
สํานักการประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ 
 

วิสัยทัศน์ 
 เป็นผู้นําด้านการประชาสัมพันธ์ต่างประเทศและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านสื่อสารมวลชน
และสารสนเทศแห่งอาเซียนเพ่ือทัศนคติภาพลักษณ์ท่ีดีของประเทศไทยในเวทีนานาชาติ 
 
Vision 
 To be the lead agency in international public relations and cooperation in 
media and information of ASEAN to promote positive attitudes and good image of 
Thailand in international arena. 

อํานาจหน้าท่ีสํานักการประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ  

ตามกฎกระทรวงแบ่งส่วนราชการ กรมประชาสัมพันธ์ สํานักนายกรัฐมนตรี พ.ศ.๒๕๔๕  
1. ศึกษา วิเคราะห์บทความ ความเห็น ท่าทีของชาวต่างประเทศหรือรัฐบาลต่างประเทศ

ท่ีมีต่อประเทศไทย  
2. ดําเนินการประชาสัมพันธ์ด้านต่างประเทศ  
3. ประสานความร่วมมือกับต่างประเทศหรือองค์การระหว่างประเทศด้านการ

ประชาสัมพันธ์และสื่อสารมวลชน  
4. พัฒนาสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ รวมท้ังให้บริการข้อมูลเก่ียวกับการ

ประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ  
5. ปฏิบัติงานร่วมกับ หรือสนับสนุนการปฏิบัติงานของหน่วยงานอ่ืนท่ีเก่ียวข้องหรือท่ี

ได้รับมอบหมาย 

พันธกิจ 
1. ผลิตและเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์และบริหารจัดการข้อมูลข่าวสารเพื่อการ

ประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ 
2. ส่งเสริมและพัฒนาความร่วมมือระหว่างประเทศด้านประชาสัมพันธ์ สื่อสารมวลชน

และสารสนเทศ 
3. ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ประชาคมอาเซียนและพัฒนาข้อมูลข่าวสารอาเซียนของกรม

ประชาสัมพันธ์ 
4. บริหารแผนงานและโครงการประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ 
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Mission 

1. Produce and  promote public relations media and manage information 
for foreign public relations  

2. Foster and develop international cooperation in public relations, mass 
communication, and information 

3. Promote ASEAN community information and build up ASEAN information 
under the Public Relations Department   

4. Administrate plan and projects in foreign public relations 

ประเด็นยุทธศาสตร์ด้านการประขาสัมพันธ์ต่างประเทศ 

 ยุทธศาสตร์ท่ี ๑  สร้างเครือข่ายการประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ 

 ยุทธศาสตร์ท่ี ๒  เสริมสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีของประเทศไทยในสายตาต่างประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ท่ี ๓  พัฒนาบทบาทความร่วมมือด้านการประชาสัมพันธ์ สื่อสารมวลชน 

และสารสนเทศกับประเทศเพ่ือนบ้าน ประชาคมอาเซียน และ
ประชาคมโลก 

 ยุทธศาสตร์ท่ี ๔    พัฒนาระบบบริหารจัดการองค์กรเพ่ือสนับสนุนภารกิจการ
ประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ 

 
Strategic Issues in foreign public relations 

1. Create the network in foreign public relations  
2. Promote Thailand’s good impression to the international organizations 
3. Develop the roles on public relations, mass communication, and 

information with the neighboring countries, ASEAN community, and the 
global community 

4. Develop organizational management to support foreign public relations 
mission  

 
 


