แนวทางการจัดทำแผนงาน / โครงการ   ตามยุทธศาสตร์พัฒนาจังหวัด / กลุ่มจังหวัด

ของสำนักงานจังหวัดเชียงใหม่

สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดเชียงใหม่ตามกฎกระทรวงการแบ่งส่วนราชการกรมประชาสัมพันธ์

1. จัดทำแผนงานโครงการ  ด้านการประชาสัมพันธ์ให้สอดคล้องกับแผนประชาสัมพันธ์แห่งชาติ  แผนพัฒนาจังหวัด   ตลอดจนให้คำปรึกษาและจัดทำโครงการแผนงานการประชาสัมพันธ์แก่ส่วนราชการในจังหวัด

2. รวบรวมข้อมูลข่าวสารด้านประชาสัมพันธ์ของจังหวัด  และส่วนราชการในจังหวัดนั้น  เพื่อเป็นข้อมูลทางวิชาการ และเป็นศูนย์ข้อมูลด้านการประชาสัมพันธ์ของจังหวัด

3. ประสานการปฏิบัติงานตามแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภาครัฐและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  เพื่อให้แผนการประชาสัมพันธ์บรรลุวัตถุประสงค์

4. ติดตามรับฟังความคิดเห็น  ท่าที  และทัศนคติของประชาชนในจังหวัดที่มีต่อนโยบายของรัฐบาล  โครงการของจังหวัด  เพื่อนำมาวิเคราะห์เป็นข้อมูลในการประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนเกิดแนวคิด  ค่านิยมและทัศนคติที่ถูกต้อง

5. วางแผนการใช้สื่อและบริหารสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ รวมทั้งการสร้างเครือข่ายการประชาสัมพันธ์ในระดับจังหวัด

โครงการอัตรากำลังสำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด

-    ผู้อำนวยการสำนักงาน ประเภทอำนวยการ ระดับต้น
1
คน

-    นักประชาสัมพันธ์ ประเภทวิชาการ ระดับชำนาญการ
1
คน

-    นายช่างไฟฟ้า ประเภททั่วไป ระดับปฏิบัติงาน/ชำนาญงาน
1
คน

-    เจ้าพนักงานธุรการ ประเภททั่วไป ระดับปฏิบัติงาน/ชำนาญงาน
1
คน

-    เจ้าหน้าที่บันทึกข้อมูลหรือพนักงานพิมพ์ดีด ชั้น 2-3 (ลูกจ้างประจำ)
2
คน

-    พนักงานขับรถยนต์ (ลูกจ้างประจำ)
1
คน

การบริหารงานจังหวัดแบบบูรณาการและการบริหารงานแบบบูรณาการเชิงยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัด

รัฐบาลได้มีมติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 28 เมษายน 2546 และวันที่ 6 พฤษภาคม 2546 เห็นชอบให้   ทุกจังหวัด ยกเว้นกรุงเทพมหานคร ใช้การบริหารงานแบบบูรณาการ โดยให้ผู้ว่าราชการเป็นผู้บริหารสูงสุดของจังหวัด ( Chief Executive Officer :CEO) และใช้การบริหารงานแบบบูรณาการเช่นเดียวกับจังหวัดตามโครงการจังหวัดทดลองแบบบูรณาการ ซึ่งกระทรวงมหาดไทยได้จัดทำขึ้นในปีงบประมาณ พ.ศ. 2545       โดยกำหนดจังหวัดที่เข้าร่วมโครงการเป็น 2 กลุ่ม คือกลุ่มจังหวัดทดลอง ได้แก่ ลำปาง (จังหวัดเศรษฐกิจ   ปานกลาง) ศรีสะเกษ(จังหวัดชายแดน/ยากจน) ชัยนาท (จังหวัดภาคเกษตร) ภูเก็ต (จังหวัดท่องเที่ยว) และนราธิวาส (จังหวัดลักษณะพิเศษ) สำหรับกลุ่มจังหวัดเปรียบเทียบ ได้แก่ พิษณุโลก (จังหวัดเศรษฐกิจปานกลาง) สุรินทร์ (จังหวัดชายแดน/ยากจน) อ่างทอง (จังหวัดภาคเกษตร) พังงา (จังหวัดท่องเที่ยว) และปัตตานี(จังหวัดลักษณะพิเศษ) 

หลังจากได้มีการประเมินผลโดยสถาบันการศึกษาของรัฐ 5 แห่ง สรุปได้ว่า จังหวัดทดลองมีประสิทธิภาพ ประสิทธิผลและได้รับความพึงพอใจในภาพรวมสูงกว่าจังหวัดเปรียบเทียบ ดังนั้น คณะรัฐมนตรีจึงได้มีมติเห็นชอบให้ทุกจังหวัด ยกเว้นกรุงเทพมหานคร ใช้การบริหารงานแบบบูรณาการเช่นเดียวกับจังหวัดตามโครงการทดลองดังกล่าว โดยให้มีผลตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2546 เป็นต้นไป 
การบริหารงานจังหวัดแบบบูรณาการ
“การบริหารงานจังหวัดแบบบูรณาการ” หมายความว่าการบริหารราชการของจังหวัด เพื่อให้จังหวัดสามารถบริหารงาน แก้ไขปัญหาและพัฒนาพื้นที่ในเขตจังหวัดได้อย่างมีประสิทธิภาพและตอบสนองต่อ ความต้องการของประชาชนให้ได้รับประโยชน์สูงสุด โดยมีการบูรณาการยุทธศาสตร์ แผนงาน งาน โครงการ สรรพกำลังและทรัพยากรในจังหวัด และการทำงานประสานความร่วมมือกับทุกภาคส่วนในสังคมอย่างมีทิศทางและเป้าหมายหลักร่วมกัน รวมทั้งมีผู้รับผิดชอบต่อผลของงานในการบริหารพัฒนา การป้องกันและการแก้ไขปัญหาในเขตพื้นที่จังหวัดอย่างชัดเจน

การบริหารงานจังหวัดแบบบูรณาการมีวัตถุประสงค์

1) เพื่อให้ประชาชนได้รับประโยชน์สูงสุดจากการบริหารจัดการของรัฐ ตามความในมาตรา 3/1 แห่งพระราชบัญญัติระเบียบบริหารราชการแผ่นดิน (ฉบับที่ 5 ) พ.ศ. 2545 ที่กำหนดให้การบริหารราชการต้องเป็นไปเพื่อประโยชน์สุขของประชาชนเกิดผลสัมฤทธิ์ต่อภารกิจของรัฐ ความมีประสิทธิภาพ ความคุ้มค่าในเชิงภารกิจแห่งรัฐ การลดขั้นตอนในการปฏิบัติงาน การลดภารกิจและยุบเลิกหน่วยงานที่ไม่จำเป็น การกระจายภารกิจและทรัพยากรให้แก่ท้องถิ่น การกระจายอำนาจการตัดสินใจ การอำนวยความสะดวกและตอบสนองความต้องการของประชาชน

2) เพื่อให้มีผู้รับผิดชอบต่อผลของงานในการบริหารการพัฒนา การป้องกันและการแก้ไขปัญหาในเขตพื้นที่จังหวัดอย่างชัดเจน

การบริหารงานจังหวัดแบบบูรณาการมีหลักการสำคัญ

1) มีการบริหารจัดการที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ ยุทธศาสตร์การพัฒนภาค ยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่มจังหวัดและยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด

2) กำหนดให้ภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชนในจังหวัดเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาอย่างยั่งยืน สร้างศักยภาพในการแข่งขันและแก้ไขปัญหาร่วมกัน เพื่อลดความซ้ำซ้อน ความล่าช้าและความสิ้นเปลือง

3) ส่วนราชการในราชการส่วนกลางและในพื้นที่จังหวัดให้การสนับสนุนการจัดองค์กร บุคลากร    งบประมาณ ข้อมูลสารสนเทศ รวมทั้งกฎหมาย ระเบียบข้อบังคับอย่างเพียงพอ เพื่อการกระจายอำนาจการตัดสินใจไปสู่ระดับผู้ปฏิบัติ

4) สนับสนุนนโยบายการกระจายอำนาจสู่ท้องถิ่นด้วยการทำให้เกิดการยอมรับต่อเป้าหมายการทำงานร่วมกันจากองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมากกว่ามุ่งเน้นการกำกับดูแลแต่เพียงอย่างเดียวเพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด            แก่ประชาชน และมีความโปร่งใสมากขึ้น

5) ส่งเสริมการกระจายอำนาจการตัดสินใจไปสู่ผู้ปฏิบัติ และการมีศูนย์รวมข้อมูลสารสนเทศเป็นฐานข้อมูลในการบริหารและติดตามประเมินผล

6) รัฐจะกำหนดเป้าหมาย และตัวชี้วัดความสำเร็จของการทำงานไว้ในระดับชาติ โดยให้คณะกรรมการบริหารงานจังหวัดแบบบูรณาการสามารถกำหนดรายละเอียดการปฏิบัติและตัวชี้วัดในระดับจังหวัดเอง
การบริหารงานจังหวัดแบบบูรณาการมุ่งให้เกิดสัมฤทธิผลและประโยชน์สุขของประชาชน ดังนี้

(1) ผลักดันวาระแห่งชาติ (National Agenda)สู่ความสำเร็จ โดยผลักดันยุทธศาสตร์ชาติในการเสริมสร้างความมั่นคงและความมั่งคั่งให้เกิดผลในทางปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรม และเชื่อมต่อกับระดับภูมิภาคและระดับท้องถิ่น เพื่อสร้างเสถียรภาพทางเศรษฐกิจและเพิ่มศักยภาพทางการแข่งขันของประเทศในภาพรวม

(2) บูรณาการเพื่อสร้างวาระระดับพื้นที่ (Area Agenda) โดยแปลงนโยบายรัฐบาลไปสู่การปฏิบัติ สร้างความเห็นพ้องต้องกันของทุกภาคส่วนในพื้นที่ กำหนดเป็นวาระการพัฒนาแบบบูรณาการของแต่ละพื้นที่ให้เหมาะสม

(3) การริเริ่มเพื่อแก้ไขปัญหาและพัฒนาพื้นที่ (Area Initiative) โดยนำปัญหาและความต้องการของประชาชนมากำหนดเป็นแนวทางริเริ่มเพื่อแก้ไขปัญหาและพัฒนาในพื้นที่ให้สอดคล้องกับศักยภาพของตนเอง
 (4) ลดภาระที่รัฐบาลจะต้องแก้ไขปัญหาในระดับพื้นที่ โดยบูรณาการและประสานความร่วมมือกับทุกภาคส่วนในการแก้ไขปัญหาต่างๆที่เกิดขึ้นในพื้นที่ และลดทอนปัญหาที่จะเข้าสู่การตัดสินใจของส่วนกลางให้เหลือน้อยที่สุด เพื่อให้รัฐบาลมีเวลาในการบริหารจัดการยุทธศาสตร์ชาติในระดับมหภาคได้เต็มที่

การบริหารงานแบบบูรณาการเชิงยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัด
ระบบบริหารราชการภูมิภาคแนวใหม่ซึ่งจะเป็นระบบบริหารราชการในอันที่จะสามารถตอบสนองต่อ   การบริหารเชิงยุทธศาสตร์ของภาครัฐได้อย่างมีประสิทธิภาพนั้น จำเป็นต้องใช้ระบบการบริหารจัดการเชิงบูรณาการ มีการใช้ทรัพยากรร่วม มีการกำหนดยุทธศาสตร์และเป้าหมายการดำเนินงานอย่างชัดเจน การบริหารลักษณะ  ดังกล่าวจะเกิดผลได้ต้องให้จังหวัดมีการบริหารในรูปของกลุ่มจังหวัด โดยมีหลักการและแนวทางที่สำคัญดังนี้

1. กรอบแนวความคิด

1.1 ระบบการบริหารราชการในลักษณะกลุ่มจังหวัดที่มีลักษณะหรือปัญหาเฉพาะที่เชื่อมโยงระหว่างพื้นที่ ซึ่งต้องการการบริหารจัดการแบบพิเศษเพื่อตอบสนองต่อการพัฒนาประเทศทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคมและการเมือง เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดและคุ้มค่า

1.2 
การจัดเพื่อประสานความร่วมมือ สรรพกำลัง และใช้ทรัพยากรระหว่างจังหวัดร่วมกัน

1.3 
การมีเจ้าภาพที่รับผิดชอบยุทธศาสตร์การพัฒนาและเป็นผู้นำบริหารการเปลี่ยนแปลง    ในกลุ่มจังหวัดที่ชัดเจน

2. แนวทางจัดกลุ่มจังหวัด

2.1
ความสัมพันธ์เชื่อมโยงระหว่างพื้นที่ เพื่อสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ

2.2 
ความเกี่ยวเนื่องทางเศรษฐกิจ การผลิต การค้าและการลงทุนเพื่อมูลค่าเพิ่ม และการได้เปรียบในการแข่งขันร่วมกัน

2.3 
ยุทธศาสตร์ของการแก้ปัญหาเร่งด่วนร่วมกันของประเทศซึ่งจำเป็นต้องอาศัยความร่วมมือระหว่างจังหวัด

3. แนวคิดในการบริหารจัดการ 

3.1 
ให้จังหวัดในกลุ่มยุทธศาสตร์ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชนและภาคประชาชนร่วมกำหนดยุทธศาสตร์ของกลุ่มจังหวัด 

3.2 
ให้ผู้ว่าราชการจังหวัดภายในกลุ่มปรึกษาหารือ เพื่อแบ่งความรับผิดชอบในยุทธศาสตร์ แต่ละด้าน

3.3 
ผู้ว่าราชการจังหวัดที่รับผิดชอบยุทธศาสตร์ กำหนดแผนปฏิบัติการของยุทธศาสตร์แต่ละด้าน และให้จังหวัดนำแผนปฏิบัติการไปปฏิบัติให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ของกลุ่มจังหวัด

3.4 
ผู้ว่าราชการจังหวัดที่รับผิดชอบยุทธศาสตร์แต่ละด้านทำหน้าที่กำกับ ติดตาม ดูแลและเสนอแนะให้ผู้ว่าราชการจังหวัดแต่ละจังหวัดในกลุ่มยุทธศาสตร์ไปดำเนินการปรับปรุงแก้ไขให้เหมาะสม

การจัดทำโครงการและคำของบประมาณตามยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด /  กลุ่มจังหวัด
ที่มา


ข้อกำหนดตามกฏหมาย


1.  รัฐธรรมนูญมาตรา 78 รัฐต้องดำเนินการ 


-  
จัดระบบบริหาราชการส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค และส่วนท้องถิ่น


-   
จังหวัดมีแผนงานและงบประมาณเพื่อการพัฒนา


2.  พ.ร.บ.ระเบียบบริหารราชการแผ่นดินฯ2550


 
-   
มาตรา52(3) การบริหารงานแบบบูรณาการ 



ก)  จังหวัดหรือกลุ่มจังหวัดยื่นคำของบประมาณ



ข)  จังหวัดหรือกลุ่มจังหวัดเป็นส่วนราชการตามกฏหมายวิธีการงบประมาณ


-  
มาตรา53/1 จังหวัดจัดทำแผนพัฒนาจังหวัด


ก)  สอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมระดับชาติ


ข)  สอดคล้องความต้องการของประชาชน


ค)  เมื่อประกาศใช้แผนพัฒนาจังหวัดแล้ว การจัดทำแผนพัฒนาของอปท.และการดำเนินกิจการของส่วนราชการ/หน่วยงานอื่นๆของรัฐที่กระทำในพื้นที่จังหวัด ต้องสอดคล้องกับแผนพัฒนาจังหวัด


3.   ร่างพ.ร.ฏ.ว่าด้วยหลักเกณฑ์และวิธีการจัดทำแผนพัฒนาและงบประมาณของจังหวัด/กลุ่มจังหวัด


-    ระดับชาติ   คณะกรรมการนโยบายแผนพัฒนาและงบประมาณจังหวัด หรือ  ก.น.พ.  นายกรัฐมนตรีหรือรองนายกรัฐมนตรีที่มอบหมายเป็นประธาน เลขาธิการคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติเป็นเลขานุการ  ผอ.สำนักงบประมาณเป็นกรรมการและรอง ผอ.สงป. เป็นเลขานุการร่วม ทำหน้าที่พิจารณากลั่นกรอง และให้ความเห็นชอบในแผนพัฒนา แผนปฏิบัติการ และคำของบประมาณตามกฏหมายวิธีการ   งบประมาณนำเสนอต่อคณะรัฐมนตรี


-
ระดับกลุ่มจังหวัด  คณะกรรมการแผนพัฒนาและงบประมาณในระดับกลุ่มจังหวัด หรือ ก.พ.ก.          ผู้ประสานงานกลุ่มจังหวัดเป็นประธาน ผู้ว่าราชการจังหวัดในกลุ่มจังหวัดทุกจังหวัดเป็นรองประธาน หัวหน้าสำนักงานจังหวัดในกลุ่มจังหวัดทุกจังหวัด เป็นเลขานุการและเลขานุการร่วม ทำหน้าที่จัดทำแผนพัฒนา     กลุ่มจังหวัด  กำกับ ติดตาม ประเมินผลโครงการพัฒนากลุ่มจังหวัด  โดยมีสำนักงานบริหารยุทธสาสตร์กลุ่มจังหวัด เป็นหน่วยประสานงาน


-
ระดับจังหวัด  คณะกรรมการแผนพัฒนาและงบประมาณในระดับจังหวัด หรือ  ก.พ.จ.  โดยมี ผู้ว่าราชการจังหวัดเป็นประธาน หัวหน้าสำนักงานจังหวัด เป็นเลขานุการ ทำหน้าที่ จัดทำแผนพัฒนาจังหวัดและงบประมาณจังหวัด  วิเคราะห์ตรวจสอบ กลั่นกรองคำของบประมาณจังหวัด

แนวทางการจัดทำแผนพัฒนาจังหวัดและแผนปฏิบัติการประจำปี

ระดับประเทศ



ก.น.พ. กำหนดกรอบนโยบายในการจัดทำแผนพัฒนาและแผนปฏิบัติการ

ระดับจังหวัด



ก.พ.จ.กำหนดอนาคตและทิศทางของตำแหน่งการพัฒนาจังหวัดตามขีดความสามารถของจังหวัดให้สอดคล้องกับกรอบนโยบายของ ก.น.พ. และเป็นที่ยอมรับของประชาชนในท้องถิ่น โดยคำนึงถึง  ความพร้อมของภาครัฐและเอกชน

กรอบแผนปฏิบัติการประจำปีของจังหวัด 

ประกอบด้วย.-


1.  
โครงการพัฒนาตามยุทธศาสตร์ของกระทรวง/กรม  หมายถึง โครงการของส่วนราชการที่ได้รับการจัดสรรงบประมาณ


2.  
โครงการพัฒนาตามยุทธศาสตร์จังหวัด หมายถึง โครงการที่เสนอความต้องการโดยผ่านความเห็นชอบของกลุ่มภารกิจ


3.  
โครงการพัฒนาตามยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัด (เริ่มดำเนินการในปี 2553) หมายถึงโครงการที่กลุ่มจังหวัดเสนอความต้องการของจังหวัดและผ่านความเห็นชอบของกลุ่มจังหวัด


4.
โครงการพัฒนาขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น หมายถึงโครงการที่ชุมชนเสนอความต้องการเพื่อขอรับการสนับสนุนงบประมาณจาก  อปท.

5.
โครงการพัฒนาตามนโยบายเร่งด่วน หมายถึงโครงการที่สนองต่อความต้องการของชุมชน เป็นการแก้ไขบรรเทาปัญหาโดยรวมและบูรณาการในพื้นที่

ปฏิทินตามร่างพ.ร.ฏ.ด้วยหลักเกณฑ์และวิธีการจัดทำแผนพัฒนาและงบประมาณจังหวัด

ม.20-23 ทุกจังหวัด


 -
จัดทำแผนปฏิบัติการจังหวัดประจำปี เริ่มเดือน ก.พ. - เดือน พ.ย. ของทุกปี โดยให้ ครม. เห็นชอบ         คำของบประมาณประจำปีของปีถัดไป เว้นแต่รัฐบาลมีนโยบายจัดสรรงบประมาณเป็นการเร่งด่วน


-
กำหนดให้ประธาน ก.น.พ.ยื่นคำของบประมาณประจำปีของจังหวัด ต่อ ผอ.สำนักงบประมาณ


-
โครงการพัฒนาของกระทรวง ทบวง กรม ในแผนปฏิบัติการจังหวัดประจำปี ให้สำนักงบประมาณ กระทรวง ทบวง กรม แจ้งการจัดสรรงบประมาณให้จังหวัดทราบภายใน 60 วันนับแต่ พ.ร.บ.งบประมาณ   ประจำปีมีผลบังคับใช้

ยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด

ในทุกจังหวัดจะกำหนด วิสัยทัศน์การพัฒนาจังหวัด โดยยึดวาระแห่งชาติ นโยบายรัฐบาล นโยบายวาระพื้นที่ ตลอดจนนโยบายการบริหารท้องถิ่น เป็นแนวทางการพิจารณาเชิงบูรณาการเพื่อกำหนดเป็นยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด ที่มีการบริหารจัดการในรูปแบบกลุ่มภารกิจ ซึ่งปัจจุบัน (ก.พ.2552) จังหวัดโดยรวมจะแบ่งงานออกเป็น  5 กลุ่มภารกิจงาน ประกอบด้วย-.


1.  กลุ่มภารกิจด้านเศรษฐกิจ


2.  กลุ่มภารกิจด้านสังคม


3.  กลุ่มภารกิจด้านความมั่นคง


4.  กลุ่มภารกิจด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม


5.  กลุ่มภารกิจด้านการบริหารจัดการ

ในแต่ละกลุ่มภารกิจจะมีประเด็นยุทธศาสตร์แตกย่อยออกไปตามภารกิจของงานที่เกี่ยวข้อง ซึ่งแต่ละประเด็นยุทธศาสตร์จะมีกลยุทธ์ที่เป็นตัวชี้วัดเป้าประสงค์และดำเนินงานโดยโครงการที่สอดรับกัน ซึ่งในแต่ละ กลยุทธ์สามารถกำหนดได้ในหลายโครงการ
การเสนอขอรับงบประมาณตามยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด


ในแต่ละจังหวัดกำหนดให้สำนักงานจังหวัดฯเป็นหน่วยประสานการจัดทำแผนงาน/โครงการตามยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด เพื่อจัดทำเป็นแผนบริหารราชการระยะ 4 ปี และแผนปฏิบัติราชการประจำปี ดังนี้.-
1.
ประชุมทบทวนวิสัยทัศน์  ประเด็นยุทธศาสตร์ กลยุทธ์ ประจำปี กับทุกภาคส่วน ทั้งราชการ รัฐวิสาหกิจ เอกชน และ ประชาชน ซึ่งสามารถพิจารณาปรับลดเพิ่มได้ตามความเหมาะสมเพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด
2.
กลุ่มภารกิจประสานให้ส่วนราชการที่เกี่ยวข้องจัดเสนอแผนงาน/โครงการเพื่อรวบรวม และประชุมพิจารณากลั่นกรองในกลุ่มภารกิจตามลำดับความสำคัญของโครงการ
3.
กลุ่มงานยุทธศาสตร์ฯสำนักงานจังหวัดเชียงใหม่ ประสานการประชุมคณะทำงานกลั่นกรอง    แผนงาน/โครงการตามยุทธศาตร์การพัฒนาจังหวัด โดยมี รองผู้ว่าราชการจังหวัดเป็นประธาน มีหัวหน้า   ส่วนราชการ เป็นคณะทำงาน

4.
สำหรับแผนงาน/โครงการในระดับอำเภอ จะมีคณะอนุกรรมการกลั่นกรองร่วมเป็นผู้ประสานงานพิจารณาในชั้นหนึ่งก่อนที่จะนำเสนอเข้าสู่คณะทำงานตามข้อ 3

5.
แผนงาน/โครงการที่ได้ผ่านการกลั่นกรองแล้วจะรวมเสนอในที่ประชุม คณะกรรมการบริหารงานจังหวัดแบบบูรณาการ (กบจ.)
เพื่อให้โครงการที่ผ่านความเห็นชอบจัดทำเป็นขอรับงบประมาณ เสนอต่อ กนจ. คณะรัฐมนตรี และสำนักงานประมาณ ตามลำดับ
การเสนอขอรับงบประมาณ

ใช้แบบฟอร์มตามที่กำหนด (แบบฟอร์ม 3) ประกอบด้วยหัวข้อ ดังนี้.-

-
หลักการและเหตุผล

-
วัตถุประสงค์

-
เป้าหมายการดำนินงานหรือผลที่คาดว่าจะได้รับ

-
ตัวชี้วัดความสำเร็จโครงการเชิงปริมาณ

-
กลุ่มเป้าหมายที่ได้รับประโยชน์ (ระบุหน่วยนับ)

-
พื้นที่/สถานที่ดำเนินการ

-
ระยะเวลาดำเนินการ

-
สถานะโครงการ

-
วงเงินโครงการ

-
ความสอดคล้องเชิงยุทธศาสตร์

-
วิธีดำเนินการ

-
รายละเอียดคำของบประมาณ  (จำแนกตามกิจกรรมหลักที่กำหนดในแผนการใช้จ่ายเงิน)
-
ตารางแผนงาน /แผนเงิน
-
ปัจจัยเงื่อนไขที่เป็นความเสี่ยง และ การแก้ไขความเสี่ยง

กรอบแนวคิดในการเสนอวิธีดำเนินการประชาสัมพันธ์

1.
การดำเนินงานผ่านสื่อสารมวลชน ซึ่ง เป้าหมายหลักคือ สื่อวิทยุกระจายเสียง สื่อโทรทัศน์ และ สิ่งหนังสือพิมพ์  วิธีดำเนินการที่ดี ควรเริ่งจาก การประชุมหารือกับสำนักประชาสัมพันธ์เขต เพื่อร่วมกำหนดพื้นที่สื่อทั้งส่วนของสื่อกรมประชาสัมพันธ์ และ สื่ออื่นๆ กำหนดแผนงานและแผนเงินตามวงรอบเวลาที่จะใช้สื่อ และ ควรประเมินผลการรับรู้ข้อมูลผ่านสื่อสารมวลชนด้วย

2.
การดำเนินงานผ่านกิจกรรมการรณรงค์  เป้าหมายหลักมีทั้งในพื้นที่จังหวัด และ ในพื้นที่อื่นๆ   ซึ่งการดำเนินงานควรกำหนดพื้นที่เพื่อจัดกิจกรรมรณรงค์ เพื่อบูรณาการดำเนินงานร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องตลอดจนประชาชนกลุ่มเป้าหมายและเผยแพร่ประชาสัมพันธ์    เมื่อเสร็จสิ้นแล้วต้องประเมินผลกลุ่มเป้าหมายด้วยว่าเป็นไปตามวัตถุประสงค์หรือไม่เพียงใด


3.
การดำเนินงานประชาสัมพันธ์ผ่านกิจกรรมด้านการตลาด ซึ่งหลักการตลาดแบ่งกลยุทธ์ดำเนินงานไว้ 3 เป้าหมาย คือ การซื้อขาย  การโฆษณาประชาสัมพันธ์ และการบริการขายถึงบ้าน โดยการประชาสัมพันธ์เป็นกลยุทธ์ในเป้าหมายที่ 2 ในการดำเนินงานนั้นเริ่มตั้งแต่ประชุมกับส่วนราชการ เอกชน ผู้ประกอบการเพื่อร่วมการวิเคราะห์หาสินค้าและบริการจากประเภทสินค้า OTOP /SME การท่องเที่ยวและการให้บริการต่างๆ       ในจังหวัดเพื่อคัดเลือกมาประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการขาย  วางแผนการดำเนินงานประชาสัมพันธ์ในสื่อที่เหมาะสม และ/หรืออาจจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการขายในช่วงระยะหนึ่งสนับสนุนด้วยก็ได้ พร้อมต้องประเมินผลการรับรู้ การรู้จักสินค้า บริการที่ทำการประชาสัมพันธ์ด้วย


4.
การดำเนินงานประชาสัมพันธ์ผ่านสื่ออื่นๆ  ในการดำเนินงานนี้มีเป้ากิจกรรมหลายประเภท อาทิ สื่ออินเตอร์เน็ต   ป้ายอิเล็กทรอนิกส์   แบนเนอร์  สติ๊กเกอร์ การดำเนินงานอยู่ที่รูปแบบที่ต้องออกให้เหมาะสมการสื่อที่เลือกใช้ หากเป็จำพวกป้ายต่างๆต้องบันทึกภาพถ่ายไว้เป็นหลักฐานประกอบการเบิกจ่ายงบประมาณทุกครั้ง


5.
การดำเนินงานประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อบุคคล เป้าหมายมีหลายกลุ่ม เช่น เครือข่ายประชาสัมพันธ์ สื่อมวลชนในจังหวัด ผู้นำท้องถิ่น ผู้นำชุมชน กลุ่มสตรี กลุ่มเยาวชน ซึ่งพิจารณากำหนดได้ตามความเหมาะสม เมื่อคัดเลือกแล้ว ต้องทำทำเนียบบุคคลกลุ่มเป้าหมาย ประสานงานชี้แจงทำความเข้าใจ หรือให้การอบรมสัมมนาแนวทางที่จะขอความร่วมมือประชาสัมพันธ์ และให้ติดตามประเมินผลการให้ความร่วมมือด้วย เพื่อให้เป็นไปด้วยดีก็ควรที่จะจัดกิจกรรมพัฒนาศักยภาพสื่อบุคคลกลุ่มเป้าหมายเพื่อเพิ่มพูนความรู้สึกและ         ความสัมพันธ์อันดี
------------------------------------------------------------------------------------------------------
หมายเหตุ    ปัจจุบันนโยบายรัฐบาลได้มีภารกิจเพิ่มอีกหลายประเด็น จังหวัดสามารถทบทวนนำปรับเพิ่มได้ทั้งในด้านกลุ่มภารกิจ   ประเด็นยุทธศาสตร์ กลยุทธ์ หรือ แผนงาน/โครงการ
ยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่มจังหวัด
ปัจจุบัน ประเทศไทยได้แบ่งกลุ่มจังหวัดออกเป็น 18 กลุ่มกระจายในภูมิภาค เพื่อร่วมคิดร่วมทำในการวางตำแหน่งการพัฒนาของกลุ่มจังหวัดให้สอดคล้องกับวิสัยทัศน์ และยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่มจังหวัดที่สอดคล้องกัน โดยมีสำนักบริหารยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัด (OSM) เป็นหน่วยประสานจัดทำแผนพัฒนากลุ่มจังหวัด บูรณาการขับเคลื่อนแผนพัฒนากลุ่มจังหวัด ลั ติดตามประเมินผล มีสำนักงานตั้งอยู่ ณ ศาลากลางจังหวัดที่เป็นประธานกลุ่มจังหวัดนั้นๆ


การจัดทำแผนพัมนากลุ่มจังหวัดกำหนดเริ่มต้นในปีงบประมาณ 2552 โดยดำเนินการดังนี้.-

1.
กลุ่มจังหวัดร่วมประชุมเพื่อกำหนดวิสัยทัศน์และยุทธศาสตร์การพัฒนาที่มีตัวชี้วัดเป้าหมายครอบคลุมในกลุ่มจังหวัด

2.
OSM    สรุปแจ้งส่วนราชการในกลุ่มจังหวัดจัดเสนอแผนงาน/โครงการ


3.
ในส่วนของการประชาสัมพันธ์ สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดจะประชุมร่วมกับสำนักประชา-สัมพันธ์เขต เพื่อสรุปข้อคิดเห็นร่วมในการเสนอแผนงาน/โครงการ ที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัด โดยจัดทำเป็นร่าง Project idea ประกอบด้วย ชื่อโครงการ / หลักการและเหตุผล / วัตถุประสงค์ / กลุ่มเป้าหมาย(พื้นที่ดำเนินการและผู้ได้รับประโยชน์) / ผลผลิต / ผลลัพท์ / วิธีดำเนินการ / งบประมาณ / ระยะเวลาดำเนินการ / หน่วยดำเนินการ


4.
เสนอPIไปที่ OSM พิจารณากลั่นกรองตามกระบวนงาน 


5.
เมื่อได้รับแจ้งความเห็นชอบแล้ว จัดทำโครงการและคำของบประมาณเสนอผ่านOSM


6.
โครงการประชาสัมพันธ์กลุ่มจังหวัดที่มีแนวโน้มจะได้รับความเห็นชอบควรครอบคลุมดังนี้.-


6.1
โครงการสอดคล้องกับกลยุทธ์ ประเด็นยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัดที่ไม่เคยทำมาก่อน


6.2
โครงการขนาดใหญ่ที่สามารถตอบสนองตัวชี้วัดและเป้าหมายในกลุ่มจังหวัด

6.3
ประชาชนส่วนใหญ่ในกลุ่มจังหวัดได้รับประโยชน์


6.4
โครงอาจต่อเนื่องจากที่จังหวัดในกลุ่มเคยดำเนินการและสามารถบูรณาการได้

------------------------------------------------------------------------------------------------------
ข้อเสนอในการจัดสรรโครงการจากกรมประชาสัมพันธ์สู่จังหวัด

1.
ในปีงบประมาณ 2552 สำนักนโยบายและแผน (สนผ.) กรมประชาสัมพันธ์ได้จัดสรรงบประมาณ ลงสู่ภูมิภาคเป็นที่เรียบร้อยแล้ว และในงบประมาณกลางปีได้เสนอขอรับการพิจารณาโครงการประชาสัมพันธ์เพื่อสร้างความเชื่อมั่นประเทศไทย
ในทุกจังหวัดคือประเทศไทย ซึ่งต่างก็ต้องดำเนินงานสนับสนุนกันทั้งส่วนกลางและภูมิภาคตามนโยบายรัฐบาล จึงเห็นสมควรอย่างยิ่งที่จะขอรับการพิจารณาจากกรมประชาสัมพันธ์ให้สำนักงานประชาสัมพันธ์ทั้ง 75 จังหวัดดำเนินงานในโครงการประชาสัมพันธ์สร้างความเชื่อมั่นประเทศไทย ในงบประมาณจังหวัดละไม่น้อยกว่า 100,000 บาท (หนึ่งแสนบาท)


หากได้ดำเนินการพร้อมกันทั้งประเทศในโครงการเดียวกันเป็น Mega Project คาดว่าจะทำให้       กรมประชาสัมพันธ์มีผลผลิตงานและผลลัพท์งานที่ตอบสนองความเข้าใจที่ดีได้ทั้งในประเทศและต่างประเทศ


2. 
ในโครงการประชาสัมพันธ์แก้ไขปัญหาแรงงานต่างด้าว ขอเสนอให้กรมประชาสัมพันธ์พิจารณาจัดสรรงบประมาณให้กับจังหวัดที่มีเขตติดต่อชายแดนประเทศเพื่อนบ้านและจังหวัดที่มีสถานกงสุลจำนวนรวม 32 จังหวัด จังหวัดละ 100,000 บาท (หนึ่งแสนบาทถ้วน) เพื่อขับเคลื่อนการทำงานที่เป็น Package ของกรมประชาสัมพันธ์ ส่งผลดีต่อตัวชี้วัดความเข้าใจอันดีระหว่างประเทศได้อีกมิติ
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