คำรับรองการปฏิบัติราชการ กรมประชาสัมพันธ์
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2554


ตัวชี้วัดที่ 3.1.2
: ร้อยละของกลุ่มเป้าหมายชาวต่างประเทศที่รับรู้ในเนื้อหายุทธศาสตร์ชาติ 
   และนโยบายสำคัญของรัฐบาล
หน่วยวัด
 :  ร้อยละ

น้ำหนัก

 :  ร้อยละ 6 
คำอธิบาย
พิจารณาการดำเนินการประชาสัมพันธ์ข้อมูลภาษาต่างประเทศเกี่ยวกับยุทธศาสตร์ชาติ และนโยบายสำคัญ  นอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.ห้คะแนนดังนี้ย องคืการระหว่างประเทส  ประเด็นเนื้อหาทีู่่เจรจา

นส่วนภูมิภาค แก่กลุ่มเป้าหมายชของรัฐบาลผ่านสื่อและกิจกรรมในรูปแบบต่างๆ ของกรมประชาสัมพันธ์ทั้งในส่วนกลาง และหน่วยงานในส่วนภูมิภาค  แก่กลุ่มเป้าหมายชาวต่างประเทศเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศไทย ในประเด็นเนื้อหา ดังต่อไปนี้

1. การขับเคลื่อนประเทศสู่ระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Thailand)      
น้ำหนัก 15
2. การประชาสัมพันธ์งานตามยุทธศาสตร์ชาติและนโยบายสำคัญของรัฐบาล   
น้ำหนัก 45

3. การประชาสัมพันธ์เทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์  
น้ำหนัก 20

4. การประชาสัมพันธ์สร้างความสมานฉันท์และความสามัคคีของคนในชาติ 
น้ำหนัก 20

ทั้งนี้สำนักนโยบายและแผนการประชาสัมพันธ์  จะเป็นผู้จัดจ้างผู้ประเมินภายนอก ประเมินผลการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมายใน 4 ประเด็นเนื้อหาที่กำหนด

กลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ สื่อมวลชนต่างประเทศในประเทศไทย องค์การระหว่างประเทศ สถานทูต              สถานกงสุล   นักลงทุนต่างประเทศ ชาวต่างประเทศที่พักในประเทศไทย
เกณฑ์การให้คะแนน
ช่วงการปรับเกณฑ์การให้คะแนน+ /- 2 หน่วย(ร้อยละ 2) ต่อ 1 คะแนน โดยกำหนดเกณฑ์การให้คะแนนดังนี้
	· ร้อยละ 76 ของกลุ่มเป้าหมายที่รับรู้ในเนื้อหาหายุทธศาสตร์ชาติ และนโยบายสำคัญของรัฐบาล
	เท่ากับ 1 คะแนน

	· ร้อยละ 78 ของกลุ่มเป้าหมายที่รับรู้ในเนื้อหาหายุทธศาสตร์ชาติ และนโยบายสำคัญของรัฐบาล
	เท่ากับ 2 คะแนน

	· ร้อยละ 80 ของกลุ่มเป้าหมายที่รับรู้ในเนื้อหาหายุทธศาสตร์ชาติ และนโยบายสำคัญของรัฐบาล
	เท่ากับ 3 คะแนน

	· ร้อยละ 82 ของกลุ่มเป้าหมายที่รับรู้ในเนื้อหาหายุทธศาสตร์ชาติ และนโยบายสำคัญของรัฐบาล
	เท่ากับ 4 คะแนน

	· ร้อยละ 84 ของกลุ่มเป้าหมายที่รับรู้ในเนื้อหาหายุทธศาสตร์ชาติ และนโยบายสำคัญของรัฐบาล
	เท่ากับ 5 คะแนน


รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน
	ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด
	หน่วยวัด
	ผลการดำเนินงานในอดีต
ปีงบประมาณ พ.ศ.

	
	
	2551
	2552
	2553

	ตัวชี้วัดที่ 3.1.2 ร้อยละของกลุ่มเป้าหมาย                      ชาวต่างประเทศที่รับรู้ในเนื้อหายุทธศาสตร์ชาติ และนโยบายสำคัญ
	
ร้อยละ
	-
	79.7
	
80.49


แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล : 

รวบรวมข้อมูลจากสื่อและกิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาษาต่างประเทศประเภทต่างๆ ที่หน่วยงานรับผิดชอบจัดทำ และเผยแพร่ใน 4 ประเด็นเนื้อหาที่กำหนดแก่กลุ่มเป้าหมายชาวต่างประเทศ
หน่วยกำกับ   :  สปต.  
หน่วยงานร่วมรับผิดชอบผลงาน :  สวท.  สทท.  สนข.  สปข. 1-8
ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด : นางสาวรัตนา มีมานะตระกูลชัย


ผู้จัดเก็บข้อมูล : นางสาวฐานิตา แจ้งชัด


เบอร์ติดต่อ    02 6182323 ต่อ 1700, 1707
------------------------------------------------------------
รายละเอียดประเด็นการประชาสัมพันธ์
ตัวชี้วัดที่  3.1.2 ร้อยละของกลุ่มเป้าหมายชาวต่างประเทศที่รับรู้ในเนื้อหายุทธศาสตร์ชาติ 
และนโยบายสำคัญของรัฐบาล
1. การขับเคลื่อนประเทศสู่ระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Thailand)    (น้ำหนัก 15)
ความหมาย เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือการดึงเอาความคิดสร้างสรรค์ และทุนที่ไม่ได้หมายความถึงเงิน แต่หมายถึงความคิดประวัติศาสตร์ ประเพณี วัฒนธรรม ความเป็นไทย ออกมา แล้วมาแปลง หรือต่อยอด เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้า และบริการ แนวคิดเรื่องการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จะสอดคล้องกับเศรษฐกิจที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และเศรษฐกิจที่เป็นการพัฒนาบนความยั่งยืน เป็นการนำเอาทุนทางวัฒนธรรมมาใช้เพื่อประโยชน์ในทางเศรษฐกิจ ตามพันธสัญญาของรัฐบาลในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ การยกระดับโครงสร้างพื้นฐานเพื่อสนับสนุนระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Infrastructure) การสร้างรากฐานและปลูกฝังความสามารถด้านการคิดและการสร้างสรรค์ในระบบการศึกษาของไทย (Creative Education & Human Resource) การกระตุ้นให้ทุกภาคส่วนให้ความสำคัญกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative& Inspiration) การส่งเสริม สนับสนุนธุรกิจและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Business Development & Investment)
ประเด็นการประชาสัมพันธ์
นโยบาย รายละเอียดและความคืบหน้าของโครงการและกิจกรรมของกระทรวงต่างๆ ที่ดำเนินการ            เพื่อผลักดันประเทศไทยไปสู่ระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มุ่งเน้นการพัฒนาความสามารถในการสร้างสรรค์ของประเทศให้มีสินค้าและบริการใหม่ๆ เพื่อเป็นปัจจัยสำคัญในการยกระดับศักยภาพในการแข่งขันของประเทศไทยในเวทีโลก ตลอดจนนวัตกรรมและภูมิปัญญาในท้องถิ่นที่นำมาต่อยอดเพื่อเพิ่มมูลค่าของสินค้า และบริการ
2. การประชาสัมพันธ์งานตามยุทธศาสตร์ชาติและนโยบายสำคัญของรัฐบาล  (น้ำหนัก 45 )
ประเด็นการประชาสัมพันธ์
ประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับนโยบายสำคัญของรัฐบาลด้านความมั่นคงของรัฐ สังคมและคุณภาพชีวิต เศรษฐกิจ ที่ดิน ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี การวิจัย และนวัตกรรม            การบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี  การสร้างความเชื่อมั่นและกระตุ้นเศรษฐกิจ การค้า การลงทุน                    การท่องเที่ยว เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจให้ยั่งยืนในภาพรวม และก่อให้เกิดการสร้างความเชื่อมั่นทั้งภาคประชาชนและเอกชนในการลงทุนและการบริโภค รักษาและเพิ่มรายได้ของประชาชน ตลอดจนประชาสัมพันธ์นโยบายด้านการต่างประเทศ เศรษฐกิจระหว่างประเทศ เพื่อพัฒนาความสัมพันธ์ และเสริมสร้างสันติภาพของการอยู่ร่วมกันและกับประเทศต่างๆ ในอาเซียน และประชาคมโลก   
3. การประชาสัมพันธ์เทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์  (น้ำหนัก 20)
ประเด็นการประชาสัมพันธ์
ประชาสัมพันธ์ปกป้องและเทิดทูนพระมหากษัตริย์และพระบรมวงศานุวงศ์  เพื่อเป็นศูนย์รวมจิตใจและความสามัคคีของคนในชาติ รวมทั้งการประชาสัมพันธ์การจัดงานเฉลิมฉลองเนื่องในโอกาสที่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวฯ ทรงมีพระชนมายุครบ 84 พรรษา
4. การประชาสัมพันธ์สร้างความสมานฉันท์และความสามัคคีของคนในชาติ   (น้ำหนัก 20)
ประเด็นการประชาสัมพันธ์
การประชาสัมพันธ์เสริมสร้างความสมานฉันท์และความสามัคคีของคนในชาติโดยใช้แนวทางสันติ การรับฟังความคิดเห็นจากทุกฝ่าย และหลีกเลี่ยงการใช้ความรุนแรงในการแก้ไขปัญหาความขัดแย้งของคนในชาติ การปฏิรูปการเมือง ส่งเสริมการปกครองระบอบประชาธิปไตย ฟื้นฟูระเบียบสังคม และบังคับการใช้กฎหมายอย่างเท่าเทียมและเป็นธรรมแก่ทุกฝ่ายสนับสนุนองค์กรตามรัฐธรรมนูญใหม่ และการเมือง ตลอดจนประชาสัมพันธ์เพื่อแก้ไขปัญหาและพัฒนาพื้นที่ในจังหวัดชายแดนภาคใต้ โดยยึดหลักการสร้างความสมานฉันท์ 
ช่องทางการประชาสัมพันธ์
สื่อวิทยุกระจายเสียง

ข่าว  บทความ  รายการ  สารคดี  สปอตวิทยุ

สื่อโทรทัศน์


ข่าว บทความ รายการ สารคดี สปอตโทรทัศน์ อักษรวิ่ง
สิ่งพิมพ์


บทความ/คอลัมน์พิเศษในสิ่งพิมพ์ 
หรือวารสาร สิ่งพิมพ์ภาษาต่างประเทศที่จัดทำเพื่อเผยแพร่

สื่ออินเทอร์เน็ต

ข่าว บทความ รายการที่เผยแพร่ทางเว็บไซต์
สื่อกิจกรรม


สื่อมวลชนต่างประเทศสัญจร  การจัดแถลงข่าว  นิทรรศการ 

แผนดำเนินการกำกับตัวชี้วัดที่    3.1.2
 
ร้อยละของกลุ่มเป้าหมายชาวต่างประเทศที่รับรู้ในเนื้อหายุทธศาสตร์ชาติ และนโยบายสำคัญของรัฐบาล
	วันที่
	กิจกรรม
	งบประมาณ
	หมายเหตุ

	ต.ค. 53
	- ผู้กำกับตัวชี้วัดและผู้จัดเก็บข้อมูลร่วมประชุมหน่วยงานกำกับตัวชี้วัด เพื่อกำหนดรายละเอียดผลงานตัวชี้วัดที่ต้องดำเนินงาน 
	-
	จัดโดย กพร.กปส.

	พ.ย. 53

	- ผู้กำกับตัวชี้วัดจัดทำรายละเอียดผลงานตัวชี้วัด
	-
	

	
	- ส่งรายละเอียดตัวชี้วัดพร้อมแผนดำเนินการให้ กพร. กปส.
	-
	

	
	- ประสานส่วนแผน ของสปต.เพื่อรวบรวมรายชื่อแผนงาน โครงการของหน่วยงานที่สนับสนุนการดำเนินงานตามตัวชี้วัด
	-
	

	ธ.ค. 53

	- ร่วมประชุมเชิงปฏิบัติการเครือข่ายการพัฒนาระบบราชการ
- ชี้แจงรายละเอียดตัวชี้วัดคำรับรองและการดำเนินงานตามแผน
	-
	

	
	- หน่วยงานยืนยันร่วมรับผิดชอบตัวชี้วัดพร้อมส่งแผนการดำเนินงานและเป้าหมายถึงผู้กำกับตัวชี้วัด
	-
	

	เม.ย. 54

	- หน่วยงานร่วมรับผิดชอบตัวชี้วัดส่งผลการดำเนินงาน
รอบ 6 เดือนถึงผู้จัดเก็บข้อมูล
	-
	หน่วยงานร่วมรับผิดชอบตัวชี้วัดจัดเก็บข้อมูลตามประเด็นที่กำหนดทันทีหรือทุกสัปดาห์หลังการดำเนินงาน เพื่อให้สามารถส่งผลการดำเนินการรอบ 6 เดือน  9 เดือน และ 12 เดือน            ได้ทันตามเวลา

	
	- ผู้กำกับตัวชี้วัดส่งรายงานการประเมินตนเองรอบ 6 เดือน
	-
	

	พ.ค. 54
	- ประชุมหน่วยงานที่รับผิดชอบผลงาน เพื่อทบทวนปัญหา อุปสรรคและติดตามประเมินผลการดำเนินงานตามตัวชี้วัด
	
	กพร.กปส.
เป็นเจ้าภาพหลัก

	ก.ค. 54
	- หน่วยงานร่วมรับผิดชอบตัวชี้วัดส่งผลการดำเนินงาน             รอบ 9 เดือนถึงผู้จัดเก็บข้อมูล  
	
	

	ต.ค. 54

	-  หน่วยงานร่วมรับผิดชอบตัวชี้วัดส่งผลการดำเนินงาน                 รอบ 12 เดือนถึงผู้จัดเก็บข้อมูล 
	
	

	
	- ผู้จัดเก็บข้อมูลจัดทำสรุปรายงานผลการดำเนินงานรอบ                  12 เดือนส่ง กพร. กปส.
	-
	


ส่วนสื่อประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ สำนักการประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ
แผนดำเนินการเพื่อจัดทำผลงาน
ตามตัวชี้วัดที่  3.1.2 ร้อยละของกลุ่มเป้าหมายชาวต่างประเทศที่รับรู้ในเนื้อหายุทธศาสตร์ชาติ และนโยบายสำคัญของ  รัฐบาล  
  (ส่วนสื่อประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ สำนักการประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ )
	วัน/เดือน/ปี
	กิจกรรม
	ผู้รับผิดชอบ
	หมายเหตุ

	ต.ค.53


	-  ทำความเข้าใจในรายละเอียดในประเด็นเนื้อหา                และยุทธศาสตร์ชาติและนโยบายสำคัญของรัฐบาลตามที่ระบุไว้ (อย่างไม่เป็นทางการ)ในตัวชี้วัด
	สสต.
	

	พ.ย. 53-ก.ย.54
	-  ผลิตบทความ/จัดกิจกรรมที่ตรงกับประเด็นเนื้อหา                 ที่กำหนด โดยตั้งเป้าหมายโดยรวม …260... เรื่อง                        แยกเป็นหัวข้อดังนี้
1. การขับเคลื่อนประเทศสู่ระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Thailand)   กำหนดเป้าหมาย  39 เรื่อง 
2. การประชาสัมพันธ์งานตามยุทธศาสตร์ชาติและนโยบายสำคัญของรัฐบาล กำหนดเป้าหมาย 117 เรื่อง
3. การประชาสัมพันธ์เทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์
กำหนดเป้าหมาย  52 เรื่อง 
4. การประชาสัมพันธ์สร้างความสมานฉันท์และความสามัคคีของคนในชาติ  กำหนดเป้าหมาย  52 เรื่อง 
-นำบทความเผยแพร่ทางhttp://thailand.prd.go.th

- จัดเก็บข้อมูลแยกประเภทตามประเด็น
- ดำเนินการจัดกิจกรรมตามหัวข้อประเด็น                          การประชาสัมพันธ์ 4 หัวข้อ ในที่ได้รับจัดสรรงบประมาณ ปี 2554 จาก กปส.
	
	

	เม.ย.54
	- รายงานผลการดำเนินงานรอบ 6 เดือน
	
	

	ก.ค. 54
	- รายงานผลการดำเนินงานรอบ 9 เดือน
	
	

	ต.ค. 54
	- รายงานผลการดำเนินงานรอบ 12 เดือน
	
	


ตัวชี้วัด 3.1.2 ร้อยละของกลุ่มเป้าหมายชาวต่างประเทศที่รับรู้ในเนื้อหายุทธศาสตร์ชาติและนโยบายสำคัญของรัฐบาล
	ประเด็น
	ความหมาย
	เนื้อหาในการประชาสัมพันธ์

	1. การขับเคลื่อนประเทศสู่ระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Thailand) 


	การดึงเอาความคิดสร้างสรรค์ และทุนที่ไม่ได้หมายความถึงเงิน แต่หมายถึงความคิดประวัติศาสตร์ ประเพณี วัฒนธรรม                    ความเป็นไทย ออกมา แล้วมาแปลง  หรือต่อยอด เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าและบริการ แนวคิดเรื่องการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์          จะสอดคล้องกับเศรษฐกิจที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และเศรษฐกิจที่เป็นการพัฒนาบนความยั่งยืน เป็นการนำเอาทุนทางวัฒนธรรมมาใช้  เพื่อประโยชน์ในทางเศรษฐกิจ 
	-     นโยบาย รัฐบาลในระดับชาติ พื้นที่ หรือชุมชน รวมทั้งรายละเอียด และ              ความคืบหน้าของโครงการและกิจกรรมของกระทรวงต่างๆ  ที่ดำเนินการ           เพื่อผลักดันประเทศ ให้มีสินค้าและบริการใหม่ๆ  เพื่อยกระดับศักยภาพ               การแข่งขันของไทยในเวทีโลก
-       นวัตกรรมและภูมิปัญญาในท้องถิ่นที่นำมาต่อยอดเพื่อเพิ่มมูลค่าของ สินค้าและบริการ
-     ความพยายามที่จะผลักดันประเทศให้เป็นศูนย์กลางในด้านต่าง ๆ  เช่น แฟชั่น อัญมณี สถานที่ถ่ายทำภาพยนตร์ ฯลฯ
-      ของดีในท้องถิ่น เช่น อาหาร แหล่งท่องเที่ยว สินค้าโอท๊อป ฯลฯ 

	2. การประชาสัมพันธ์งานตามยุทธศาสตร์ชาติและนโยบายสำคัญของรัฐบาล   
 
	
	· นโยบายสำคัญของรัฐบาลด้านต่างๆ สร้างความเชื่อมั่นและกระตุ้นเศรษฐกิจ การค้า การลงทุน  การท่องเที่ยว และก่อให้เกิดการสร้างความเชื่อมั่นทั้งภาคประชาชนและเอกชน เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจให้ยั่งยืนในภาพรวม  และเสริมสร้างสันติภาพของการอยู่ร่วมกันและกับประเทศต่างๆ ในอาเซียน และประชาคมโลก   

	3. การประชาสัมพันธ์เทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์
	
	-     ประชาสัมพันธ์ปกป้องและเทิดทูนพระมหากษัตริย์และพระบรมวงศานุวงศ์             เพื่อเป็นศูนย์รวมจิตใจและความสามัคคีของคนในชาติ

	4. การประชาสัมพันธ์
สร้างความสมานฉันท์และความสามัคคีของคนในชาติ  
	
	-     เสริมสร้างความสมานฉันท์และความสามัคคีของคนในชาติ การแก้ไขปัญหา ความขัดแย้งของคนใจชาติ 
· การปฏิรูปการเมือง ส่งเสริมการปกครองระบอบประชาธิปไตย ฟื้นฟูระเบียบสังคม และบังคับการใช้กฎหมายอย่างเท่าเทียมและเป็นธรรมแก่ทุกฝ่ายสนับสนุนองค์กรตามรัฐธรรมนูญใหม่ และการเมือง   
· การแก้ไขปัญหาและพัฒนาพื้นที่ในจังหวัดชายแดนภาคใต้ โดยยึดหลักการสร้างความสมานฉันท์ 
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