ความคิดเห็นประกอบการตรวจสอบรายงานผลการปฏิบัติราชการในระดับอำนวยการ (สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดภาค 1-8)
รอบที่ 1 ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2557 (1 ตุลาคม 2556 – 31 มีนาคม 2557)
· สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดภาค ๑
	ที่
	ชื่อ – นามสกุล
	ตำแหน่ง
	ความคิดเห็นประกอบการประเมิน

	๑
	นายสมพงษ์  ปัตตานี
	ขอนแก่น
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ ต้องกำหนดเป้าหมาย จำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๒
	นายพัฒนเดช  ยศกรกุล
	อุดรธานี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ ต้องกำหนดเป้าหมาย จำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ


	๓
	นายสาโรจน์  เราวิลัย
	หนองคาย
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๔
	นายฉัตรเฉลิม  หัตถกรรม
	เลย
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง 102 ครั้ง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 : ร้อยละเฉลี่ยของกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้ วัดผลจากความสำเร็จในการบูรณาการกิจกรรมกับจังหวัด จึงต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนหลังนี้ ส.ปชส.ได้รับมอบหมายจากจังหวัดให้ดำเนินกิจกรรมประชาสัมพันธ์เรื่องใดบ้าง ทั้งกิจกรรมที่ได้รับมอบหมายให้เป็นเจ้าภาพหลัก เช่น การจัดแถลงข่าว หรือกิจกรรมที่เข้าร่วมเป็นคณะทำงาน เป็นวิทยากร ฯลฯ นับรวมทั้งหมด ทั้งนี้ต้องมีเป้าหมายการดำเนินงาน และผลการดำเนินงานที่สามารถดำเนินการได้ นำมาเทียบค่าร้อยละกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ) และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง 120 ครั้ง (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ

	๕
	นายพิชัย  คชพิมพ์
	มหาสารคาม
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายร้อยละ 80 และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ


	๖
	น.ส วิภาดา  รัตนโรจนา
	กาฬสินธุ์
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ  
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 

	๗
	นางนิสากร  ศักดิ์สง่าวงษ์
	สกลนคร
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ระบุค่าเป้าหมาย และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 47 ครั้ง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงร้อยละ 90 (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 

	๘
	นางธัญญรัตน์  โรจนหัสดิน
	ชัยภูมิ
	 - KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ  

	๙
	นางสุวาพร เสภาศีราภรณ์
(รักษาการในตำแหน่งประชาสัมพันธ์จังหวัด นครราชสีมา)
	นครราชสีมา
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 314 ครั้ง (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๑๐
	
	หนองบัวลำภู
	-  กพร. ยังไม่ได้รับเอกสาร

	๑๑
	นายสาโรช  บุญบุตร
	บึงกาฬ
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ระบุค่าเป้าหมาย แต่ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 45 ครั้ง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ


· สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดภาค 2
	ที่
	ชื่อ – นามสกุล
	ตำแหน่ง
	ความคิดเห็นประกอบการประเมิน

	๑
	นายเฉลิมชัย  จันทรเสนา
	อุบลราชธานี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ระบุค่าเป้าหมาย แต่ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 145 ครั้ง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๒
	นางสาวกัญญรัตน์  เกียรติสุภา
	สุรินทร์
	   - KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ระบุค่าเป้าหมาย และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 116 ครั้ง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ

	๓
	นายสาโรจน์  ม่วงสมมุข
	บุรีรัมย์
	   - KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๔
	นายไพชยนต์  ชนะกาญจน์
	ยโสธร
	 - KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 600 ครั้ง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ  
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายร้อยละ 76 (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงร้อยละ 90 (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานระบุค่าเป้าหมาจำนวน 60 ครั้ง (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงร้อยละ 92 (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ


	๕
	นายพินิจ  วงษ์โสภา

	ศรีสะเกษ
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๖
	นายแสงทอง อนันตภักดิ์
	มุกดาหาร
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๗
	นายพงษ์ศักดิ์  อินทรทัต
	นครพนม
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ  
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๘
	นางกมลพร  คำนึง
	ร้อยเอ็ด
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๙
	นายสุรพล บุตรวงศ์
	อำนาจเจริญ
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ


· สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดภาค 3
	ที่
	ชื่อ – นามสกุล
	ตำแหน่ง
	ความคิดเห็นประกอบการประเมิน

	๑
	นางอุบลรัตน์  คงกระพันธ์
	เชียงใหม่
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๒
	นายเริงณรงค์  ณียวัฒน์
	ลำปาง
	- เอกสารครบถ้วน

	๓
	นายดนัย  ชนกล้าหาญ
	ลำพูน
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๔
	นางสาวนันทวรรณ กันคำ
(รักษาการในตำแหน่งประชาสัมพันธ์จังหวัดเชียงราย)
	เชียงราย
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๕
	นายเกรียงศักดิ์  เจดีย์แปง
	น่าน
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ


	๖
	นางอาภาภรณ์  นาควัชระ
	พะเยา
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ  
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๗
	นางอ่อนศรี  ศรีอัมพร
	แม่ฮ่องสอน
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุจำนวนค่าเป้าหมายจำนวน 500 ครั้ง (จำนวนผลผลิต) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๘
	นายชเนรินทร์  สมินทรปัญญา

	แพร่
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 



· สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดภาค 4
	ที่
	ชื่อ – นามสกุล
	ตำแหน่ง
	ความคิดเห็นประกอบการประเมิน

	๑
	นางสาวพรรณี  สัสดีแพง
	พิษณุโลก
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๒
	นายสาโรจน์  เพ็งชะอุ่ม
	นครสวรรค์
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๓
	นายรวีโรจน์  ส่องศรี
	กำแพงเพชร
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 

	๔
	นายบำรุง เนียมนาค
(รักษาการในตำแหน่งประชาสัมพันธ์จังหวัดตาก)
	ตาก
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส. จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 85 คน (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 60 ครั้ง (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๕
	นายภวัต ศรีสมบูรณ์
	อุตรดิตถ์
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๖
	นางบุษรา สุขวิบูลย์
	เพชรบูรณ์
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 600 ข่าว (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๗
	นายรังสรรค์  ขำแจง
	สุโขทัย
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๘
	นางสุดา  มากทอง
	พิจิตร
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 224 ครั้ง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๙
	นายอาทร  จันทร์พิลา
	อุทัยธานี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 4,159 ครั้ง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ


รายงานผลการดำเนินงานตัวชี้วัด(เพิ่มเติม)เพื่อประกอบการประเมินผลการปฏิบัติราชการรอบที่ 1/2557
ตัวชี้วัดที่ 2
ร้อยละของข้อมูลข่าวสาร นโยบายและการดำเนินงานที่เครือข่ายกลุ่มเป้าหมายนำไปเผยแพร่



(ผลผลิต หมายถึง ข้อมูลข่าวสารที่เผยแพร่สู่สาธารณะ ผ่านสื่อประชาสัมพันธ์ เช่น


- สื่อกิจกรรม เช่น การจัดการแสดง การจัดนิทรรศการ การจัดงานประกวด ฯลฯ  (หน่วยนับ : ครั้ง)


- สื่อสิ่งพิมพ์ เช่น วารสาร แผ่นพับ โปสเตอร์ แผ่นป้าย ประกาศ ฯลฯ (หน่วยนับ : เรื่อง)


- สื่ออินเทอร์เน็ต หมายถึง การผลิตข้อมูลข่าวสารที่เผยแพร่ทางเว็บไซต์
	ประเด็น
	ข้อมูล ณ ต.ค. 56 – มี.ค. 57 (หน่วยนับ : ชิ้น/เรื่อง/ข่าว/ตอน/ครั้ง)

	
	จำนวนข้อมูลข่าวสารตามประเด็นยุทธศาสตร์ที่หน่วยงานผลิต
	จำนวนข้อมูลข่าวสารตามประเด็นยุทธศาสตร์ที่เครือข่ายนำไปเผยแพร่

	ประชาสัมพันธ์เทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์
	
	

	การประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการปกครองระบอบประชาธิปไตย
	
	

	การประชาสัมพันธ์สร้างความสมานฉันท์และความสามัคคีของคนในชาติ
	
	

	การประชาสัมพันธ์ส่งเสริมคุณธรรม จริยธรรม และศิลปวัฒนธรรม
	
	

	การประชาสัมพันธ์เสริมสร้างจิตสำนึกและค่านิยมของสังคมไทยให้ยึดมั่นในความซื่อสัตย์สุจริตและถูกต้องชอบธรรม
	
	

	การประชาสัมพันธ์เพื่อส่งเสริมความเชื่อมั่นประเทศไทย
	
	

	การประชาสัมพันธ์ประชาคมอาเซียน
	
	

	รวม
	
	


เกณฑ์การให้คะแนน
	ระดับ 1 
	ระดับ 2
	ระดับ 3
	ระดับ 4
	ระดับ 5
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ลงชื่อ ....................................................
      (.....................................................)










   ปชส. ................................................
รายงานผลการดำเนินงานตัวชี้วัด(เพิ่มเติม)เพื่อประกอบการประเมินผลการปฏิบัติราชการรอบที่ 1/2557
ตัวชี้วัดที่ 3
ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ


- พิจารณาจากการดำเนินงานของประชาสัมพันธ์จังหวัด ที่ประสานการปฏิบัติงานร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น สื่อมวลชนท้องถิ่น โดยให้บริการจัดทำแผนการประชาสัมพันธ์ และ/หรือเข้าร่วมเป็นคณะกรรมการ อนุกรรมการ หรือคณะทำงานในการจัดทำ/การให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอก ในระดับจังหวัด/กลุ่มจังหวัด ให้สามารถดำเนินงานประชาสัมพันธ์และสื่อสารมวลชนได้บรรลุตามเป้าหมาย
บัญชีรายการเข้าร่วมประชุมกับหน่วยงานภายนอก

	ลำดับ
	วัน/ เดือน/ ปี
	เรื่องที่ประชุม
	หน่วยงานที่เชิญ
	รายชื่อ 
(ส.ปชส.)
ที่เข้าร่วมประชุม 
	หลักฐานอ้างอิง เช่นหนังสือเชิญประชุม , รายงานการประชุม , สรุปรายงานการประชุม, อื่นๆ)

	1.

2.

3.

4.

5.

6.
	
	
	
	
	


รวม ค่าเป้าหมาย......................................ครั้ง 

ผลการดำเนินงาน.................................................ครั้ง
เกณฑ์การให้คะแนน
	ร้อยละ 60 ของจำนวนการเข้าร่วมประชุมการให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอนที่กำหนด
	เท่ากับ 1 คะแนน

	ร้อยละ 70 ของจำนวนการเข้าร่วมประชุมการให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอนที่กำหนด
	เท่ากับ 2 คะแนน

	ร้อยละ 80 ของจำนวนการเข้าร่วมประชุมการให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอนที่กำหนด
	เท่ากับ 3 คะแนน

	ร้อยละ 90 ของจำนวนการเข้าร่วมประชุมการให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอนที่กำหนด
	เท่ากับ 4 คะแนน

	ร้อยละ 100 ของจำนวนการเข้าร่วมประชุมการให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอนที่กำหนด
	เท่ากับ 5 คะแนน


ลงชื่อ ....................................................
      (.....................................................)










   ปชส. ................................................

รายงานผลการดำเนินงานตัวชี้วัด(เพิ่มเติม)เพื่อประกอบการประเมินผลการปฏิบัติราชการรอบที่ 1/2557
ตัวชี้วัดที่ 5
จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย


- จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่ายในรอบ 6 เดือนแรก (ต.ค. 56 – มี.ค. 57)



ผลผลิต หมายถึง ข้อมูลข่าวสารที่เผยแพร่สู่สาธารณะ ผ่านสื่อประชาสัมพันธ์ เช่น


- สื่อกิจกรรม เช่น การจัดการแสดง การจัดนิทรรศการ การจัดงานประกวด ฯลฯ  (หน่วยนับ : ครั้ง)


- สื่อสิ่งพิมพ์ เช่น วารสาร แผ่นพับ โปสเตอร์ แผ่นป้าย ประกาศ ฯลฯ (หน่วยนับ : เรื่อง)


- สื่ออินเทอร์เน็ต หมายถึง การผลิตข้อมูลข่าวสารที่เผยแพร่ทางเว็บไซต์
	โครงการ
	ข้อมูล ณ ต.ค. 56 – มี.ค. 57 (หน่วยนับ : ชิ้น/เรื่อง/ข่าว/ตอน/ครั้ง)

	
	งบประมาณ
	เป้าหมายผลผลิต
(ครั้ง/เรื่อง/ข่าว)
	ผลการดำเนินการ
(ครั้ง/เรื่อง/ข่าว)

	งบดำเนินงาน
1. งบภารกิจพื้นฐาน
2. งบประชาสัมพันธ์

      2.1 โครงการประชาสัมพันธ์เทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์
      2.2 โครงการประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการปกครองระบอบประชาธิปไตย
      2.3 โครงการประชาสัมพันธ์ประชาคมอาเซียน
      2.4 โครงการ.................
	
	
	

	งบรายจ่ายอื่น
1. โครงการประชาสัมพันธ์สนับสนุนการแก้ไขปัญหาในพื้นที่จังหวัดชายแดนใต้
   1.1 รายการมายไอดอลคนต้นแบบจังหวัดชายแดนใต้
   1.2 รายการศาสนาความจริงที่ต้องเปิดเผย
2. แผนงานเสริมสร้างการตระหนักรู้เกี่ยวกับอาเซียนและความรู้สึกของการเป็นประชาคมอาเซียนและการเป็นพลเมืองอาเซียน

   2.1 โครงการประชาสัมพันธ์ประชาคมอาเซียน
   2.2 โครงการสร้างและพัฒนาเครือข่ายด้านการประชาสัมพันธ์ประชาคมอาเซียน
	
	
	

	รวม
	
	
	


เกณฑ์การให้คะแนน
	ระดับ 1 
	ระดับ 2
	ระดับ 3
	ระดับ 4
	ระดับ 5

	400
	450
	500
	550
	600


ลงชื่อ ....................................................
      (.....................................................)










   ปชส. ................................................

รายงานผลการดำเนินงานตัวชี้วัด(เพิ่มเติม)เพื่อประกอบการประเมินผลการปฏิบัติราชการรอบที่ 1/2557
ตัวชี้วัดที่ 6
การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดและหน่วยงานในพื้นที่
	ประเภท
	ข้อมูล ณ ต.ค. 56 – มี.ค. 57 (หน่วยนับ : คน/สถานี/ฉบับ)

	
	ฐานข้อมูลสื่อมวลชนในพื้นที่รับผิดชอบของ ส.ปชส.
	จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์ที่จัดโดย ส.ปชส.

	สื่อวิทยุ

	
	

	สื่อโทรทัศน์/เคเบิ้ลทีวี

	
	

	สื่อบุคคล

	
	

	สื่อสิ่งพิมพ์

	
	

	สื่ออินเตอร์เน็ต

	
	

	รวม
	
	


	ร้อยละ 60 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

	เท่ากับ 1 คะแนน

	ร้อยละ 70 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

	เท่ากับ 2 คะแนน

	ร้อยละ 80 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

	เท่ากับ 3 คะแนน

	ร้อยละ 90 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

	เท่ากับ 4 คะแนน

	ร้อยละ 100 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพ

	เท่ากับ 5 คะแนน


ลงชื่อ ....................................................
      (.....................................................)










   ปชส. ................................................

รายงานผลการดำเนินงานตัวชี้วัด(เพิ่มเติม)เพื่อประกอบการประเมินผลการปฏิบัติราชการรอบที่ 1/2557
ตัวชี้วัดที่ 7
การบูรณาการกิจกรรมเพื่อตอบสนองยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
	ประเภท
	ข้อมูล ณ ต.ค. 56 – มี.ค. 57 (หน่วยนับ : ครั้ง/เรื่อง)

	
	จำนวนกิจกรรมที่จังหวัด ดำเนินการ
	จำนวนกิจกรรมที่ ปชส. บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด

	เช่น - การจัดแถลงข่าว

	
	

	      - การประสานสื่อเข้าร่วมกิจกรรมของจังหวัด
	
	

	      - การให้คำปรึกษาร่วมประชุมในคณะกรรมการ/คณะทำงาน
	
	

	      - การเป็นวิทยากร

	
	

	      - อื่นๆ โปรดระบุ ........................

	
	

	      - อื่นๆ โปรดระบุ ........................

	
	

	รวม
	
	


ลงชื่อ ....................................................
      (.....................................................)










   ปชส. ................................................

๒๗

