ความคิดเห็นประกอบการตรวจสอบรายงานผลการปฏิบัติราชการในระดับอำนวยการ (สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดภาค 1-8)
รอบที่ 1 ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2557 (1 ตุลาคม 2556 – 31 มีนาคม 2557)
· สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดภาค 5
	ที่
	ชื่อ – นามสกุล
	ตำแหน่ง
	ความคิดเห็นประกอบการประเมิน

	๑
	
	สุราษฎร์ธานี
	 - กพร. ยังไม่ได้รับเอกสาร

	๒
	นางชุติมา  มณีโชติ
	ชุมพร
	 - KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ


	๓
	นางยุพินทร์  สุทธิโสภณ
	ระนอง
	- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 119 ครั้ง (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๔
	นายโสภณ เคี่ยมการ
(รักษาการในตำแหน่งประชาสัมพันธ์จังหวัดภูเก็ต)
	ภูเก็ต
	- เอกสารครบถ้วน

	๕
	นางสุดฤทัย  เลิศเกษม
	พังงา
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ


	๖
	นายวีระพงษ์  ไวทยวงศ์สกุล
	กระบี่
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๗
	นางเสาวลักษณ์ แหละบัง
	นครศรีธรรมราช
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด) แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ


· สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดภาค 6
	ที่
	ชื่อ – นามสกุล
	ตำแหน่ง
	ความคิดเห็นประกอบการประเมิน

	๑
	นายดำรง  เศวตพรหม
	สงขลา
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๒
	นางมุจรินทร์  ทองนวล
(รักษาการในตำแหน่งประชาสัมพันธ์จังหวัดนราธิวาส)
	นราธิวาส
	- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๓
	นายวิชิต  เพชรยอด
	ปัตตานี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุจำนวนค่าเป้าหมาย (จำนวนผลผลิต) และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 3,414 ครั้ง (จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริง) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๔
	นายสำราญ  วิจิตรพันธ์
	สตูล
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ


	๕
	นายสัมพันธ์  มูซอดี
(รักษาการในตำแหน่งประชาสัมพันธ์จังหวัดยะลา)
	ยะลา
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๖
	นายธีรพงศ์  เพชรรัตน์
	ตรัง
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 112 ครั้ง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๗
	นายวิศาล  ศิริประทุม
	พัทลุง
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ


· สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดภาค 7
	ที่
	ชื่อ – นามสกุล
	ตำแหน่ง
	ความคิดเห็นประกอบการประเมิน

	๑
	นายธเนศ  เธียรนันทน์
	จันทบุรี
	- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด) แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๒
	นายมาโนช  โอสถเจริญ
	ระยอง
	- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 450 คน (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 

	๓
	นางสาริกา  วรรณรัตน์
	ตราด
	- เอกสารครบถ้วน


	๔
	นางสมพร มโนรัตน์
	สระแก้ว
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 145 ครั้ง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่มีระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๕
	นางสาวฐิติรัตน์  ศรีธีระวิโรจน์
	ชลบุรี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 129 ครั้ง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ

	๖
	นางกัญญา  พรปรีชา
	สมุทรปราการ
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 

	๗
	นายอุทิศ  วงศ์มาก
	ฉะเชิงเทรา
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๘
	นางสาวบุปผา เรืองนุ่ม
(รักษาการในตำแหน่งประชาสัมพันธ์จังหวัดปราจีนบุรี)
	ปราจีนบุรี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 

	๙
	นายสุชาติ ศรีไพบูลย์
	นครนายก
	- ขาด ปร.1, ปร.2, ปร.3-2, ปร.3-3
- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 110 ครั้ง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ


· สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดภาค 8
	ที่
	ชื่อ – นามสกุล
	ตำแหน่ง
	ความคิดเห็นประกอบการประเมิน

	๑
	นางสาวสมมาตร  รัตนแสง
	กาญจนบุรี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงร้อยละ 100 (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๒
	นายมรกต  คงทน
	ราชบุรี
	- เอกสารครบถ้วน


	๓
	นายภาณุฉัตร  สวัสดิชัย
	เพชรบุรี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๔
	นางพรฤดี  สวัสดิ์นพรัตน์
	สุพรรณบุรี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๕
	นายสุรีย์  สุขกรรม
	สระบุรี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 49 ครั้ง (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๖
	นางจิรวรรณ  ลาภกิจ
	ชัยนาท
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานระบุค่าเป้าหมายจำนวน 60 ครั้ง (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๗
	นายไชยยันต์  พงศะบุตร
	ลพบุรี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 5 :  จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย
ตัวชี้วัดนี้ ผลผลิตคือข้อมูลข่าวสารที่ได้เผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายภายนอก ผ่านสื่อกิจกรรม สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต และได้กำหนดไว้แล้วตามแผนปฏิบัติการที่ ส.ปชส. ได้รับจัดสรรงบประมาณทั้งงบภารกิจพื้นฐาน งบประชาสัมพันธ์และนำมาเทียบค่าร้อยละของจำนวนผลผลิตที่ดำเนินการได้ตามเกณฑ์การให้คะแนนที่กำหนด (ตรวจสอบได้จากกรอบการประเมินผลที่ สนผ.กำหนด)   แต่จากการตรวจสอบเอกสารการประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง(จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๘
	นางสาวทิพย์วรรณ์   เทศบุตร
	อ่างทอง
	- KPI 2 : ร้อยละของข้อมูลข่าวสารนโยบายรัฐบาลที่เครือข่ายกลุ่มเป้าหมายนำไปเผยแพร่
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากร้อยละของข้อมูลข่าวสารตามประเด็นยุทธ์ศาสตร์ของที่เครือข่ายนำไปเผยแพร่  แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงไม่น้อยกว่าร้อยละ 75 เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง ร้อยละ 80 (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงร้อยละ 80 (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๙
	นางสุกัญญา  นาคสุข
	สิงห์บุรี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงร้อยละ 90 (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 459 ครั้ง (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๑๐
	นายกิตติ  พัฒนเจริญ
	ประจวบคีรีขันธ์
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานระบุค่าเป้าหมายร้อยละ 80 (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๑๑
	นายอนันต์ศักดิ์  บุญเครือพันธุ์
	ปทุมธานี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงร้อยละ 81 เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงร้อยละ 80 (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๑๒
	นางสาวเรณุมาศ  สละชีพ
	สมุทรสาคร
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๑๓
	นางสาวจิรารัตน์  สุนทรอาคเนย์
	สมุทรสงคราม
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงจำนวน 133 ครั้ง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานระบุค่าเป้าหมาย 90 เรื่อง (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริงร้อยละ 95 (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ


	๑๔
	นายนรกิจ  ศรัทธา
	นครปฐม
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายจำนวน 700 ครั้ง (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่าหน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนกิจกรรมที่จังหวัดดำเนินการ)  และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๑๕
	นางนิตยา  หิรัญประดิษฐ์
	พระนครศรีอยุธยา
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 
- KPI 7 :  ร้อยละของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนนที่ สนผ.กำหนด แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ

	๑๖
	นางสาวอรุณี  กาญจนสาลักษณ์
	นนทบุรี
	- KPI 3 : ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ
ตัวชี้วัดนี้ กำหนดเป้าหมายจากจำนวนการเข้าร่วมประชุมให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานระบุค่าเป้าหมายกับผลผลิตไม่สอดคล้องกัน เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ
- KPI 6 : การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
ตัวชี้วัดนี้  วัดผลจากจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมกับ ส.ปชส. ตามหนังสือเชิญของ ส.ปชส. เพราะฉะนั้น ตัวชี้วัดนี้ต้องอธิบายความว่าในรอบ 6 เดือนนี้ ส.ปชส.จัดกิจกรรมอะไรบ้าง และการจัดกิจกรรมแต่ละครั้ง มีสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมเท่าไหร่ และนำจำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมาหาค่าเฉลี่ยเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน แต่จากการตรวจสอบเอกสารประเมินผลพบว่า หน่วยงานไม่ได้ระบุค่าเป้าหมาย (จำนวนสื่อมวลชนเข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) และไม่ได้ระบุผลการดำเนินงานที่ทำได้จริง (จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์) เพื่ออ้างอิงระดับคะแนน 5 คะแนน ตามที่ระบุ 


รายงานผลการดำเนินงานตัวชี้วัด(เพิ่มเติม)เพื่อประกอบการประเมินผลการปฏิบัติราชการรอบที่ 1/2557
ตัวชี้วัดที่ 2
ร้อยละของข้อมูลข่าวสาร นโยบายและการดำเนินงานที่เครือข่ายกลุ่มเป้าหมายนำไปเผยแพร่



(ผลผลิต หมายถึง ข้อมูลข่าวสารที่เผยแพร่สู่สาธารณะ ผ่านสื่อประชาสัมพันธ์ เช่น


- สื่อกิจกรรม เช่น การจัดการแสดง การจัดนิทรรศการ การจัดงานประกวด ฯลฯ  (หน่วยนับ : ครั้ง)


- สื่อสิ่งพิมพ์ เช่น วารสาร แผ่นพับ โปสเตอร์ แผ่นป้าย ประกาศ ฯลฯ (หน่วยนับ : เรื่อง)


- สื่ออินเทอร์เน็ต หมายถึง การผลิตข้อมูลข่าวสารที่เผยแพร่ทางเว็บไซต์
	ประเด็น
	ข้อมูล ณ ต.ค. 56 – มี.ค. 57 (หน่วยนับ : ชิ้น/เรื่อง/ข่าว/ตอน/ครั้ง)

	
	จำนวนข้อมูลข่าวสารตามประเด็นยุทธศาสตร์ที่หน่วยงานผลิต
	จำนวนข้อมูลข่าวสารตามประเด็นยุทธศาสตร์ที่เครือข่ายนำไปเผยแพร่

	ประชาสัมพันธ์เทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์
	
	

	การประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการปกครองระบอบประชาธิปไตย
	
	

	การประชาสัมพันธ์สร้างความสมานฉันท์และความสามัคคีของคนในชาติ
	
	

	การประชาสัมพันธ์ส่งเสริมคุณธรรม จริยธรรม และศิลปวัฒนธรรม
	
	

	การประชาสัมพันธ์เสริมสร้างจิตสำนึกและค่านิยมของสังคมไทยให้ยึดมั่นในความซื่อสัตย์สุจริตและถูกต้องชอบธรรม
	
	

	การประชาสัมพันธ์เพื่อส่งเสริมความเชื่อมั่นประเทศไทย
	
	

	การประชาสัมพันธ์ประชาคมอาเซียน
	
	

	รวม
	
	


เกณฑ์การให้คะแนน
	ระดับ 1 
	ระดับ 2
	ระดับ 3
	ระดับ 4
	ระดับ 5

	40
	45
	50
	55
	60


ลงชื่อ ....................................................
      (.....................................................)










   ปชส. ................................................
รายงานผลการดำเนินงานตัวชี้วัด(เพิ่มเติม)เพื่อประกอบการประเมินผลการปฏิบัติราชการรอบที่ 1/2557
ตัวชี้วัดที่ 3
ร้อยละของผู้รับบริการกลุ่มเป้าหมายยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ในความเป็นสถาบันมืออาชีพด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ระดับชาติ


- พิจารณาจากการดำเนินงานของประชาสัมพันธ์จังหวัด ที่ประสานการปฏิบัติงานร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น สื่อมวลชนท้องถิ่น โดยให้บริการจัดทำแผนการประชาสัมพันธ์ และ/หรือเข้าร่วมเป็นคณะกรรมการ อนุกรรมการ หรือคณะทำงานในการจัดทำ/การให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอก ในระดับจังหวัด/กลุ่มจังหวัด ให้สามารถดำเนินงานประชาสัมพันธ์และสื่อสารมวลชนได้บรรลุตามเป้าหมาย
บัญชีรายการเข้าร่วมประชุมกับหน่วยงานภายนอก

	ลำดับ
	วัน/ เดือน/ ปี
	เรื่องที่ประชุม
	หน่วยงานที่เชิญ
	รายชื่อ 
(ส.ปชส.)
ที่เข้าร่วมประชุม 
	หลักฐานอ้างอิง เช่นหนังสือเชิญประชุม , รายงานการประชุม , สรุปรายงานการประชุม, อื่นๆ)

	1.

2.

3.

4.

5.

6.
	
	
	
	
	


รวม ค่าเป้าหมาย......................................ครั้ง 

ผลการดำเนินงาน.................................................ครั้ง
เกณฑ์การให้คะแนน
	ร้อยละ 60 ของจำนวนการเข้าร่วมประชุมการให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอนที่กำหนด
	เท่ากับ 1 คะแนน

	ร้อยละ 70 ของจำนวนการเข้าร่วมประชุมการให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอนที่กำหนด
	เท่ากับ 2 คะแนน

	ร้อยละ 80 ของจำนวนการเข้าร่วมประชุมการให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอนที่กำหนด
	เท่ากับ 3 คะแนน

	ร้อยละ 90 ของจำนวนการเข้าร่วมประชุมการให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอนที่กำหนด
	เท่ากับ 4 คะแนน

	ร้อยละ 100 ของจำนวนการเข้าร่วมประชุมการให้คำปรึกษาด้านแผนการประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอกที่ปฏิบัติตามขั้นตอนที่กำหนด
	เท่ากับ 5 คะแนน


ลงชื่อ ....................................................
      (.....................................................)










   ปชส. ................................................

รายงานผลการดำเนินงานตัวชี้วัด(เพิ่มเติม)เพื่อประกอบการประเมินผลการปฏิบัติราชการรอบที่ 1/2557
ตัวชี้วัดที่ 5
จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่าย


- จำนวนผลผลิตที่ทำได้จริงเปรียบเทียบกับเป้าหมายผลผลิตตามเอกสารงบประมาณรายจ่ายในรอบ 6 เดือนแรก (ต.ค. 56 – มี.ค. 57)



ผลผลิต หมายถึง ข้อมูลข่าวสารที่เผยแพร่สู่สาธารณะ ผ่านสื่อประชาสัมพันธ์ เช่น


- สื่อกิจกรรม เช่น การจัดการแสดง การจัดนิทรรศการ การจัดงานประกวด ฯลฯ  (หน่วยนับ : ครั้ง)


- สื่อสิ่งพิมพ์ เช่น วารสาร แผ่นพับ โปสเตอร์ แผ่นป้าย ประกาศ ฯลฯ (หน่วยนับ : เรื่อง)


- สื่ออินเทอร์เน็ต หมายถึง การผลิตข้อมูลข่าวสารที่เผยแพร่ทางเว็บไซต์
	โครงการ
	ข้อมูล ณ ต.ค. 56 – มี.ค. 57 (หน่วยนับ : ชิ้น/เรื่อง/ข่าว/ตอน/ครั้ง)

	
	งบประมาณ
	เป้าหมายผลผลิต
(ครั้ง/เรื่อง/ข่าว)
	ผลการดำเนินการ
(ครั้ง/เรื่อง/ข่าว)

	งบดำเนินงาน
1. งบภารกิจพื้นฐาน
2. งบประชาสัมพันธ์

      2.1 โครงการประชาสัมพันธ์เทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์
      2.2 โครงการประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการปกครองระบอบประชาธิปไตย
      2.3 โครงการประชาสัมพันธ์ประชาคมอาเซียน
      2.4 โครงการ.................
	
	
	

	งบรายจ่ายอื่น
1. โครงการประชาสัมพันธ์สนับสนุนการแก้ไขปัญหาในพื้นที่จังหวัดชายแดนใต้
   1.1 รายการมายไอดอลคนต้นแบบจังหวัดชายแดนใต้
   1.2 รายการศาสนาความจริงที่ต้องเปิดเผย
2. แผนงานเสริมสร้างการตระหนักรู้เกี่ยวกับอาเซียนและความรู้สึกของการเป็นประชาคมอาเซียนและการเป็นพลเมืองอาเซียน

   2.1 โครงการประชาสัมพันธ์ประชาคมอาเซียน
   2.2 โครงการสร้างและพัฒนาเครือข่ายด้านการประชาสัมพันธ์ประชาคมอาเซียน
	
	
	

	รวม
	
	
	


เกณฑ์การให้คะแนน
	ระดับ 1 
	ระดับ 2
	ระดับ 3
	ระดับ 4
	ระดับ 5

	400
	450
	500
	550
	600


ลงชื่อ ....................................................
      (.....................................................)










   ปชส. ................................................

รายงานผลการดำเนินงานตัวชี้วัด(เพิ่มเติม)เพื่อประกอบการประเมินผลการปฏิบัติราชการรอบที่ 1/2557
ตัวชี้วัดที่ 6
การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดและหน่วยงานในพื้นที่
	ประเภท
	ข้อมูล ณ ต.ค. 56 – มี.ค. 57 (หน่วยนับ : คน/สถานี/ฉบับ)

	
	ฐานข้อมูลสื่อมวลชนในพื้นที่รับผิดชอบของ ส.ปชส.
	จำนวนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์ที่จัดโดย ส.ปชส.

	สื่อวิทยุ

	
	

	สื่อโทรทัศน์/เคเบิ้ลทีวี

	
	

	สื่อบุคคล

	
	

	สื่อสิ่งพิมพ์

	
	

	สื่ออินเตอร์เน็ต

	
	

	รวม
	
	


	ร้อยละ 60 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

	เท่ากับ 1 คะแนน

	ร้อยละ 70 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

	เท่ากับ 2 คะแนน

	ร้อยละ 80 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

	เท่ากับ 3 คะแนน

	ร้อยละ 90 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์

	เท่ากับ 4 คะแนน

	ร้อยละ 100 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพ

	เท่ากับ 5 คะแนน


ลงชื่อ ....................................................
      (.....................................................)










   ปชส. ................................................

รายงานผลการดำเนินงานตัวชี้วัด(เพิ่มเติม)เพื่อประกอบการประเมินผลการปฏิบัติราชการรอบที่ 1/2557
ตัวชี้วัดที่ 7
การบูรณาการกิจกรรมเพื่อตอบสนองยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
	ประเภท
	ข้อมูล ณ ต.ค. 56 – มี.ค. 57 (หน่วยนับ : ครั้ง/เรื่อง)

	
	จำนวนกิจกรรมที่จังหวัด ดำเนินการ
	จำนวนกิจกรรมที่ ปชส. บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด

	เช่น - การจัดแถลงข่าว

	
	

	      - การประสานสื่อเข้าร่วมกิจกรรมของจังหวัด
	
	

	      - การให้คำปรึกษาร่วมประชุมในคณะกรรมการ/คณะทำงาน
	
	

	      - การเป็นวิทยากร

	
	

	      - อื่นๆ โปรดระบุ ........................

	
	

	      - อื่นๆ โปรดระบุ ........................

	
	

	รวม
	
	


ลงชื่อ ....................................................
      (.....................................................)










   ปชส. ................................................

๑

