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โครงการประชาสัมพันธ์ส่งเสริมความเชื่อมั่นนโยบายภาครัฐ


1. กรอบแนวคิด (Theme)

สร้างความเชื่อมั่นและยอมรับในการดำเนินงานนโยบายของภาครัฐ                     
2. วัตถุประสงค์

2.1 เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจและส่งเสริมความเชื่อมั่นในยุทธศาสตร์และนโยบายภาครัฐแก่ประชาชน 

2.2 เพื่อเป็นช่องทางการสื่อสารจากภาครัฐสู่ประชาชน และสะท้อนความคิดเห็นจากประชาชนสู่ภาครัฐและรัฐบาล
3. กลุ่มเป้าหมาย

3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก : ประชาชนกลุ่มเป้าหมาย อายุระหว่าง 36 – 50 ปี 




(เกษตรกร , พนักงาน , บริษัทเอกชน , ข้าราชการ , และผู้ประกอบการธุรกิจเอกชน) 

3.2 กลุ่มเป้าหมายรอง  : เยาวชนอายุระหว่าง 15 – 25 ปี
4. กลยุทธ์การสื่อสาร
4.1 กลยุทธ์สื่อ
( สื่อหลัก
(1) สื่อโทรทัศน์ :
(2) สื่อวิทยุกระจายเสียง :
( สื่อรอง 

(1) สื่อกิจกรรม : 
(2) สื่อสารสนเทศ และสื่อสมัยใหม่ (New Media) :
4.2 กลยุทธ์สาร
( สารหลัก : นโยบายสำคัญและนโยบายเร่งด่วนของรัฐและความคืบหน้าการดำเนินการ
( สารรอง  : การขยายผลมติคณะรัฐมนตรี 
5.งบประมาณ

7,045,000 บาท (เจ็ดล้านสี่หมื่นห้าพันบาทถ้วน)
6. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

6.1 ประชาชนกลุ่มเป้าหมาย มีความเชื่อมั่นในนโยบายรัฐบาลและหน่วยงานภาครัฐ และให้      ความร่วมมือในการดำเนินงาน

6.2 ภาครัฐและประชาชนมีช่องทางการสื่อสารเพื่อสร้างความเข้าใจและสร้างความร่วมมือใน       การดำเนินงาน
7. การประเมินผล
7.1 ติดตามความก้าวหน้าการดำเนินงานตามแผนทุกเดือน 

7.2 ประเมินผลโดยผู้ประเมินอิสระภายนอกเมื่อสิ้นสุดการดำเนินงานโครงการ

แบบฟอร์มการกรอกรายละเอียดแผนงาน
 ประจำปีงบประมาณ  พ.ศ. 2558 

แบบฟอร์มการกรอกรายละเอียดแผนงาน  ประจำปีงบประมาณ  2558
	1. โครงการ
โครงการประชาสัมพันธ์ส่งเสริมความเชื่อมั่นนโยบายภาครัฐ
	2. หน่วยงานรับผิดชอบ (สำนัก/กอง)
                                  สนผ.    

	3. หลักการและเหตุผล
                   ในช่วงปี พ.ศ. 2549 จนถึงปัจจุบัน ประเทศไทยได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม การเมือง เทคโนโลยีสมัยใหม่ การแทรกซึมทางวัฒนธรรมผ่านการสื่อสารแบบไร้พรมแดนในยุคโลกาภิวัฒน์ การก้าวเข้าสู่ประชาคมอาเซียนในปี พ.ศ. 2558 รวมทั้งปัญหาความแตกต่างทางความคิดของคนในชาติ ส่งผลต่อความเป็นอยู่ของประชาชนและการพัฒนาประเทศในภาพรวม และเป็นปัญหาสำคัญที่ภาครัฐนำมากำหนดเป็นนโยบายในการแก้ไขปัญหาและพัฒนาประเทศ เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนและเสริมสร้างความมั่นคงของประเทศไทย ซึ่งนโยบายการแก้ไขปัญหาและการพัฒนาประเทศ ดังกล่าวต้องอาศัยความเข้าใจและความเชื่อมั่นในนโยบายภาครัฐของประชาชน อันจะนำไปสู่ความเข้ามือและการมีส่วนร่วม
ของทุกภาคส่วนในการขับเคลื่อนและพัฒนาประเทศ 



กรมประชาสัมพันธ์ ในฐานะหน่วยงานรัฐที่มีภารกิจและบทบาทหน้าที่ในด้านการประชาสัมพันธ์ และการสื่อสารสร้างความรู้ความเข้าใจแก่ประชาชน จึงได้จึงทำโครงการประชาสัมพันธ์ส่งเสริมความเชื่อมั่นนโยบายภาครัฐ ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2558 เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจที่ถูกต้องของประชาชนในการดำเนินนโยบายและการดำเนินงานของรัฐ ที่มุ่งแก้ไขปัญหาของชาติ การพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนและการพัฒนาประเทศในภาพรวม ผ่านสื่อสารมวลชน กิจกรรมการประชาสัมพันธ์และเครือข่ายการประชาสัมพันธ์ของกรมประชาสัมพันธ์ เพื่อส่งเสริมความเชื่อมั่นของประชาชนต่อนโยบายภาครัฐ ตลอดจนการให้ความร่วมมือและการมีส่วนร่วมในการพัฒนาประเทศต่อไป   

	4. วัตถุประสงค์
          2.1 เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจและส่งเสริมความเชื่อมั่นในนโยบายภาครัฐแก่ประชาชน 

2.2 เพื่อเป็นช่องทางการสื่อสารจากภาครัฐสู่ประชาชน และสะท้อนกลับข้อมูลจากประชาชนสู่ภาครัฐ


	5. เนื้อหา/สาระสำคัญในการดำเนินงาน
 (สำหรับโครงการประชาสัมพันธ์ และ โครงการอื่นๆ)
      “สร้างความเชื่อมั่นและยอมรับในการดำเนินงานนโยบายของภาครัฐ”
	6. ผลผลิตระดับกรม  :  
     6.1 ข้อมูลข่าวสารที่เผยแพร่สู่สาธารณะในการแก้ไขปัญหาและพัฒนาจังหวัดชายแดนภาคใต้
( กิจกรรมหลัก 1  พัฒนาการประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารและนโยบายของรัฐในการแก้ไขปัญหาจังหวัดชายแดนภาคใต้

     6.2 ข้อมูลข่าวสารที่เผยแพร่สู่สาธารณะ
( กิจกรรมหลัก 1  พัฒนานโยบายและแผนการประชาสัมพันธ์แห่งชาติและกำกับดูแล  การปฏิบัติงานตามแผนการประชาสัมพันธ์แห่งชาติ

( กิจกรรมหลัก 2   ขยายบทบาททางวิชาการด้านการประชาสัมพันธ์และ                 การสื่อสารมวลชน
( กิจกรรมหลัก 3   พัฒนาการประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารและนโยบายของรัฐให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดีของประเทศ 

	7. ระยะเวลาดำเนินการ
๑ ตุลาคม ๒๕๕๗ – ๓๐ กันยายน ๒๕๕๘
	8. วงเงินงบประมาณรวม (บาท)

จำนวน ๗,๐๔๕,๐๐๐ บาท 


	9. ผลผลิตแผนงาน

	ชื่อผลผลิต
	กลุ่มเป้าหมาย
(ระบุกลุ่ม เป้าหมาย             และจำนวน)
	จำนวนผลผลิต /
งบประมาณ
	เป้าหมายผลผลิตและงบประมาณ

	
	
	
	ต.ค.57
	พ.ย.57
	ธ.ค.57
	ม.ค.58
	ก.พ.58
	มี.ค.58
	เม.ย.58
	พ.ค.58
	มิ.ย.58
	ก.ค.58
	ส.ค.58
	ก.ย.58

	โครงการประชาสัมพันธ์ส่งเสริมความเชื่อมั่นนโยบายภาครัฐ
	หน่วยงานของ กปส.
	จำนวนผลผลิต 
(ระบุจำนวนและ
หน่วยนับ)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	งบประมาณ  (บาท)
๗,๐๔๕,๐๐๐
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	หมวด
	ต.ค.57
	พ.ย.57
	ธ.ค.57
	ม.ค.58
	ก.พ.58
	มี.ค.58
	เม.ย.58
	พ.ค.58
	มิ.ย.58
	ก.ค.58
	ส.ค.58
	ก.ย.58
	รวม

	
	งบบุคลากร
	--------------------------------------------------------- สำนัก / กอง ไม่ต้องกรอก ----------------------------------------------------------------

	
	งบดำเนินงาน
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	๗,๐๔๕,๐๐๐

	
	งบลงทุน
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	งบอุดหนุน
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	งบรายจ่ายอื่น
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	ชื่อกิจกรรม
	กลุ่มเป้าหมาย
(ระบุจำนวน)
	ผลผลิต /
งบประมาณ
	เป้าหมายผลผลิตและงบประมาณ
	หน่วยงาน
	ผู้รับผิดชอบ

	
	
	
	ต.ค.57
	พ.ย.57
	ธ.ค.57
	ม.ค.58
	ก.พ.58
	มี.ค.58
	เม.ย.58
	พ.ค.58
	มิ.ย.58
	ก.ค.58
	ส.ค.58
	ก.ย.58
	
	

	สื่อโทรทัศน์ (2,818,000 บาท)

	1. ผลิตเละเผยแพร่รายการ
รอบภูมิภาค 25 นาที
- สทท.กทม. 20 ตอน 
ตอนละ 30,000 บาท 
- สทท.ภูมิภาค 
(จำนวน 12 สถานี)
สถานีละ 3 ตอน 
ตอนละ 30,000 บาท
	
	จำนวน
36 ตอน
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	สทท.กทม.สทท.ภูมิภาคใน

สปข.๑-๘
	

	
	
	งบประมาณ
1,680,000

บาท
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2. ผลิตและเผยแพร่ สกูปข่าว
สทท.ภูมิภาค 
จำนวน 12 สถานี 
สถานีละ 5 ตอน 
ตอนละ 15,000 บาท
	
	จำนวน
60 ตอน
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	สทท.ภูมิภาคใน
สปข.๑-๘
	

	
	
	งบประมาณ
900,000

บาท
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3. ผลิตและเผยแพร่สปอต (บรรยายประกอบภาพ)
- สทท.กทม. 5 สปอต
สปอตละ 20,000 บาท
(สำเนาส่งส่วนภูมิภาคออกอากาศ)
- สทท.ภูมิภาค 12 สถานี
สถานีละ 1 สปอต
สปอตละ  11,500 บาท
	
	จำนวน
17 สปอต
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	สทท.กทม.
สทท.ภูมิภาคใน

สปข.๑-๘

	

	
	
	งบประมาณ
238,000

บาท
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	สื่อวิทยุกระจายเสียง (1,761,250 บาท)

	1. ผลิตเละเผยแพร่รายการประชาสัมพันธ์เฉพาะกิจ 
(ครม. สัญจร) ถ่ายทอดเสียงไม่เกิน 
2 ชั่วโมง 12 ครั้ง 
ครั้งละ 40,000 บาท
(สวท.กทม.)
	
	จำนวน
12 ครั้ง
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	สวท.กทม.
	

	
	
	งบประมาณ
480,000

บาท
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2. ผลิตเละเผยแพร่รายการขยายความประจำสัปดาห์ 
(ชื่อรายการร่วมสร้างประเทศไทย)
- สวท.กทม. 40 ตอน
จำนวน 36,250 บาท
- สวท.ภูมิภาค (83 สถานีๆ ละ 40 ตอน  สถานีละ 15,000 บาท)
	
	จำนวน
3,360 ตอน
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	สวท.สวท. สวศ ภูมิภาคใน สปข.๑-๘
	

	
	
	งบประมาณ
1,281,250

บาท
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	สื่อกิจกรรม (๒,353,75๐ บาท)

	1.ศูนย์ประชา
สัมพันธ์การประชุม
ครม.สัญจร
	ประชาชนทั่วไป
	12 ครั้ง
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	สนผ.
	

	
	
	งบประมาณ  ๒,353,75๐ บาท
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	สื่อสารสนเทศและสื่อสมัยใหม่ (112,00๐ บาท)

	1. ผลิต Digital Mediaเผยแพร่ทางเว็บไซต์ Social media
	ประชาชนทั่วไป
	4 เรื่อง
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ศสช.
	

	
	
	งบประมาณ  
20,000บาท
(เรื่องละ 5,000)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2. ผลิตข่าวสารประชาสัมพันธ์เผยแพร่เว็บไซต์ สปข.1-8

	ประชาชนทั่วไป
	80 เรื่อง
(สปข.ละ 10 เรื่อง)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	สปข.1-8

	

	
	
	งบประมาณ  
40,000บาท
(สปข.ละ 5,000)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3. กิจกรรมผลิตและเผยแพร่ข่าวสารทางเว็บไซต์ สนข.


	ประชาชนทั่วไป
	52 เรื่อง
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	งบประมาณ  
52,000บาท
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ตัวชี้วัดความสำเร็จของโครงการ (ผลลัพธ์)
            ร้อยละ ๘๕ ของประชาชนกลุ่มเป้าหมายที่รับรู้และเข้าใจข้อมูลข่าวสารยุทธศาสตร์ชาติและนโยบายของรัฐบาลที่เผยแพร่ผ่านสื่อของกรมประชาสัมพันธ์

	ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ : 
         1. ประชาชนกลุ่มเป้าหมาย รับรู้ เข้าใจ และเชื่อมั่นในข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับยุทธศาสตร์ชาติและนโยบายภาครัฐ
         2. ภาครัฐและประชาชนมีช่องทางการสื่อสารเพื่อสร้างความเข้าใจและสร้างความร่วมมือในการดำเนินงาน


	ผู้รับผิดชอบโครงการ (ระบุชื่อและหมายเลขโทรศัพท์)
        - ชื่อผู้รับผิดชอบหลัก     ................................................... โทรศัพท์ ............................................      - ชื่อผู้รับผิดชอบร่วม  1) ................................................... โทรศัพท์ ............................................
                                                                                                                                                           2) ................................................... โทรศัพท์ ............................................
                                                                                                                                                           3) ................................................... โทรศัพท์ ............................................


สปข.๑-๘ สำเนาสื่อโทรทัศน์ วิทยุ ได้แก่ สารคดี สปอต ส่งให้ สพป.(หอจดหมายเหตุฯ) เป็น CD และส่งข้อมูลไฟล์ให้ ศสช. ในระบบ ได้ที่

