รายละเอียดตัวชี้วัดเป้าหมายการปฏิบัติราชการ กรมประชาสัมพันธ์
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2559

(ส่วนที่ 5 )
รายละเอียดคำอธิบายตัวชี้วัดเป้าหมายการปฏิบัติงาน 

รอบที่ 1/2559
ของ
ประชาสัมพันธ์จังหวัดภูเก็ต
ตัวชี้วัดที่ 1

: ร้อยละของกลุ่มเป้าหมายที่รับรู้และเข้าใจในเนื้อหายุทธศาสตร์ชาติและนโยบายสำคัญของ

  รัฐบาล 
หน่วยวัด


: ร้อยละ
น้ำหนัก

  : ร้อยละ 25
(1.๑)
: ร้อยละของประชาชนกลุ่มเป้าหมายที่รับรู้ในเนื้อหายุทธศาสตร์ชาติและนโยบายสำคัญของรัฐบาล

  (น้ำหนักร้อยละ 10)

(1.2)
: ร้อยละของประชาชนกลุ่มเป้าหมายที่เข้าใจเนื้อหายุทธศาสตร์ชาติและนโยบายสำคัญของรัฐบาล

  (น้ำหนักร้อยละ 9)
รอบ 6 เดือนแรก : ร้อยละของปริมาณผลผลิตที่นำส่งตามแผน จำนวน 4 โครงการ ในรอบ 6 เดือนแรก
  

    (ต.ค. 58 – มี.ค. 59) 
หน่วยวัด


: ร้อยละ
น้ำหนัก

  : ร้อยละ 19
คำอธิบาย           : 

พิจารณาจากจำนวนผลผลิตที่สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด.....................................ดำเนินการได้ตามแผนปฏิบัติการประชาสัมพันธ์ในประเทศ ในรอบ 6 เดือนแรก (ต.ค. 58 – มี.ค. 59) จำนวน...............ครั้ง และรายงานส่งสำนักพัฒนานโยบายและแผนการประชาสัมพันธ์ ภายในวันที่ 5 ของทุกเดือน จำนวน 4 โครงการ ดังนี้

1. การประชาสัมพันธ์เทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์ จำนวน …….. ครั้ง
กิจกรรม :
1) ผลิตข้อมูลประชาสัมพันธ์เผยแพร่ Digital Content จำนวน…….. เรื่อง


2) จัดทำสื่อประชาสัมพันธ์จัดกิจกรรม Bike For Dad จำนวน.......... ครั้ง
2. การประชาสัมพันธ์ค่านิยมหลักของคนไทย 12 ประการ จำนวน .............. ครั้ง
กิจกรรม : 1) สื่อประชาสัมพันธ์ค่านิยมหลักของคนไทย 12 ประการ จำนวน............. ครั้ง


2) ผลิตข้อมูลประชาสัมพันธ์เผยแพร่ Digital Content จำนวน................. เรื่อง
3. การส่งเสริมการตระหนักรู้เกี่ยวกับอาเซียนและความรู้สึกของความเป็นประชาคมอาเซียนและการเป็นพลเมืองอาเซียน จำนวน............. ครั้ง
กิจกรรม : 1) ผลิตและเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับอาเซียนระดับจังหวัดและระดับประเทศ
                  จำนวน............ เรื่อง


2) จัดสัมมนาสื่อมวลชนระดับพื้นที่ จำนวน.............. ครั้ง
4. การประชาสัมพันธ์ส่งเสริมความเชื่อมั่นในนโยบายภาครัฐ จำนวน............. ครั้ง
กิจกรรม : ผลิตข้อมูลประชาสัมพันธ์เผยแพร่ Digital Content จำนวน..................เรื่อง
เกณฑ์การให้คะแนน :

ช่วงการปรับเกณฑ์การให้คะแนน+/-2 หน่วย (ร้อยละ 2) ต่อ 1 คะแนน โดยกำหนดเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้
	· 
	ร้อยละ 92 ของปริมาณผลผลิตที่นำส่งตามแผน จำนวน 4 โครงการ
	เท่ากับ 1 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 94 ของปริมาณผลผลิตที่นำส่งตามแผน จำนวน 4 โครงการ
	เท่ากับ 2 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 96 ของปริมาณผลผลิตที่นำส่งตามแผน จำนวน 4 โครงการ
	เท่ากับ 3 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 98 ของปริมาณผลผลิตที่นำส่งตามแผน จำนวน 4 โครงการ
	เท่ากับ 4 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 100 ของปริมาณผลผลิตที่นำส่งตามแผน จำนวน 4 โครงการ
	เท่ากับ 5 คะแนน


เงื่อนไข : 
1.  การจัดทำแผนปฏิบัติการมีความชัดเจน มีการกำหนดรูปแบบกิจกรรมและเนื้อหาการประชาสัมพันธ์
                ตามที่กำหนด 
2.  รายงานผลการดำเนินงานของสำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด ส่ง สนผ. ภายในวันที่ 5 ของทุกเดือน
ตัวชี้วัดที่ 1.3


: ร้อยละของกลุ่มเป้าหมายชาวต่างประเทศที่รับรู้ในเนื้อหายุทธศาสตร์ชาติและ



  นโยบายสำคัญของรัฐบาล
รอบ 6 เดือนแรก 
: ร้อยละของปริมาณผลผลิตที่นำส่งตามแผนโครงการประชาสัมพันธ์เสริมสร้าง



  ภาพลักษณ์ประเทศไทย ในรอบ 6 เดือนแรก (ต.ค. 58 – มี.ค. 59)
หน่วยวัด

: ร้อยละ 

น้ำหนัก


: ร้อยละ 6
คำอธิบาย

: 
พิจารณาจากผลการดำเนินการประชาสัมพันธ์ เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารภาษาต่างประเทศที่เกี่ยวกับยุทธศาสตร์ชาติ และนโยบายสำคัญของรัฐบาลไปยังกลุ่มเป้าหมายชาวต่างประเทศเพื่อให้รับรู้ ผ่านสื่อกรมประชาสัมพันธ์ ได้แก่ สื่อวิทยุกระจายเสียง สื่อวิทยุโทรทัศน์ กิจกรรม สารสนเทศ โดย สำนักประชาสัมพันธ์งานจังหวัด.......... ตามโครงการประชาสัมพันธ์เสริมสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทย ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2559 โดยมีแนวคิดหลัก (Theme)  คือ “มั่นใจได้ เมืองไทยเราดี” (TRUST ME, WE’RE THAI) 

เนื้อหาในการประชาสัมพันธ์ 
1. ผลการดำเนินงานของรัฐบาลที่แสดงให้เห็นถึงภาพลักษณ์ของประเทศในเชิงบวก
2. หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง
3. การดำเนินงานตามนโยบายพัฒนาเขตเศรษฐกิจพิเศษของรัฐบาล เช่น เขตเศรษฐกิจพิเศษตาก 
เขตเศรษฐกิจพิเศษสงขลา เขตเศรษฐกิจพิเศษตราด เขตเศรษฐกิจพิเศษมุกดาหาร เขตเศรษฐกิจพิเศษทวาย 
เขตเศรษฐกิจพิเศษเชียงราย เป็นต้น
4. การสร้างความเชื่อมั่นด้านความปลอดภัยแก่ชาวต่างประเทศในประเทศไทย
5. การแสดงความมีมิตรไมตรี มีน้ำใจของคนไทยต่อชาวต่างประเทศ กรณีเกิดเหตุการณ์วิกฤตของประเทศ
6. การป้องกันและปรามปราบการทุจริตคอรัปชั่น
7. กระบวนการยุติธรรมของไทย
กิจกรรม   
-  กิจกรรมสัมมนา/เสวนา สื่อมวลชน/เครือข่ายต่างประเทศ
จำนวน ................... ครั้ง
กลุ่มเป้าหมาย หมายถึง สื่อมวลชนต่างประเทศที่มีสำนักข่าวในประเทศไทย ผู้ประกอบธุรกิจ นักลงทุนชาวต่างประเทศที่อยู่ในประเทศไทย สถานทูตต่างประเทศที่อยู่ในประเทศไทย องค์กรระหว่างประเทศด้านสื่อสารมวลชนและสารสนเทศ นักศึกษาชาวต่างประเทศในประเทศไทย ชาวต่างประเทศที่พำนักในประเทศไทย
เงื่อนไข : ประเมินผลเฉพาะกิจกรรมตามโครงการประชาสัมพันธ์เสริมสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทย ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2559 
การประเมินผลการดำเนินการประชาสัมพันธ์ฯ สำนักพัฒนานโยบายและแผนการประชาสัมพันธ์จะรับผิดชอบการประเมินผลในภาพรวมโดยผู้ประเมินอิสระจากภายนอก ในประเด็นกลุ่มเป้าหมายชาวต่างประเทศรับรู้เนื้อหายุทธศาสตร์ชาติและนโยบายสำคัญของรัฐบาล
เกณฑ์การให้คะแนน :
ช่วงการปรับเกณฑ์การให้คะแนน+/-2 หน่วย (ร้อยละ 2) ต่อ 1 คะแนน โดยกำหนดเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้
	· 
	ร้อยละ 92 ของปริมาณผลผลิตที่นำส่งตามแผน จำนวน ....... โครงการ
	เท่ากับ 1 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 94 ของปริมาณผลผลิตที่นำส่งตามแผน จำนวน ....... โครงการ
	เท่ากับ 2 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 96 ของปริมาณผลผลิตที่นำส่งตามแผน จำนวน ........ โครงการ
	เท่ากับ 3 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 98 ของปริมาณผลผลิตที่นำส่งตามแผน จำนวน ........ โครงการ
	เท่ากับ 4 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 100 ของปริมาณผลผลิตที่นำส่งตามแผน จำนวน ....... โครงการ
	เท่ากับ 5 คะแนน


แหล่งข้อมูล / วิธีการจัดเก็บข้อมูล : 
	
	รวบรวมข้อมูลจากสื่อและกิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาษาต่างประเทศประเภทต่าง ๆ ที่หน่วยงานรับผิดชอบจัดทำและเผยแพร่ในโครงการประชาสัมพันธ์เสริมสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยที่กำหนดแก่กลุ่มเป้าหมายชาวต่างประเทศ


ตัวชี้วัดที่ 2
 :  ร้อยละของข้อมูลข่าวสารยุทธศาสตร์ชาติและนโยบายสำคัญของรัฐบาล ที่เครือข่าย

    กลุ่มเป้าหมายในประเทศนำไปเผยแพร่ 
รอบ 6 เดือนแรก  :  ร้อยละของข้อมูลข่าวสารยุทธศาสตร์ชาติและนโยบายรัฐบาลที่เครือข่าย กลุ่มเป้าหมายนำไป
                          เผยแพร่ในรอบ 6 เดือนแรก (ต.ค. 58 – มี.ค.59)

หน่วยวัด
:  ร้อยละ
น้ำหนัก

  :  ร้อยละ 15
คำอธิบาย
  : 
พิจารณาผลสำเร็จจากการที่เครือข่ายกลุ่มเป้าหมายของ ส.ปชส. ..............................................นำข้อมูลข่าวสารยุทธศาสตร์ชาติและนโยบายสำคัญของรัฐบาลไปเผยแพร่ จำนวน ....... ข่าว (.......ข่าว/เดือน) ในประเด็นต่างๆ ดังนี้

1. การเทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์ 

2. ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 

3. การปฏิรูปประเทศไทย

4. การส่งเสริมความเชื่อมั่นในนโยบายภาครัฐ
5. ค่านิยมหลักของคนไทย 12 ประการ
6. การบริหารจัดการทรัพยากรน้ำ
7. การเสริมสร้างความปรองดองสมานฉันท์

8. การรณรงค์ป้องกันและแก้ไขปัญหายาเสพติด

9. การป้องกันและบรรเทาสาธารณภัย
10. การตระหนักรู้เกี่ยวกับประชาคมอาเซียน
11. การป้องกันและแก้ไขปัญหาเอดส์

นิยามศัพท์

(
เครือข่าย หมายถึง สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อโทรทัศน์ โทรทัศน์ดาวเทียม วิทยุกระจายเสียง วิทยุชุมชน เสียงตามสาย หอกระจายข่าว อาสาสมัครประชาสัมพันธ์ประจำหมู่บ้าน และ อป.มช.  ผู้นำชุมชน  และเยาวชน ในพื้นที่รับผิดชอบของสำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด.........................................
(
เครือข่ายประชาสัมพันธ์ในพื้นที่รับผิดชอบของสำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด.............................ที่มีรายชื่ออยู่ในทะเบียนรายชื่อ อป.มช. หรือรายชื่อในทะเบียนสื่อท้องถิ่นของสำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด................................................
สูตรการคำนวณ


เกณฑ์การให้คะแนน  : รอบ 6 เดือนแรก
ช่วงการปรับเกณฑ์การให้คะแนน+/10 หน่วย (ร้อยละ 10) ต่อ 1 คะแนน โดยกำหนดเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้ 
	· 
	ร้อยละ 60 ของข้อมูลข่าวสาร นโยบายรัฐบาลที่เครือข่ายกลุ่มเป้าหมายนำไปเผยแพร่ผ่านช่องทางเครือข่าย
	เท่ากับ 1 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 70 ของข้อมูลข่าวสาร นโยบายรัฐบาลที่เครือข่ายกลุ่มเป้าหมายนำไปเผยแพร่ผ่านช่องทางเครือข่าย
	เท่ากับ 2 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 80 ของข้อมูลข่าวสาร นโยบายรัฐบาลที่เครือข่ายกลุ่มเป้าหมายนำไปเผยแพร่ผ่านช่องทางเครือข่าย
	เท่ากับ 3 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 90 ของข้อมูลข่าวสาร นโยบายรัฐบาลที่เครือข่ายกลุ่มเป้าหมายนำไปเผยแพร่ผ่านช่องทางเครือข่าย
	เท่ากับ 4 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 100 ของข้อมูลข่าวสาร นโยบายรัฐบาลที่เครือข่ายกลุ่มเป้าหมายนำไปเผยแพร่ผ่านช่องทางเครือข่าย
	เท่ากับ 5 คะแนน


เงื่อนไข :

1. จัดทำแผนการดำเนินงานและประเด็นข้อมูลข่าวสารให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ ยุทธศาสตร์จังหวัด
               กลุ่มจังหวัดและนโยบายสำคัญของรัฐบาล เพื่อให้เครือข่ายนำไปขยายผล

2. ติดตามผลการดำเนินงานของเครือข่ายที่นำข้อมูลข่าวสารที่ได้รับจาก ส.ปชส............................................

    ไปดำเนินการขยายผล


3. การรายงานผลการดำเนินงานของ ส.ปชส. ส่งผู้กำกับตัวชี้วัด (สพป.) รอบ 6 เดือน
ตัวชี้วัดที่ 3

:  ร้อยละของผู้รับบริการที่ยอมรับภาพลักษณ์ที่ดีของกรมประชาสัมพันธ์ด้านการ



   สื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์

(3.1)

:  การให้บริการด้านแผนการประชาสัมพันธ์

รอบ 6 เดือนแรก
:  จำนวนแผนประชาสัมพันธ์ที่ให้บริการแก่หน่วยงานภายนอก

หน่วยวัด

:  ร้อยละ  
น้ำหนัก


:  ร้อยละ 20

คำอธิบาย
: 
พิจารณาจากการดำเนินงานของสำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด.......................................ในการให้
คำปรึกษา การจัดทำแผนหรือร่วมจัดทำแผนประชาสัมพันธ์ตามนโยบายรัฐบาล วาระแห่งชาติ ยุทธศาสตร์ชาติ ให้แก่หน่วยงานภายนอก ทั้งภาครัฐ เอกชน และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น  
นิยามศัพท์


การให้คำปรึกษา หมายถึง การให้ความเห็น คำแนะนำ เพื่อสนับสนุนการจัดทำแผนการประชาสัมพันธ์ ให้แก่หน่วยงานภายนอกในระดับจังหวัดและกลุ่มจังหวัด
การร่วมจัดทำแผนประชาสัมพันธ์ หมายถึง การมีส่วนร่วมในกระบวนการวางแผน และจัดทำแผน
ประชาสัมพันธ์กับหน่วยงานภายนอก หรือการจัดทำแผนประชาสัมพันธ์ที่สนับสนุนงานโครงการ/กิจกรรมของหน่วยงานภายนอก ในระดับจังหวัดและกลุ่มจังหวัด


ผู้รับบริการ หมายถึง หน่วยงานภาครัฐ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น

เกณฑ์การให้คะแนน  : 
ช่วงการปรับเกณฑ์การให้คะแนน+/1 หน่วย (ร้อยละ 1) ต่อ 1 คะแนน โดยกำหนดเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้ 
	· 
	จำนวนแผนประชาสัมพันธ์ที่ให้บริการแก่หน่วยงานภายนอก กปส. จำนวน 1 แผนงาน
	เท่ากับ 1 คะแนน

	· 
	จำนวนแผนประชาสัมพันธ์ที่ให้บริการแก่หน่วยงานภายนอก กปส. จำนวน 2 แผนงาน
	เท่ากับ 2 คะแนน

	· 
	จำนวนแผนประชาสัมพันธ์ที่ให้บริการแก่หน่วยงานภายนอก กปส. จำนวน 3 แผนงาน
	เท่ากับ 3 คะแนน

	· 
	จำนวนแผนประชาสัมพันธ์ที่ให้บริการแก่หน่วยงานภายนอก กปส. จำนวน 4 แผนงาน
	เท่ากับ 4 คะแนน

	· 
	จำนวนแผนประชาสัมพันธ์ที่ให้บริการแก่หน่วยงานภายนอก กปส. จำนวน 5 แผนงาน
	เท่ากับ 5 คะแนน


เงื่อนไข



ส.ปชส. ...............................................จัดส่งหลักฐานการมีส่วนร่วมในการจัดทำแผนฯ มายังผู้กำกับตัวชี้วัด รอบ 6 เดือนแรก (ต.ค. 58 – มี.ค. 59) ประกอบด้วย
1.  รายชื่อหน่วยงานภายนอกที่มาขอรับบริการ พร้อมที่อยู่ รายชื่อผู้ให้ข้อมูลและหมายเลขโทรศัพท์2.  คำสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการ อนุกรรมการ หรือคณะทำงานฝ่ายประชาสัมพันธ์ของหน่วยงานภายนอก
     ทั้งระดับประเทศ จังหวัด และกลุ่มจังหวัด (เก็บหลักฐานไว้ที่ ส.ปชส.)


3.  แผนงาน/โครงการประชาสัมพันธ์ แผนการผลิตสื่อ หรือใช้สื่อประชาสัมพันธ์ของหน่วยปฏิบัติที่
                          ให้บริการแก่หน่วยงานภายนอกทั้งส่วนกลางและส่วนภูมิภาค
แนวทางการดำเนินงานเพื่อบรรลุผลสำเร็จตามตัวชี้วัด
1.  ได้รับการแต่งตั้งเป็นคณะกรรมการ อนุกรรมการ หรือคณะทำงานในการจัดทำแผนการประชาสัมพันธ์
      กับหน่วยงานภายนอก


2.  รายงานการประชุมร่วมกับหน่วยงานภายนอกในการให้คำปรึกษา และ/หรือจัดทำแผนประชาสัมพันธ์
                         ในระดับจังหวัดและกลุ่มจังหวัด


3.  แผนงาน/โครงการที่ ส.ปชส. .................................................ดำเนินการตามมติที่ประชุม


4.  บัญชีรายชื่อหน่วยงานที่มาขอรับบริการ


5.  สรุปและรายงานผลการดำเนินงานของ ส.ปชส. ส่งผู้กำกับตัวชี้วัด รอบ 6 เดือน 9 เดือน และ 


     12 เดือน 

ตัวชี้วัดที่ 4
:  การเบิกจ่ายเงินงบประมาณ รอบ 6 เดือนแรก (ต.ค.58 – มี.ค.59)
     (4.1)
:  ร้อยละความสำเร็จของการเบิกจ่ายเงินงบประมาณรายจ่ายภาพรวม
รอบ 6 เดือน
:  ร้อยละความสำเร็จของการเบิกจ่ายเงินงบประมาณรายจ่ายภาพรวมของ ส.ปชส........................
             ในรอบ 6 เดือนแรก (ต.ค.58 – มี.ค.59)

หน่วยวัด
:  ร้อยละ  

น้ำหนัก

:  ร้อยละ 20


คำอธิบาย
:  
การพิจารณาผลสำเร็จของการเบิกจ่ายเงินงบประมาณรายจ่ายภาพรวม จะใช้อัตราการเบิกจ่ายเงินงบประมาณรายจ่ายภาพรวมของ ส.ปชส. .........................................ในรอบ 6 เดือนแรก (ต.ค.58 – มี.ค.59) ทั้งนี้ ไม่รวมเงินงบประมาณที่ได้รับการจัดสรรเพิ่มเติมระหว่างปีงบประมาณ โดยจะใช้ข้อมูลการเบิกจ่ายดังกล่าว จากรายงานผลการดำเนินงานและการเบิกจ่ายประจำเดือนที่ส่งมายัง สนผ.
เงินงบประมาณรายจ่ายภาพรวม ตาม พ.ร.บ.งบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2559 ที่ ส.ปชส. ..................................ได้รับจัดสรรประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2559 รวมทั้งสิ้นจำนวน........................บาท ประกอบด้วย 2 ส่วน ดังนี้

 1)  ภารกิจยุทธศาสตร์ (แผนงาน/โครงการยุทธศาสตร์) .......................................................บาท
 2)  ภารกิจพื้นฐาน


               ........................................................บาท
สูตรการคำนวณ : 
	เงินงบประมาณรายจ่ายภาพรวมที่ ส.ปชส. ............................................เบิกจ่าย
ตั้งแต่เดือนตุลาคม 2558 ถึงเดือนมีนาคม 2559  x 100

วงเงินงบประมาณรายจ่ายภาพรวมที่ ส.ปชส. ....................................ได้รับจัดสรร


เกณฑ์การให้คะแนน :

รอบ 6 เดือนแรก
ช่วงการปรับเกณฑ์การให้คะแนน +/- 2 หน่วย (ร้อยละ 2) ต่อ 1 คะแนน โดยกำหนดเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้
	ระดับ 1
	ระดับ 2
	ระดับ 3
	ระดับ 4
	ระดับ 5

	88.00
	90.00
	92.00
	94.00
	96.00


เงื่อนไข :


พิจารณาจากการเบิกจ่ายงบประมาณตาม พ.ร.บ.งบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2559 ตามที่ได้จัดสรรให้ ส.ปชส. ........................................ตามแผนฯ ในรอบ 6 เดือนแรก
ตัวชี้วัดที่ 5
:  การใช้ช่องทางสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดและหน่วยงาน

   ในพื้นที่
รอบ 6 เดือนแรก  :  ร้อยละเฉลี่ยของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมการประชาสัมพันธ์ของ ส.ปชส..........................

หน่วยวัด
 :  ร้อยละ
น้ำหนัก

   :  ร้อยละ 10

คำอธิบาย
   : 
พิจารณาจากการให้ความร่วมมือของเครือข่ายสื่อมวลชนในจังหวัด...............................ที่เข้าร่วมกิจกรรมของสำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด.......................................ที่จัดขึ้นในโอกาสต่างๆ และนำข้อมูลข่าวสารไปเผยแพร่ขยายผล ผ่านช่องทางสื่อต่าง ๆ ในระดับจังหวัด ประกอบด้วย
 1. สื่อวิทยุ
 2. สื่อโทรทัศน์/เคเบิลทีวี
 3. สื่อบุคคล
 4. สื่อสิ่งพิมพ์
 5. สื่ออินเตอร์เน็ต
นิยามศัพท์

(
เครือข่าย หมายถึง อาสาสมัครประชาสัมพันธ์ประจำหมู่บ้านและชุมชน (อป.มช.)  ซึ่งเป็นสื่อบุคคลรวมถึงเครือข่ายวิทยุชุมชน เคเบิลทีวี สื่อมวลชนท้องถิ่น ฯลฯ ในพื้นที่รับผิดชอบ ของ ส.ปชส. ...............................
(
เครือข่ายประชาสัมพันธ์ นับที่ตัวบุคคลและมีรายชื่ออยู่ในทะเบียนรายชื่อ อป.มช. หรือรายชื่อใน
ทะเบียนสื่อท้องถิ่นของ ส.ปชส. ........................................
เกณฑ์การให้คะแนน  : 

ช่วงการปรับเกณฑ์การให้คะแนน+/- (ร้อยละ 10) ต่อ 1 คะแนน โดยกำหนดเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้ 
	· 
	ร้อยละ 30 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์
	เท่ากับ 1 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 40 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์
	เท่ากับ 2 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 50 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์
	เท่ากับ 3 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 60 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์
	เท่ากับ 4 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 70 ของสื่อมวลชนที่เข้าร่วมกิจกรรมในการประชาสัมพันธ์
	เท่ากับ 5 คะแนน


เงื่อนไข
:

1. พิจารณาจากจำนวนสื่อมวลชนที่ได้รับหนังสือเชิญจาก ส.ปชส. ....................................และเข้าร่วมกิจกรรม

2. กรณีที่มีการจัดกิจกรรมหลายครั้งในแต่ละรอบการประเมิน ให้นำร้อยละของสื่อมวลชนในพื้นที่ (เครือข่าย)
ที่ออกหนังสือเชิญเข้าร่วมกิจกรรมในแต่ละครั้ง มาเฉลี่ยเป็นค่ารวมของการดำเนินงานในแต่ละรอบการประเมิน
ตัวชี้วัดที่ 6
:  การบูรณาการกิจกรรมเพื่อตอบสนองยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด

รอบ 6 เดือนแรก  :  ร้อยละเฉลี่ยของกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด/กลุ่มจังหวัด
หน่วยวัด
 :  ร้อยละ
น้ำหนัก

   :  ร้อยละ 10

คำอธิบาย
   : 


   สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด..............................ได้รับมอบหมายให้ดำเนินการตามภารกิจ
ในการบูรณาการกิจกรรมที่สำคัญ อาทิ การจัดแถลงข่าว ประสานสื่อเข้าร่วมกิจกรรมของจังหวัด การให้คำปรึกษา
ร่วมประชุมในคณะกรรมการ/คณะทำงาน เป็นวิทยากร เพื่อการประชาสัมพันธ์ที่ตอบสนองยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดภายใต้การบริหารงานดังกล่าว จำเป็นต้องประสานการปฏิบัติงานร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น สื่อมวลชนและประชาชน โดยยึดหลักวิชาการกฎระเบียบ  การใช้ดุลยพินิจพิจารณา เพื่อดำเนินกิจกรรมให้บรรลุวัตถุประสงค์ เกิดประโยชน์สูงสุด และประสบผลสำเร็จในการสร้างภาพลักษณ์ขององค์กรตามตัวชี้วัดของกรมประชาสัมพันธ์

เกณฑ์การให้คะแนน  : 

ช่วงการปรับเกณฑ์การให้คะแนน+/- (ร้อยละ 5) ต่อ 1 คะแนน โดยกำหนดเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้ 
	· 
	ร้อยละ 75 ของกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด/กลุ่มจังหวัด
	เท่ากับ 1 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 80 ของกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด/กลุ่มจังหวัด
	เท่ากับ 2 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 85 ของกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด/กลุ่มจังหวัด
	เท่ากับ 3 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 90 ของกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด/กลุ่มจังหวัด
	เท่ากับ 4 คะแนน

	· 
	ร้อยละ 95 ของกิจกรรมที่บูรณาการการดำเนินงานกับจังหวัด/กลุ่มจังหวัด
	เท่ากับ 5 คะแนน


เงื่อนไข
:


ในการวัดความสำเร็จของแต่ละกิจกรรมที่ประชาสัมพันธ์จังหวัดได้รับมอบหมายจากจังหวัด
ให้พิจารณาจากระดับความสำเร็จของการดำเนินงานตามโครงการ ดังนี้
1. มีคำสั่งแต่งตั้งคณะทำงานที่ได้รับมอบหมายจากจังหวัด
2. เข้าร่วมประชุม
3. การนำผลจากการประชุมมาวางแผนการดำเนินงานประชาสัมพันธ์
4. การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารตามช่องทางสื่อเครือข่าย
5. การสรุปรายงานผลการดำเนินงานเสนอผู้ว่าราชการจังหวัด
 X 100





           จำนวนข้อมูลข่าวสารตามประเด็นยุทธศาสตร์ที่เครือข่ายนำไปเผยแพร่           


   


  จำนวนข้อมูลข่าวสารตามประเด็นยุทธศาสตร์รอบ 6 เดือน (ต.ค. 58 – มี.ค. 59)








