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บทความเพื่อการประชาสัมพันธ์ด้านการเมืองและความมั่นคง
เรื่อง  บทบาทและภารกิจหลักของ กกต.ตามร่าง พ.ร.บ.ประชามติ
เรียบเรียงโดย   พรรณี ตั้งใจสถาปัตย์
................................................


พล.อ.สมเจตน์ บุญถนอม สมาชิกสภานิติบัญญัติแห่งชาติ ในฐานะประธานคณะกรรมาธิการวิสามัญพิจารณาร่าง พ.ร.บ.การออกเสียงประชามติร่างรัฐธรรมนูญ พ.ศ....กล่าวถึงบทบาทและภารกิจหลักของ กกต.ไว้ว่า ต้องวางตัวเป็นกลาง จัดการออกเสียงประชามติ จัดพิมพ์เผยแพร่ร่างรัฐธรรมนูญ และหากฝ่ายใดมีความเห็นแย้งไม่เห็นด้วยกับร่างรัฐธรรมนูญดังกล่าว เมื่อส่งเรื่องไป ทาง กกต. มีหน้าที่พิมพ์ประเด็นที่ไม่เห็นด้วย 


ขณะที่บทบาทของเจ้าหน้าที่รัฐในช่วงลงประชามติ ร่าง พ.ร.บ.ประชามติดังกล่าว มีการกำหนดโทษรุนแรงเพื่อป้องกันไม่ให้เจ้าหน้าที่รัฐตกเป็นเครื่องมือ ลุแก่อำนาจทำในสิ่งมิชอบตามกฎหมาย ร่าง พ.ร.บ.ออกเสียงประชามติในมาตรา ๙/๑ ให้หน่วยงานรัฐหรือเจ้าหน้าที่ช่วยสนับสนุน กรธ.ได้ในช่วงออกเสียงประชามติ ให้ช่วยอำนวยความสะดวก  เช่น เวลาที่กรรมการร่าง รธน.ไปทำความเข้าใจในจังหวัดต่าง ๆ อาจขอความร่วมมือกับทางจังหวัดให้ช่วยในขณะลงพื้นที่ เช่น เรื่องสถานที่ ดูแลความปลอดภัย แต่ไม่สามารถไปชี้นำประชาชนให้รับหรือไม่รับร่างรัฐธรรมนูญ


อย่างไรก็ตาม ในร่าง พ.ร.บ.การออกเสียงประชามติฯ ที่ กมธ.วิสามัญฯ ชุดดังกล่าวพิจารณา ได้ปรับแก้กลางที่ประชุม สนช.เมื่อ ๗ เมษายนที่ผ่านมา อาทิ มาตรา ๗ ได้แก้ไขเป็น “บุคคลย่อมมีเสรีภาพในการแสดงความเห็นและเผยแพร่ความคิดเห็นเกี่ยวกับการออกเสียงโดยสุจริตและไม่ขัดต่อกฎหมาย” ขอบเขตคือ มีเสรีภาพในการแสดงความคิดเห็นและเผยแพร่การแสดงความคิดเห็นนั้นได้ แต่ต้องเป็นไปโดยสุจริตและไม่ขัดต่อกฎหมาย จะไปรณรงค์ให้รับหรือไม่รับร่างรัฐธรรมนูญ  หรือแนะโหวตโนไม่ได้ทั้งสิ้น ฝ่ายที่จะรณรงค์ได้มีเพียงกกต.เท่านั้น และต้องทำเพื่อชักจูงให้ประชาชนออกมาใช้สิทธิ์ออกเสียงลงประชามติให้มาก
/หากให้ความเห็น............
-๒-
หากให้ความเห็นว่าร่าง รธน.มีข้อบกพร่อง จะสามารถชี้แนะได้ แต่ชี้นำว่าไม่ควรรับร่าง รธน.กระทำมิได้ถือว่าเป็นการชี้นำ ซึ่งท้ายที่สุดจะอยู่ที่วิจารณญาณของผู้มีสิทธิ์ออกเสียง ว่าจะรับหรือไม่รับร่างรัฐธรรมนูญ การกระทำผิดตาม พ.ร.บ.ร่างประชามติฉบับนี้ ถ้าเป็นคณะบุคคลเกิน ๕ คนขึ้นไปมีบทลงโทษหนัก เช่น ตัดสิทธิ์ทางการเมืองเป็นเวลา ๑๐ ปี


เมื่อร่างรัฐธรรมนูญฉบับนี้ มิได้ปิดกั้นการแสดงความคิดเห็นของประชาชน และไม่ต้องการให้ฝ่ายหนึ่งฝ่ายใดนำเรื่องการลงประชามติไปสร้างปมความขัดแย้ง หากมีผู้กล่าวหาและยกมาเป็นปมเพื่อเคลื่อนไหวทางการเมือง เมื่อได้พิสูจน์และพบว่าผู้นั้นกระทำผิดจริงต้องได้รับโทษหนัก. 
.............................................
ท่านผู้ฟังสามารถส่งไปรษณียบัตร แสดงความคิดเห็น แนะนำรายการได้ที่   ส่วนการประชาสัมพันธ์  สำนักพัฒนาการประชาสัมพันธ์   กรมประชาสัมพันธ์  ถนนพระราม ๖  เขตพญาไท กรุงเทพ ๑๐๔๐๐ หรือสอบถามรายละเอียดได้ที่ ๐๒-๖๑๘-๒๓๒๓ ต่อ ๑๖๒๖-๒๗
พรรณี         พิมพ์   
..........................ผู้ตรวจทาน
......................... /เม.ย. /๒๕๕๙
 


บทความเพื่อการประชาสัมพันธ์ด้านเศรษฐกิจ
เรื่อง  สตาร์ทอัพไทยในยุคทอง
เรียบเรียงโดย   พรรณี ตั้งใจสถาปัตย์  
................................................


ในระยะหลังนี้ต้องยอมรับว่าได้ยินแต่คำว่า “สตาร์ทอัพ” ทั่วทุกหนทุกแห่ง ซึ่งภาครัฐให้การสนับสนุนอย่างเต็มที่ และจะมีการจัดงาน “สตาร์ทอัพไทยแลนด์” โดยมีเป้าหมายเพื่อให้ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ได้รับความรู้ และเกิดแรงบันดาลใจในการสร้างธุรกิจ


นิยาม “สตาร์ทอัพ” คือ บริษัทเกิดใหม่ที่พยายามสร้างผลิตภัณฑ์หรือบริการที่สามารถเติบโตได้อย่างก้าวกระโดด (Scalable) ซึ่งบริษัทเหล่านี้มักจะมีนวัตกรรม และใช้เทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการสร้างธุรกิจ บ่อยครั้งที่สตาร์ทอัพจะมีการระดมเงินทุนจาก VC หรือ Venture Capitalists เพื่อใช้ในการเติบโตธุรกิจ คนไทยตื่นตัวกันมากในเรื่องนี้ เป็นช่วงตื่นตัวกับคำว่า “นวัตกรรม” และคำว่า “เทคโนโลยี” อย่างจริงจังซึ่งเป็นทิศทางที่ถูกต้องแล้วสำหรับประเทศไทย จุดแข็งของประเทศไม่ใช่เรื่องค่าแรงต่ำต่อไป ดังนั้น ประเทศไทยจะกลับมาเติบโตได้ต้องมี Value Added หรือผลิตภัณฑ์/บริการที่มีมูลค่าเพิ่ม ก่อนนี้การใช้ผลิตภัณฑ์ในชีวิตประจำวันของเรา ไม่ว่าจะเป็นรถยนต์ คอมพิวเตอร์ หรือโทรศัพท์ ส่วนใหญ่ล้วนแต่เป็นผลิตภัณฑ์ของต่างประเทศ แต่ในวันนี้จะเห็นธุรกิจที่มีนวัตกรรมที่เป็นฝีมือคนไทยมากขึ้น มุมมองของหนุ่มสาววัยทำงานเปลี่ยนไป เริ่มมีค่านิยมที่คิดริเริ่มเป็นผู้ประกอบการกันมากขึ้น มีความใฝ่ฝันที่จะสร้างธุรกิจเป็นของตนเอง


สุดท้ายแล้วสตาร์ทอัพคือ การประกอบการของบริษัท ที่มีเป้าหมายในการสร้างรายได้ สร้างกำไร สร้างความยั่งยืนในการประกอบธุรกิจ การหาเงินลงทุนจาก VC เป็นเรื่องสำคัญ แต่หากผลิตภัณฑ์หรือบริการไม่มีผู้ใช้ ไม่มีรายได้ จะระดมทุนได้เพียงใดสุดท้ายแล้วบริษัทจะไม่สามารถอยู่รอดได้ มูลค่ากิจการดูเหมือนจะเป็นเพียงแค่เงินกระดาษในที่สุด การมุ่งเน้นที่จะสร้างชื่อเสียง เน้นการเข้าร่วมการแข่งขันสตาร์ทอัพต่าง ๆ ถือเป็นสิ่งที่ดี แต่ต้องระวังว่าจะกลายเป็นภาพลวงตา เพราะในระยะยาวสตาร์ทอัพจะสำเร็จได้ต้องทำให้ธุรกิจ
/มีรายได้.............
-๒-
มีรายได้ คุ้มทุน มีกำไร และให้กำไรเติบโตอย่างยั่งยืน  ถึงเวลานั้นนักลงทุนจะเข้ามาร่วมทุน ณ จุดนี้ไทยกำลังอยู่ในยุคทองของสตาร์ทอัพที่สภาพแวดล้อมเอื้อต่อการเติบโตเป็นอย่างยิ่ง แต่ในยุคทองนี้ไม่ใช่ว่าทุกบริษัทจะเจริญก้าวหน้า หรือรุ่งเรืองไปทั้งหมด แต่ละบริษัทที่แข็งแกร่งเป็นของจริงเท่านั้นที่สามารถอยู่รอดได้


ทั้งหมดนี้เป็นมุมมองต่อกระแสสตาร์ทอัพในเมืองไทย เชื่อว่าในอนาคตจะมีบริษัทของคนไทยที่มีนวัตกรรม มีผลิตภัณฑ์ที่แตกต่าง สามารถสร้างความเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นอีกหลาย ๆ บริษัท ให้คนไทยได้เกิดความภาคภูมิใจ.
.............................................
ท่านผู้ฟังสามารถส่งไปรษณียบัตร แสดงความคิดเห็น แนะนำรายการได้ที่   ส่วนการประชาสัมพันธ์  สำนักพัฒนาการประชาสัมพันธ์   กรมประชาสัมพันธ์  ถนนพระราม ๖  เขตพญาไท กรุงเทพ ๑๐๔๐๐ หรือสอบถามรายละเอียดได้ที่ ๐๒-๖๑๘-๒๓๒๓ ต่อ ๑๖๒๖-๒๗
พรรณี         พิมพ์   
..........................ผู้ตรวจทาน
......................... /เม.ย. /๒๕๕๙
 


บทความเพื่อการประชาสัมพันธ์ด้านเศรษฐกิจ
เรื่อง  พาณิชย์มั่นใจ เศรษฐกิจไทยฟื้นแน่
เรียบเรียงโดย   พรรณี ตั้งใจสถาปัตย์  
................................................


นางอภิรดี ตันตราภรณ์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ เผยว่า ในโอกาสเดินทางเยือนสหรัฐอเมริกาที่ผ่านมา ได้เข้าร่วมประชุมคณะมนตรีภายใต้กรอบความตกลงการค้าและการลงทุนไทย-สหรัฐ ระดับรัฐมนตรี (Trade and Investment Framework Agreement : TIFA) ได้ประชุมหารือกับผู้แทนการค้าสหรัฐในรอบ ๑๓ ปีนับตั้งแต่การประชุมระดับรัฐมนตรีเมื่อปี ๒๕๔๖ โดยได้หารือแนวทางการขยายการค้าการลงทุน และการแก้ไขอุปสรรคทางการค้าระหว่างกัน เพื่อเสริมสร้างความมั่นใจซึ่งเป็นสัญญาณที่ดีต่อการสานต่อความสัมพันธ์ไทย-สหรัฐ กว่า ๑๘๓ ปี


การหารือครั้งนี้ ไทยได้ตอกย้ำความคืบหน้าการดำเนินการตาม Roadmap ของรัฐบาล เพื่อให้ภาคเอกชนสหรัฐมั่นใจต่อเสถียรภาพทางการเมืองและเศรษฐกิจของไทย และหารือในประเด็นทางเศรษฐกิจยุคใหม่ อาทิ ทรัพย์สินทางปัญญา พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (e-Commerce) ธุรกิจการเงินเพื่อรองรับการเป็นเศรษฐกิจดิจิทัลของไทย สหรัฐเห็นด้วยกับแนวทางปฏิรูปของไทย และชื่นชมการเข้าเป็นสมาชิกความตกลงว่าด้วยการอำนวยความสะดวกทางการค้าของไทย ภายใต้องค์การการค้าโลก (WTO) ซึ่งช่วยสร้างความเชื่อมั่นต่อภาคธุรกิจในระดับสากล ภายหลังการหารือในระดับนโยบายทั้งสองฝ่ายได้ประชุมในระดับเจ้าหน้าที่อาวุโสต่อ โดยมี นายวินิจฉัย แจ่มแจ้ง ผู้ช่วยรัฐมนตรีประจำกระทรวงพาณิชย์เป็นหัวหน้าคณะ ได้หารือประเด็นที่จะเป็นประโยชน์ต่อการขยายการค้าการลงทุนของไทย โดยเฉพาะขอให้สหรัฐพิจารณาให้สิทธิ์ GSP แก่สินค้าหมวดเดินทาง และน้ำมะพร้าว ซึ่งเป็นเครื่องดื่มที่เป็นที่ต้องการและมีศักยภาพในตลาดสหรัฐ อีกทั้งหารือถึงความร่วมมือด้านทรัพย์สินทางปัญญา จัดการอบรมเจ้าหน้าที่ตรวจสอบสิทธิบัตรของไทยเพื่อเร่งกระบวนการอนุมัติสิทธิบัตร จัดสัมมนาสร้างความรู้ความเข้าใจที่ชัดเจนเกี่ยวกับกฎหมายความปลอดภัย
/ทางอาหารฉบับใหม่.............
-๒-
ทางอาหารฉบับใหม่ของสหรัฐ หารือเตรียมจัดทำแผนปฏิบัติการด้านทรัพย์สินทางปัญญา ซึ่งจะเป็นเครื่องมือช่วยปลดล็อกไทยจากสถานะประเทศที่ต้องจับตามองเป็นพิเศษในเรื่องการป้องกันและปราบปรามทรัพย์สินทางปัญญาในอนาคต การประชุมครั้งนี้ไทยขอให้สหรัฐสนับสนุนการถอดถอนไทยออกจากประเทศที่น่ากังวล (Primary Concern) เกี่ยวกับการควบคุมการค้างาช้างผิดกฎหมายในการประชุม CITES ครั้งต่อไปในเดือนกันยายน ๒๕๕๙ เนื่องจากไทยสามารถดำเนินการตามแผนปฏิบัติการงาช้างแห่งชาติได้อย่างสมบูรณ์


ภายหลังการประชุม ทั้งสองฝ่ายเร่งดำเนินการแก้ไขอุปสรรคทางการค้าให้สำเร็จเป็นรูปธรรมโดยเร็ว และให้มีการประชุมเต็มรูปแบบในลักษณะเดียวกันนี้ ปัจจุบันสหรัฐเป็นคู่ค้าอันดับที่ ๓ ของไทย มีมูลค่าการค้าระหว่างกัน ๓๗,๙๒๑.๕๑ ล้านเหรียญสหรัฐ ในขณะที่สหรัฐเป็นแหล่งนำเข้าอันดับที่ ๓ ของไทยเป็นมูลค่า ๑๓,๘๖๓.๕๙ ล้านเหรียญสหรัฐ.
.............................................
ท่านผู้ฟังสามารถส่งไปรษณียบัตร แสดงความคิดเห็น แนะนำรายการได้ที่   ส่วนการประชาสัมพันธ์  สำนักพัฒนาการประชาสัมพันธ์   กรมประชาสัมพันธ์  ถนนพระราม ๖  เขตพญาไท กรุงเทพ ๑๐๔๐๐ หรือสอบถามรายละเอียดได้ที่ ๐๒-๖๑๘-๒๓๒๓ ต่อ ๑๖๒๖-๒๗
พรรณี         พิมพ์   
..........................ผู้ตรวจทาน
......................... /เม.ย. /๒๕๕๙
 


บทความเพื่อการประชาสัมพันธ์ด้านเศรษฐกิจ
เรื่อง  ตลาดชุมชนเพื่อธุรกิจท้องถิ่น
เรียบเรียงโดย   พรรณี ตั้งใจสถาปัตย์  
................................................


ปัญหาเศรษฐกิจที่ผันผวนส่งผลต่อการส่งออก การค้าขาย   และการจ้างงานจนกระทบต่อรายได้ของประชาชน รัฐบาลจำเป็นต้องหาแนวทางที่จะช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจให้เข้มแข็ง เช่น การสร้างความเข้มแข็งแก่ธุรกิจเอสเอ็มอี ๒.๘ ล้านราย และความเข้มแข็งแก่วิสาหกิจชุมชนในท้องถิ่น ๘๐,๐๐๐ ราย ให้เป็นแกนหลักเพื่อสร้างความยั่งยืนเศรษฐกิจไทย


แนวทางการสร้างความเข้มแข็งธุรกิจเอสเอ็มอีและวิสาหกิจชุมชน ที่ถือเป็นเศรษฐกิจฐานราก ทำให้เกิดรายได้กระจายไปสู่กลุ่มต่าง ๆ แผนการขับเคลื่อนตลาดชุมชนเพื่อธุรกิจท้องถิ่น และยกระดับตลาดกลางทั่วประเทศถือเป็นแนวทางการหาตลาดให้ธุรกิจ นอกเหนือการส่งเสริมให้เอสเอ็มอีเข้าถึงแหล่งเงินทุนและการพัฒนาศักยภาพธุรกิจ นายสุวิทย์ เมษินทรีย์ รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ มองว่า ตลาดชุมชนเพื่อธุรกิจท้องถิ่นและตลาดกลางทั่วประเทศ เป็นตลาดให้กับเอสเอ็มอีและวิสาหกิจชุมชนให้มีความเข้มแข็ง เกิดการหมุนเวียนระบบเศรษฐกิจในชุมชน สร้างโอกาสการค้า เกิดการจ้างงานในท้องถิ่น รวมถึงกระตุ้นรายได้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เมื่อธุรกิจท้องถิ่นเข้มแข็งแล้วจะผลักดันสู่ตลาดต่างประเทศ โดยเริ่มจากตลาดอาเซียนหรือเริ่มตลาดชายแดน เจาะไปตามเมืองต่าง ๆ ในอาเซียน เมื่อธุรกิจไทยปักธงในตลาดอาเซียนได้จะช่วยส่งเสริมให้ผู้ประกอบการสามารถขยายตลาดไปทั่วโลก


โครงการตลาดชุมชนเพื่อธุรกิจท้องถิ่น ตั้งเป้าการพัฒนา ๒๓๑ แห่งทั่วประเทศ หรือ ๑ ตลาดชุมชน/๑ จังหวัด/๑ ปี เปิดโอกาสให้เกษตรกรผู้ประกอบการเอสเอ็มอีและวิสาหกิจชุมชนมีพื้นที่ขายสินค้าและบริการสู่ประชาชนโดยตรง แผนการพัฒนาตลาดชุมชนเป้าหมายให้ได้จังหวัดละ ๓ แห่ง หรือกระจายให้ได้ ๒๓๑ แห่งทั่วประเทศเพื่อเป็นศูนย์กลางกระจายสินค้าเอสเอ็มอี สินค้าโอทอปสู่มือผู้บริโภค สร้างโอกาสให้เกษตรกรพัฒนา
/ตนเอง..............
-๒-
ตนเองเป็นผู้ผลิตและผู้ทำตลาดสินค้าด้วย ทั้งนี้ การพัฒนาตลาดชุมชน นอกจากช่วยส่งเสริมการเพิ่มรายได้ให้แก่สินค้าแล้ว ยังส่งเสริมให้โรงงานขยายฐานการผลิตหรือเข้ามาตั้งฐานการผลิตสินค้าในท้องถิ่นมากขึ้น มีเม็ดเงินไหลเข้าสู่ระบบ มีการจ้างงานคนในชุมชน และที่สำคัญโรงงานส่วนใหญ่จะใช้วัตถุดิบในท้องถิ่น ตลาดชุมชนเป็นกลไกทางวัฒนธรรมที่สำคัญ เชื่อว่าจะเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญและจะช่วยให้เม็ดเงินเข้ามาหมุนเวียน ขณะเดียวกัน ภาคเอกชนพร้อมประสานกับห้างสรรพสินค้า ร้านสะดวกซื้อ ห้างค้าปลีกสมัยใหม่ ติดต่อกับผู้ผลิตสินค้าชุมชนที่พัฒนาและมีมาตรฐาน มีคุณภาพ สามารถนำสินค้ามาวางขายได้


ขณะที่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนมองว่าเป็นเรื่องดีที่จะมีการพัฒนาตลาดชุมชน ช่วยให้ผู้ประกอบการรายเล็กมีตลาดรองรับสินค้า โดยต้องการให้หน่วยงานภาครัฐช่วยเหลือเรื่องการพัฒนาสินค้า การเข้าถึงแหล่งเงินทุนในระบบ และที่สำคัญโปรโมตตลาดให้นักท่องเที่ยวนอกชุมชนเข้ามาเที่ยวเพื่อให้เกิดความคึกคัก นโยบายปั้นตลาดชุมชนเป็นส่วนหนึ่งในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก หากประสบความสำเร็จผลที่ตามมาคือ มีเม็ดเงินช่วยขยายการลงทุนและการท่องเที่ยว จะสร้างรายได้หมุนเวียนในชุมชนมหาศาล.
.............................................
ท่านผู้ฟังสามารถส่งไปรษณียบัตร แสดงความคิดเห็น แนะนำรายการได้ที่   ส่วนการประชาสัมพันธ์  สำนักพัฒนาการประชาสัมพันธ์   กรมประชาสัมพันธ์  ถนนพระราม ๖  เขตพญาไท กรุงเทพ ๑๐๔๐๐ หรือสอบถามรายละเอียดได้ที่ ๐๒-๖๑๘-๒๓๒๓ ต่อ ๑๖๒๖-๒๗
พรรณี         พิมพ์   
..........................ผู้ตรวจทาน
......................... /เม.ย. /๒๕๕๙
บทความ 





ส่วนการประชาสัมพันธ์   สำนักพัฒนาการประชาสัมพันธ์   


กรมประชาสัมพันธ์  โทร. ๐ ๒๖๑๘ ๒๓๒๓ ต่อ ๑๖๒๖-๗








บทความ 





ส่วนการประชาสัมพันธ์   สำนักพัฒนาการประชาสัมพันธ์   


กรมประชาสัมพันธ์  โทร. ๐ ๒๖๑๘ ๒๓๒๓ ต่อ ๑๖๒๖-๗








บทความ 





ส่วนการประชาสัมพันธ์   สำนักพัฒนาการประชาสัมพันธ์   


กรมประชาสัมพันธ์  โทร. ๐ ๒๖๑๘ ๒๓๒๓ ต่อ ๑๖๒๖-๗








บทความ 





ส่วนการประชาสัมพันธ์   สำนักพัฒนาการประชาสัมพันธ์   


กรมประชาสัมพันธ์  โทร. ๐ ๒๖๑๘ ๒๓๒๓ ต่อ ๑๖๒๖-๗











