(ร่าง)
โครงการประชาสัมพันธ์เทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2560

1. กรอบแนวคิด (Theme)
สถาบันพระมหากษัตริย์ เป็นศูนย์รวมจิตใจของคนไทยทั้งชาติ 
2. วัตถุประสงค์
2.1 เพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายรับรู้พระราชประวัติพระมหากษัตริย์ไทย พระราชกรณียกิจพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และพระบรมวงศานุวงศ์
2.2 เพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายมีความรู้สึกสำนึกในพระมหากรุณาธิคุณ และปกป้องสถาบันพระมหากษัตริย์

2.3 เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายเกิดความตระหนักรู้ ภาคภูมิใจ และเข้าใจบทบาทของสถาบันหลักของชาติได้อย่างถูกต้อง
3. กลุ่มเป้าหมาย
3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก 
: 
ประชาชน อายุระหว่าง 26 – 50 ปี


3.2 กลุ่มเป้าหมายรอง 
: 
(1) เยาวชน อายุระหว่าง 15 – 25 ปี


(2) ประชาชน อายุระหว่าง 50 ปีขึ้นไป
4. กลยุทธ์การสื่อสาร
๔.๑ กลยุทธ์สื่อ
· สื่อหลัก 

(1) สื่อวิทยุโทรทัศน์
(2) สื่อวิทยุกระจายเสียง
· สื่อรอง
(1) สื่อดิจิทัล (Digital Media)
(2) สื่อกิจกรรม 
๔.๒ กลยุทธ์สาร
□
สารหลัก :
1. โครงการพระราชดำริของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว / 


โครงการอันเนื่องมาจากพระราชดำริของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และพระบรมวงศานุวงศ์
2. เผยแพร่ประโยชน์ที่คาดว่าประชาชนจะได้รับ และนำเสนอประโยชน์ที่ประชาชน ได้รับจากแนวพระราชดำริของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และพระบรมวงศ์ศานุวงศ์
□
สารรอง : 
พระราชพิธี พระราชประวัติ พระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวสมเด็จพระนางเจ้าพระบรมราชินีนาถ และพระบรมวงศ์ศานุวงศ์
5. งบประมาณ
19,272,600 บาท (สิบเก้าล้านสองแสนเจ็ดหมื่นสองพันหกร้อยบาทถ้วน)
6. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
ประชาชนกลุ่มเป้าหมายมีความรู้สึกสำนึกในพระมหากรุณาธิคุณ และร่วมปกป้องสถาบันพระมหากษัตริย์

รวมถึงเกิดความภาคภูมิใจ และเข้าใจบทบาทของสถาบันหลักของชาติได้อย่างถูกต้อง
7. การประเมินผล
7.1 ติดตามความก้าวหน้าการดำเนินงานตามแผนทุกเดือน
7.2 ประเมินผลโดยผู้ประเมินอิสระภายนอกเมื่อสิ้นสุดการดำเนินงานโครงการ
