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นายเตฌิณ โสมคํา ผู้เชี่ยวชาญในเรื่องของ Social Marketing ท้ังดูแล Facebook fanpage 
ท้ังภาครัฐ ภาคเอกชน ซึ่งบางเพจมียอด Like เกินล้านข้ึนไป มาเป็นวิทยากรบรรยายในโครงการการฝึกอบรม
การสร้างกระแสการเผยแพร่ข่าวสารต่อต้านการทุจริต ผ่านโซเชียลมีเดีย ให้กับบุคลากรระดับผู้บริหาร ของ
หน่วยงานต่างๆประกอบด้วย สํานักงานคณะกรรมการป้องกันและปราบปรามการทุจริตแห่งชาติ สํานักงาน
คณะกรรมการพิเศษเพ่ือประสานงานโครงการอันเนื่องมาจากพระราชดําริ สํานักงานผู้ตรวจการแผ่นดิน และ
กรมประชาสัมพันธ์ วันท่ี ๒๓ กันยายน ๒๕๕๙ ณ โรงแรมเอส ๓๑ ห้องแกลลอเลีย ชั้น ๕ กรุงเทพฯ 
  การฝึกอบรมการสร้างกระแสการเผยแพร่ข่าวสารต่อต้านการทุจริต ผ่านโซเชียลมีเดีย เพ่ือ
สร้างวิสัยทัศน์ให้กับบุคลากรระดับบริหารได้เข้าใจและเล็งเห็นผลลัพธ์และโอกาสในการใช้สื่อโซเชียลมีเดีย
อย่างมีประสิทธิภาพและก้าวทันสถานการณ์และพร้อมในการวางกลยุทธเชิงรุกและตั้งรับอย่างมีระบบแบบ
แผน ผ่านช่องทางสื่อโซเชียลมีเดีย ตามโครงการการฝึกอบรมการสร้างกระแสการเผยแพร่ข่าวสารต่อต้านการ
ทุจริต ผ่านโซเชียลมีเดีย จึงจําเป็นท่ีจะต้องดําเนินการโดยสร้างความเข้าใจกับผู้บริหารของหน่วยงานต่างๆ 
และสร้างกระแสการเผยแพร่ข่าวสารต่อต้านการทุจริต ผ่านโซเชียลมีเดียให้กับผู้ดูแลและผู้ปฏิบัติงานใน
หน่วยงานต่างๆ ข้างต้น 
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  ปัจจุบันโซเชียลมีเดียเข้ามามีบทบาทต่อชีวิตของประชาชน ในประเทศไทยมีผู้ใช้มือถือ 47 
ล้านคน สื่อโซเชียลมีเดียจึงมีอิทธิพลต่อความรู้สึกนึกคิด ความคิดเห็นของประชาชนในสังคมปัจจุบัน การท่ีให้
หน่วยราชการต่างๆ ใช้สื่อเพ่ือสร้างให้เกิดกระแสให้ประชาชนมีทัศนคติท่ีดีในเรื่องการเผยแพร่ข่าวสารเพ่ือ
ต่อต้านการทุจริต ผ่านโซเชียลมีเดีย การใช้สื่อสัญลักษณ์เชิงบวก เป็นการนําเสนอภาพลักษณ์ก่อให้เกิดความ
ร่วมมือจากประชาชน การเผยแพร่ข่าวสารในกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ ไม่จําเป็นต้องประชาชนทุกคนแต่สร้าง
กระแสให้กลุ่มเป้าหมายเฉพาะท่ีเรียกว่า niche market ทําการขยายผลสู่บุคคลอ่ืนๆ อย่างกว้างขวางในสังคม
ต่อไป สําหรับทิศทางและการรับมือกับกระแสออนไลน์ในสื่อประเภทต่างๆ อาทิ วิทยุกระจายเสียง วิทยุ
โทรทัศน์ สื่อสิ่งพิมพ์ ซึ่งเป็นสื่อท่ีประชาชนจะเหินห่างออกไป เนื่องจากความนิยมของประชาชนท่ีรับสื่อ
ส่วนมากมาจาก สมาร์ทโฟน ในกลุ่มผู้ท่ีมีอายุต่ํากว่า ๕๐ ปีลงมา ในเรื่องของการวางแนวทางและนโยบายใน
การสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพ ผ่านโซเชียลมีเดีย จึงเป็นเรื่องท่ีมีความสําคัญเป็นอย่างมาก ส่วนของตัวอย่างท่ี
เห็นได้ชัด การใช้สื่อโซเชียลมีเดียของประธานาธิบดีบารัค โอบามา มีการชักชวนให้ประชาชน พูดถึงเรื่องของ
การใช้โซล่าเซลล์ พลังงานแสงอาทิตย ์จากนั้นประธานาธิบดีบารัค โอบามา ชี้ให้เห็นถึงการใช้งบประมาณท่ีจะ
นํามาสร้างและทําให้เกิดประโยชน์กับประชาชนในเรื่องของพลังงานแสงอาทิตย์ ผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย เม่ือมี
การผสมเนื้อหาระหว่างประชาชนกับผู้นําของประเทศ ทําให้เกิดกระแสสังคมโซเชียลมีเดีย และได้รับความ
ร่วมมือจากประชาชนในกรณีนี ้
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