(ร่าง)
โครงการประชาสัมพันธ์เทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2560

1. แนวคิดหลัก (Theme)
สถาบันพระมหากษัตริย์ เป็นศูนย์รวมจิตใจของคนไทยทั้งชาติ 
2. วัตถุประสงค์
2.1 เพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายรับรู้พระราชประวัติพระมหากษัตริย์ไทย พระราชกรณียกิจพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และพระบรมวงศานุวงศ์
2.2 เพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายมีความรู้สึกสำนึกในพระมหากรุณาธิคุณ และปกป้องสถาบันพระมหากษัตริย์

2.3 เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายเกิดความตระหนักรู้ ภาคภูมิใจ และเข้าใจบทบาทของสถาบันหลักของชาติได้อย่างถูกต้อง
3. กลุ่มเป้าหมาย
3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก :  ประชาชน อายุระหว่าง 26 – 50 ปี


3.2 กลุ่มเป้าหมายรอง  :  (1) เยาวชน อายุระหว่าง 13 – 25 ปี 
                                     
 (2) ประชาชน อายุตั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป
4. กลยุทธ์การสื่อสาร
๔.๑ กลยุทธ์สื่อ
     ( สื่อหลัก 

(1) สื่อวิทยุโทรทัศน์
(2) สื่อวิทยุกระจายเสียง
        ( สื่อรอง
(1) สื่อดิจิทัล (Digital Media) 

(2) สื่อกิจกรรม
๔.๒ กลยุทธ์สาร
( สารหลัก : พระราชพิธี พระราชประวัติ พระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวสมเด็จ
                 พระนางเจ้าพระบรมราชินีนาถ และพระบรมวงศานุวงศ์
5. งบประมาณ
14,479,800 บาท (สิบสี่ล้านสี่แสนเจ็ดหมื่นเก้าพันแปดร้อยบาทถ้วน)
6. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
ประชาชนกลุ่มเป้าหมายสำนึกในพระมหากรุณาธิคุณ และปกป้องสถาบันพระมหากษัตริย์
7. การประเมินผล
7.1 ติดตามความก้าวหน้าการดำเนินงานตามแผนทุกเดือน
7.2 ประเมินผลโดยผู้ประเมินอิสระภายนอกเมื่อสิ้นสุดการดำเนินงานโครงการ
(ร่าง)
โครงการประชาสัมพันธ์ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2560

1. แนวคิดหลัก (Theme)
             ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงสร้างความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืนในการดำเนินชีวิตของประชาชนชาวไทย
2. วัตถุประสงค์
2.1 เพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายมีความรู้ ความเข้าใจในปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง
2.2 เพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายเกิดแนวคิด ทัศนคติอันดี ตลอดจนสร้างการมีส่วนร่วมในการนำหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงไปสู่การประพฤติปฏิบัติ
3. กลุ่มเป้าหมาย
3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก : ประชาชน อายุระหว่าง 26 – 50 ปี



3.2 กลุ่มเป้าหมายรอง  : (1) เยาวชน อายุระหว่าง 15 – 25 ปี

                                       (2) ประชาชน อายุตั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป
4. กลยุทธ์การสื่อสาร
๔.๑ กลยุทธ์สื่อ

      ( สื่อหลัก 

(1) สื่อวิทยุโทรทัศน์
(2) สื่อวิทยุกระจายเสียง
(3) สื่อดิจิทัล (Digital Media)

        ( สื่อรอง
(1) สื่อกิจกรรม
๔.๒ กลยุทธ์สาร
       ( สารหลัก : การนำแนวคิดหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงไปปฏิบัติในทุกภาคส่วนของสังคม เช่น    
                      ตัวอย่างความสำเร็จของทุกภาคส่วนในการนำหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงไปปฏิบัติ
5. งบประมาณ
3,767,600 บาท (สามล้านเจ็ดแสนหกหมื่นเจ็ดพันหกร้อยบาทถ้วน)
6. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
ประชาชนกลุ่มเป้าหมายได้รับข้อมูลข่าวสาร มีความรู้ ความเข้าใจ เกิดความคิด ทัศนคติที่สอดคล้องเหมาะสม ตลอดจนมีส่วนร่วมในการนำหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงไปสู่การประพฤติปฏิบัติ และกำหนดวิถีชีวิตบนพื้นฐาน เศรษฐกิจพอเพียง โดยยึดถือแบบอย่างที่เป็นจริง
7. การประเมินผล
7.1 ติดตามความก้าวหน้าการดำเนินงานตามแผนทุกเดือน 
7.2 ประเมินผลโดยผู้ประเมินอิสระภายนอกเมื่อสิ้นสุดการดำเนินงานโครงการ

(ร่าง)
โครงการประชาสัมพันธ์การปฏิรูปประเทศไทย
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2560
๑. แนวคิดหลัก (Theme)

แนวทางการปฏิรูปประเทศไทยตามนโยบายของรัฐบาล
๒. วัตถุประสงค์
2.1 เพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายมีความรู้ ความเข้าใจ เรื่องการปฏิรูปประเทศไทย 
2.2 เพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายตระหนักถึงความสำคัญและมีส่วนร่วมตามแนวทางการปฏิรูปประเทศไทย 
๓. กลุ่มเป้าหมาย
3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก : ประชาชน อายุระหว่าง 26 – 50 ปี



3.2 กลุ่มเป้าหมายรอง  :  (1) เยาวชน อายุระหว่าง 15 – 25 ปี



 (2) ประชาชน อายุตั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป
๔. กลยุทธ์การสื่อสาร
๔.๑ กลยุทธ์สื่อ
        ( สื่อหลัก 

(1) สื่อวิทยุโทรทัศน์
(2) สื่อวิทยุกระจายเสียง
        ( สื่อรอง
 (1) สื่อดิจิทัล (Digital Media) 

              (2) สื่อกิจกร
๔.๒ กลยุทธ์สาร
( สารหลัก : การดำเนินงานของสภาขับเคลื่อนการปฏิรูปประเทศ
( สารรอง  : นโยบายและแนวทางการปฏิรูปประเทศไทยของรัฐบาล
๕. งบประมาณ


10,431,600 บาท (สิบล้านสี่แสดสามหมื่นหนึ่งพันหกร้อยบาทถ้วน)
๖. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
ประชาชนกลุ่มเป้าหมายได้รับข้อมูลข่าวสาร มีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการปฏิรูปประเทศไทย         ตามนโยบายของรัฐบาล ตระหนักถึงความสำคัญ และ มีส่วนร่วม ตามแนวทางการปฏิรูปประเทศไทย
7. การประเมินผล
7.1 ติดตามความก้าวหน้าการดำเนินงานตามแผนทุกเดือน
7.2 ประเมินผลโดยผู้ประเมินอิสระภายนอกเมื่อสิ้นสุดการดำเนินงานโครงการ

(ร่าง)
โครงการประชาสัมพันธ์เสริมสร้างความปรองดองสมานฉันท์
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2560

1. แนวคิดหลัก (Theme)
รู้รักสามัคคี และความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันของคนในชาติ
2. วัตถุประสงค์
เพื่อสื่อสารสร้างความรู้ ความเข้าใจ และการมีส่วนร่วมในการสร้างความปรองดองสมานฉันท์ของคนในชาติ

3. กลุ่มเป้าหมาย
3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก : ประชาชน อายุระหว่าง 26 – 50 ปี



3.2 กลุ่มเป้าหมายรอง  : (1) เยาวชน อายุระหว่าง 15 – 25 ปี

 



  (2) ประชาชน อายุตั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป
4. กลยุทธ์การสื่อสาร
๔.๑ กลยุทธ์สื่อ
     ( สื่อหลัก 

(1) สื่อวิทยุโทรทัศน์
(2) สื่อวิทยุกระจายเสียง
( สื่อรอง
(1) สื่อดิจิทัล (Digital Media) 

๔.๒ กลยุทธ์สาร
( สารหลัก : 1. แนวทางการดำเนินงานเพื่อยุติความขัดแย้งของคณะรักษาความสงบแห่งชาติ
            2. การดำเนินงานเกี่ยวกับความปรองดองสมานฉันท์ของศูนย์ปรองดองสมานฉันท์         
                เพื่อการปฏิรูป (ศปป.)
( สารรอง : การสร้างความสมานฉันท์ในพื้นที่ เช่น สังคมสมานฉันท์ เพลงปลุกใจ คำขวัญ  ฯลฯ
5. งบประมาณ
2,004,100 บาท (สองล้านสี่พันหนึ่งร้อยบาทถ้วน)
6. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
ประชาชนกลุ่มเป้าหมายยอมรับ และมีส่วนร่วมดำเนินการตามแนวทางการสร้างความปรองดองสมานฉันท์ของคนในชาติตามนโยบายรัฐบาล
7. การประเมินผล
7.1 ติดตามความก้าวหน้าการดำเนินงานตามแผนทุกเดือน
7.2 ประเมินผลโดยผู้ประเมินอิสระภายนอกเมื่อสิ้นสุดการดำเนินงานโครงการ

(ร่าง)
โครงการประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการปกครองระบอบประชาธิปไตย
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2560
1. แนวคิดหลัก (Theme)
Road Map ของคณะรักษาความสงบแห่งชาติ (คสช.) กำหนดในปี พ.ศ. 2560 ส่งต่อการบริหารประเทศหรือจะเข้าสู่ช่วง Rd3 รัฐบาลเลือกตั้ง 
 2. วัตถุประสงค์
2.1 เพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายมีความรู้ ความเข้าใจการปกครองระบอบประชาธิปไตย
2.2 เพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายตระหนักถึงความสำคัญ และมีส่วนร่วมในการปกครองระบอบประชาธิปไตย
3. กลุ่มเป้าหมาย
3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก : ประชาชน อายุระหว่าง 26 – 50 ปี



  3.2 กลุ่มเป้าหมายรอง  : (1) เยาวชน อายุระหว่าง 15 – 25 ปี


                                 (2) ประชาชน อายุตั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป
4. กลยุทธ์การสื่อสาร
๔.๑ กลยุทธ์สื่อ
     ( สื่อหลัก 

(1) สื่อวิทยุโทรทัศน์
(2) สื่อวิทยุกระจายเสียง
( สื่อรอง
      (1) สื่อดิจิทัล (Digital Media) 

              (2) สื่อกิจกรรม
๔.๒ กลยุทธ์สาร
( สารหลัก : 1. การปกครองระบอบประชาธิปไตย และรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย 


2. สิทธิ หน้าที่ และโอกาสในการดำเนินชีวิตอย่างเท่าเทียมของประชาชน                 
                    ในระบอบประชาธิปไตย
5. งบประมาณ
10,885,600 บาท (สิบล้านแปดล้านแปดหมื่นห้าพันหกร้อยบาทถ้วน)
6.ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
ประชาชนกลุ่มเป้าหมายได้รับข่าวสาร มีความรู้ ความเข้าใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับการส่งเสริมการปกครองระบอบประชาธิปไตยและตระหนักถึงความสำคัญ มีส่วนร่วมดำเนินการตามระบอบประชาธิปไตย
7. การประเมินผล
7.1 ติดตามความก้าวหน้าการดำเนินงานตามแผนทุกเดือน
7.2 ประเมินผลโดยผู้ประเมินอิสระภายนอกเมื่อสิ้นสุดการดำเนินงานโครงการ

(ร่าง)
โครงการประชาสัมพันธ์ค่านิยมหลักของคนไทย 12 ประการ
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2560
1. แนวคิดหลัก (Theme)
สร้างจิตสำนึกของคนไทยด้วยค่านิยมหลัก 12 ประการ
2. วัตถุประสงค์
2.๑ เพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายมีความรู้ ความเข้าใจในค่านิยมหลักของคนไทย 12 ประการ
2.2 เพื่อกระตุ้นให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายมีทัศนคติ และพฤติกรรมที่สอดคล้องเหมาะสมกับค่านิยมหลักของคนไทย 12 ประการ
3. กลุ่มเป้าหมาย
3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก : เด็กและเยาวชน อายุระหว่าง 13 – 25 ปี


3.2 กลุ่มเป้าหมายรอง  : (1) ประชาชน อายุระหว่าง 26 – 50 ปี 


                                       (2) ประชาชน อายุตั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป
4. กลยุทธ์การสื่อสาร
๔.๑ กลยุทธ์สื่อ
     ( สื่อหลัก 
(1) สื่อวิทยุโทรทัศน์
(2) สื่อวิทยุกระจายเสียง
(3) สื่อดิจิทัล (Digital Media)
( สื่อรอง
                        (1) สื่อกิจกรรม
๔.๒ กลยุทธ์สาร
    ( สารหลัก : นำค่านิยมหลักของคนไทย 12 ประการ ไปปฏิบัติ
    ( สารรอง  : ค่านิยมหลักของคนไทย 12 ประการ
5. งบประมาณ
1,011,600 บาท (หนึ่งล้านหนึ่งหมื่นหนึ่งพันหกร้อยบาทถ้วน)
6. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
ประชาชนกลุ่มเป้าหมายรับรู้ เข้าใจ มีทัศนคติและพฤติกรรมที่สอดคล้องเหมาะสมกับค่านิยมหลัก       ของคนไทย 12 ประการ
7. การประเมินผล
7.1 ติดตามความก้าวหน้าการดำเนินงานตามแผนทุกเดือน 
7.2 ประเมินผลโดยผู้ประเมินอิสระภายนอกเมื่อสิ้นสุดการดำเนินงานโครงการ

(ร่าง)
โครงการประชาสัมพันธ์ส่งเสริมความเชื่อมั่นในนโยบายรัฐบาล
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2560

1. แนวคิดหลัก (Theme)
ความเชื่อมั่นในนโยบายรัฐบาล
2. วัตถุประสงค์
2.1 เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายมีความรู้ ความเข้าใจ ความเชื่อมั่นนโยบายรัฐบาลในการบริหารประเทศ

2.2 เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายเกิดความเชื่อมั่นนโยบายรัฐบาลในการบริหารประเทศ
3. กลุ่มเป้าหมาย
3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก : ประชาชน อายุระหว่าง 26 – 50 ปี



3.2 กลุ่มเป้าหมายรอง  : (1) เยาวชน อายุระหว่าง 15 – 25 ปี





  (2) ประชาชน อายุตั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป
4. กลยุทธ์การสื่อสาร
๔.๑ กลยุทธ์สื่อ

   ( สื่อหลัก 

(1) สื่อวิทยุโทรทัศน์  
(2) สื่อวิทยุกระจายเสียง
   ( สื่อรอง
(1) สื่อดิจิทัล (Digital Media)
๔.๒ กลยุทธ์สาร
   ( สารหลัก : การขยายผลมติคณะรัฐมนตรี 
   ( สารรอง  : นโยบายสำคัญและความคืบหน้าการดำเนินงานตามนโยบายรัฐบาล
5. งบประมาณ
18,117,600 บาท (สิบแปดล้านหนึ่งแสนหนึ่งหมื่นเจ็ดพันหกร้อยบาทถ้วน
6. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
1. ประชาชนกลุ่มเป้าหมายมีความรู้ ความเข้าใจ และความเชื่อมั่นนโยบายรัฐบาลในการบริหารประเทศ
2. ประชาชนกลุ่มเป้าหมายให้ความร่วมมือในการดำเนินงานตามนโยบายรัฐบาล

7. การประเมินผล
7.1 ติดตามความก้าวหน้าการดำเนินงานตามแผนทุกเดือน 
7.2 ประเมินผลโดยผู้ประเมินอิสระภายนอกเมื่อสิ้นสุดการดำเนินงานโครงการ

(ร่าง)
โครงการประชาสัมพันธ์การบริหารจัดการไม้มีค่าเพื่อประโยชน์ของแผ่นดิน
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2560

1. กรอบแนวคิด (Theme)
ประชาสัมพันธ์การก่อสร้างอาคารพิพิธภัณฑ์ไม้มีค่า
2. วัตถุประสงค์
2.1 เพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายรับรู้เกี่ยวกับการก่อสร้างอาคารพิพิธภัณฑ์ไม้มีค่า 
3. กลุ่มเป้าหมาย
3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก : ประชาชน อายุตั้งแต่ 26 ปีขึ้นไป
4. กลยุทธ์การสื่อสาร
๔.๑ กลยุทธ์สื่อ
  ( สื่อหลัก 

(1) สื่อวิทยุโทรทัศน์ 
(2) สื่อวิทยุกระจายเสียง 

( สื่อรอง
(1) สื่อกิจกรรม
  ๔.๒ กลยุทธ์สาร
  ( สารหลัก : 1. นโยบายและแนวทางการบริหารจัดการไม้มีค่าของคณะกรรมการอำนวยการ  
                       บริหารจัดการไม้มีค่าเพื่อประโยชน์ของแผ่นดิน 
2. นโยบายและแนวทางการบริหารจัดการไม้มีค่า 
( สารรอง : ผลการดำเนินงานการบริหารจัดการไม้มีค่าเพื่อประโยชน์ของแผ่นดินของหน่วยงานภาครัฐ
5. งบประมาณ
250,000 บาท (สองแสนห้าหมื่นบาทถ้วน)
6. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
6.1 ประชาชนได้ทราบถึงความเป็นมาความคืบหน้าการก่อสร้างอาคารพิพิธภัณฑ์ไม้มีค่าและกระบวนการนำไม้มีค่าไปสู่การใช้เพื่อสาธารณะประโยชน์
6.2 ประชาชนได้ตระหนักถึงความสำคัญและมีจิตสำนึกร่วมหวงแหนและอนุรักษ์ทรัพยากรป่าไม้ในประเทศไทย
7. การประเมินผล
7.1 ติดตามความก้าวหน้าการดำเนินงานตามแผนทุกเดือน 
7.2 ประเมินผลโดยผู้ประเมินอิสระภายนอกเมื่อสิ้นสุดการดำเนินงานโครงการ
(ร่าง)
โครงการประชาสัมพันธ์รณรงค์ป้องกันและแก้ไขปัญหายาเสพติด
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2560
1. แนวคิดหลัก (Theme)
รณรงค์ ป้องกันและแก้ไขไม่ให้กลุ่มเป้าหมายเข้าไปเกี่ยวข้องกับยาเสพติด
2. วัตถุประสงค์ 
2.1 เพื่อรณรงค์ให้กลุ่มเป้าหมายไม่เข้าไปเกี่ยวข้องกับยาเสพติด
2.2 เพื่อเผยแพร่พระกรณียกิจของทูลกระหม่อมหญิงอุบลรัตนราชกัญญา สิริวัฒนาพรรณวดี 
ที่เกี่ยวข้องกับการรณรงค์ป้องกันและแก้ไขปัญหายาเสพติด
3. กลุ่มเป้าหมาย
3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก : เยาวชน อายุระหว่าง 13 – 25 ปี 
3.2 กลุ่มเป้าหมายรอง  : ประชาชน อายุระหว่าง 26 – 50 ปี

4. กลยุทธ์การสื่อสาร
๔.๑ กลยุทธ์สื่อ

      ( สื่อหลัก
             (1) สื่อวิทยุโทรทัศน์
             (2) สื่อวิทยุกระจายเสียง
      ( สื่อรอง
             (1) สื่อดิจิทัล(Digital Media)
             (2) สื่อกิจกรรม
๔.๒ กลยุทธ์สาร
     ( สารหลัก : 1. แนวทางการปฏิบัติตนให้ห่างไกลจากยาเสพติด

                      2. ตัวอย่างการปฏิบัติตน
5. งบประมาณ
6,938,000 บาท (หกล้านเก้าแสดสามหมื่นแปดพันบาทถ้วน)
6. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
6.1 บุคลากรกรมประชาสัมพันธ์และสมาชิกในครอบครัวไม่เข้าไปยุ่งเกี่ยวกับยาเสพติด
6.2 กลุ่มเป้าหมายมีส่วนร่วมในการรณรงค์ป้องกันและแก้ไขปัญหายาเสพติด และเข้าร่วมกิจกรรมชมรม      PRD TO BE NUMBER ONE ส่งผลให้กลุ่มเป้าหมายเป็นคนมีคุณภาพ ร่วมสร้างสรรค์และพัฒนาประเทศให้ก้าวหน้าต่อไป
7. การประเมินผล
7.1 ติดตามความก้าวหน้าการดำเนินงานตามแผนทุกเดือน
7.2 ประเมินผลโดยผู้ประเมินอิสระภายนอกเมื่อสิ้นสุดการดำเนินงานโครงการ

(ร่าง)
โครงการประชาสัมพันธ์ป้องกันและบรรเทาสาธารณภัย
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2560

1. แนวคิดหลัก (Theme)
ภัยธรรมชาติและภัยคุกคามความมั่นคงทวีความรุนแรงและหลีกเลี่ยงไม่ได้ จึงจำเป็นต้องเตรียมการรับมือและบริหารวิกฤตการณ์
2. วัตถุประสงค์
2.1 เพื่อสร้างการรับรู้ ความเข้าใจข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับมาตรการป้องกันและบรรเทาสาธารณภัย ยุทธศาสตร์การเตรียมความพร้อมแห่งชาติ รวมถึงแผนป้องกันและบรรเทาสาธารณภัยแห่งชาติ พ.ศ. 2560
2.2 เพื่อสร้างความเชื่อมั่นในข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับมาตรการป้องกันและบรรเทาสาธารณภัยและสามารถนำไปใช้ประโยชน์ในชีวิตประจำวัน

2.3 เพื่อเป็นการพัฒนาและรักษาเครือข่ายด้านความร่วมมือด้านการประชาสัมพันธ์ป้องกันและบรรเทาสาธารณภัยของหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชน สถาบันการศึกษาและสื่อมวลชนทั้งในระดับพื้นที่ จังหวัด และประเทศ
2.4 ทบทวนและทดสอบการดำเนินงานตามแผนปฏิบัติการด้านการประชาสัมพันธ์ของกรมประชาสัมพันธ์และหน่วยงานในเครือข่าย
3. กลุ่มเป้าหมาย
           3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก : ประชาชน อายุระหว่าง 26 – 50 ปี


       3.2 กลุ่มเป้าหมายรอง  : ประชาชน อายุตั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป
4. กลยุทธ์การสื่อสาร
๔.๑ กลยุทธ์สื่อ

( สื่อหลัก 

(1) สื่อวิทยุโทรทัศน์
(2) สื่อวิทยุกระจายเสียง
( สื่อรอง
(1) สื่อกิจกรรม
(2) สื่อดิจิทัล (Digital Media)
๔.๒ กลยุทธ์สาร
( สารหลัก : นโยบายและแนวทางการดำเนินงานของภาครัฐ เพื่อเตรียมพร้อมรับมือสาธารณภัย 
                 ( สารรอง : 1. ความคืบหน้าการดำเนินงานในการแก้ไขปัญหาด้านสาธารณภัยต่างๆ
                                2. แผนยุทธศาสตร์การเตรียมความพร้อมแห่งชาติของสภาความมั่นคงแห่งชาติ
                                3. แผนป้องกันและบรรเทาสาธารณภัยของกรมป้องกันและบรรเทาสาธารณภัย
                                4. แผนประชาสัมพันธ์แห่งชาติ ฉบับที่ 5 : แผนประชาสัมพันธ์ในภาวะวิกฤต 
5. งบประมาณ

7,0๐๐,๐๐๐ บาท (เจ็ดล้านบาทถ้วน)
 6. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
ประชาชนมีความรู้ ความเข้าใจสามารถเตรียมความพร้อมเบื้องต้นเพื่อรับมือกับสาธารณภัยที่เกิดขึ้นได้อย่างถูกต้อง
7. การประเมินผล
7.1 ติดตามความก้าวหน้าการดำเนินงานตามแผนทุกเดือน
7.2 ประเมินผลโดยผู้ประเมินอิสระภายนอกเมื่อสิ้นสุดการดำเนินงานโครงการ
