
















แผนปฏิบัติการประชาสัมพันธ์การได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภา 

หน่วยงาน กรมประชาสัมพันธ์ 

๑. ความเป็นมา หลักการและเหตุผล   
๑.๑ รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พุทธศักราช ๒๕๖๐ มาตรา ๒๒๔ (๑) ก าหนดให้

คณะกรรมการการเลือกตั้งมีหน้าที่และอ านาจจัดหรือด าเนินการให้มีการจัดการเลือกตั้ งสมาชิกสภาผู้แทน
ราษฎร การเลือกสมาชิกวุฒิสภา การเลือกตั้งสมาชิกสภาท้องถิ่นและผู้บริหารท้องถิ่น และการออกเสียงประชามติ 
ด้วยพระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญว่ าด้วยการได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิ สภา พ.ศ. ๒๕๖๑ ได้ประกาศ 
ในราชกิจจานุเบกษา เมื่อวันที่ ๑๒ กันยายน ๒๕๖๑ และส านักงานคณะกรรมการการเลือกตั้งต้องด าเนินการ
จัดการให้ได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภาที่เป็นไปตามกฎหมายใหม่ ซึ่งมีความจ าเป็นเร่งด่วนที่ต้องมีการด าเนินการ 
ให้เป็นไปตามกรอบระยะเวลาที่กฎหมายก าหนด และต้องสร้างความรู้ความเข้าใจให้แก่ประชาชนได้ทราบถึง
ที่มา อ านาจหน้าที่ และวิธีการด าเนินการให้ได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภา รวมทั้งกระตุ้นให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วม
ตามแนวทางการปฏิรูปประเทศและการปกครองในระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข  

๑.๒ คณะกรรมการการเลือกตั้งและส านักงานคณะกรรมการการเลือกตั้ง เป็นหนึ่งในองค์กรอิสระที่
เข้ามามีส่วนร่วมในการปฏิรูปการเมืองการปกครอง รวมทั้งการพัฒนากระบวนการเรียนรู้ของประชาชน
เกี่ยวกับการปกครองในระบอบประชาธิปไตย อันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข โดยมุ่งเน้นให้ประชาชน  
ผู้เป็นเจ้าของอ านาจอธิปไตย ให้มีความรู้ความเข้าใจการเมืองการปกครองระบอบประชาธิปไตยและสนใจ 
เข้ามามีส่วนร่วมทางการเมืองอย่างแท้จริง การมีศักยภาพในการตัดสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้งด้วยจิตส านึก
ที่เป็นอิสระ สามารถกลั่นกรองคุณสมบัติของนักการเมืองทุกระดับได้อย่างเหมาะสม เพ่ือให้กระบวนการเข้าสู่
อ านาจทางการเมืองของนักการเมืองทุกระดับเป็นไปด้วยความสุจริตและเที่ยงธรรม ซึ่งภายใต้ความ
เปลี่ยนแปลงในบทบัญญัติของกฎหมายในเรื่องการด าเนินการได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภาตามรัฐธรรมนูญฉบับใหม่ 
จ าเป็นอย่างยิ่งที่ประชาชน ผู้สมัครรับเลือก ตลอดจนองค์กรทางการเมือง และองค์กรอ่ืนที่เกี่ยวข้อง จะต้องมี
ความรู้ความเข้าใจในเรื่องดังกล่าว  

๑.๓ ส านักงานคณะกรรมการการเลือกตั้งได้ขอให้กรมประชาสัมพันธ์สนับสนุนการด าเนินการจัดท า
แผนประชาสัมพันธ์การได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภา ประกอบกับกฎกระทรวงแบ่งส่วนราชการกรมประชาสัมพันธ์ 
ส านักนายกรัฐมนตรี พ.ศ.๒๕๔๕ ได้ก าหนดบทบาทหน้าที่และภารกิจหนึ่งของกรมประชาสัมพันธ์ คือ ส่งเสริม
และเผยแพร่ข่าวสารความรู้เกี่ยวกับการปกครองระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์เป็นประมุข  

ด้วยเหตุผล ความเป็นมา หลักการและข้อก าหนดของระเบียบกฎหมายข้างต้น ดังนั้น เพ่ือให้การได้มา
ซึ่งสมาชิกวุฒิสภา เป็นไปด้วยความเรียบร้อย บรรลุผลส าเร็จด้วยดีตามเจตนารมณ์และหลักการส าคัญของ
รัฐธรรมนูญ กรมประชาสัมพันธ์จึงได้จัดท าแผนปฏิบัติการประชาสัมพันธ์การได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภาขึ้น เพ่ือให้
ประชาชนกลุ่มเป้าหมายได้รับข้อมูลข่าวสาร มีความรู้ ความเข้าใจที่ถูกต้องชัดเจนเพียงพอเกี่ยวกับเนื้อหาสาระ
ประเด็นส าคัญของการได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภา ที่มีความแตกต่างจากกฎหมายเดิม รวมทั้งเห็นความส าคัญเข้า
มามีส่วนร่วมทางการเมืองทั้งในเชิงลึกและเชิงกว้างให้เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและทั่วถึง  

 
 



๒. วัตถุประสงค์   
๒.๑ เพ่ือให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายได้รับรู้และเข้าใจข้อมูลภาพรวมเกี่ยวกับเนื้อหาสาระประเด็น

ส าคัญของการด าเนินการให้ได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภา ตามรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พุทธศักราช ๒๕๖๐ 
อย่างเพียงพอ 

๒.๒ เพ่ือให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายเห็นความส าคัญและเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการการได้มาซึ่ง
สมาชิกวุฒิสภาอย่างถูกต้อง ถูกวิธี 

 

๓. กลุ่มเป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายหลัก : ประชาชนผู้มีสิทธิสมัครเข้ารับคัดเลือก อายุ ๔๐ ปีขึ้นไป 
 ประชาชนทั่วไป อายุระหว่าง ๑๘ ปีขึ้นไป  
กลุ่มเป้าหมายรอง : ประชาชนทั่วไป อายุระหว่าง ๑๓-๑๗ ปีขึ้นไป 
 

๔. ผลสัมฤทธิ์ของงานที่คาดหวัง (RESULTS) 
๔.๑ ผลผลิต (OUTPUT) ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับการด าเนินการให้ ได้มาซึ่ งสมาชิกวุฒิ สภา 

ตามรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พุทธศักราช ๒๕๖๐ ที่เผยแพร่สู่ประชาชนกลุ่มเป้าหมายทางสถานี 
วิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทย สถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย ทั้งส่วนกลางและส่วนภูมิภาค และ  
สื่อดิจิทัล ในสังกัดกรมประชาสัมพันธ์ จ านวน ๗๒๑ ครั้ง 

๔.๒ ผลลัพธ์ (OUTCOME) ประชาชนกลุ่มเป้ าหมายรับรู้และเข้าใจข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับ 
การด าเนินการให้ได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภาตามรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พุทธศักราช ๒๕๖๐ ตลอดจน
เข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการการได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภาอย่างถูกต้อง ถูกวิธี 

 

๕. เนื้อหาในการประชาสัมพันธ์  
คณะกรรมการการเลือกตั้ง มีค าสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการก าหนดเนื้อหาการประชาสัมพันธ์

การได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภาและสมาชิกผู้แทนราษฎร เมื่อวันที่ ๒๘ กันยายน ๒๕๖๑ ซึ่งคณะกรรมการฯ 
ดังกล่าว ได้มีมติการประชุม ครั้งที่ ๑/๒๕๖๑ ในวันศุกร์ที่ ๕ ตุลาคม ๒๕๖๑ ก าหนดกรอบเนื้อหาส าหรับ 
การประชาสัมพันธ์การได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภา จ านวน ๗ เรื่อง ประกอบด้วย 

 ความส าคัญ ที่มา อ านาจหน้าที่ของสมาชิกวุฒิสภาตามรัฐธรรมนูญแห่ง
ราชอาณาจักรไทย พุทธศักราช ๒๕๖๐  

 คุณสมบัติและลักษณะต้องห้ามของผู้สมัคร 

 ๑๐ กลุ่มอาชีพผู้สมัครสมาชิกวุฒิสภา 

 การสมัครรับเลือกสมาชิกวุฒิสภา 

 กระบวนการเลือกสมาชิกวุฒิสภา 

 ข้อควรระวังในการสมัครรับเลือกสมาชิกวุฒิสภา 

 การร่วมติดตามการเลือกสมาชิกวุฒิสภาระดับอ าเภอ จังหวัด และประเทศ 
 



๖. ระยะเวลาในการด าเนินงาน  
 พฤศจิกายน – ธันวาคม ๒๕๖๑ 
 

๗. งบประมาณ 
๕,๐๐๐,๐๐๐ บาท (ห้าล้านบาทถ้วน) 
 

๘. วิธีการด าเนินงาน 
๘.๑ ผลิตข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับการด าเนินการให้ได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภาตามรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย 

พุทธศักราช ๒๕๖๐ 
๘.๒ ด าเนินการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารผ่านสื่อในสังกัดกรมประชาสัมพันธ์ ทั้งส่วนกลาง

และส่วนภูมิภาค 
 

๙. การติดตามและประเมินผล 
ประเมินความส าเร็จจากการด าเนินกิจกรรมตามแผน (ร้อยละ) โดยพิจารณาจากการติดตามความ

คืบหน้าและรายงานผลการด าเนินงาน 
 

๑๐. ประโยชน์ที่คาดจะได้รับ 
ประชาชนกลุ่มเป้าหมาย ผู้สมัครรับเลือก ตลอดจนองค์กรทางการเมือง และองค์กรอ่ืนที่เกี่ยวข้อง 

มีความเข้าใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับการด าเนินการให้ได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภาตามรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย 
พุทธศักราช ๒๕๖๐ ตลอดจนเข้ามามีส่วนร่วมตามแนวทางการปฏิรูปประเทศและการปกครองในระบอบ
ประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข 

 
 
 



 
 
 
 
 
 
 

แผนปฏิบัติการประชาสัมพันธ์การได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภา 

หน่วยงาน  กรมประชาสมัพันธ์ 

งบประมาณ  ๕,๐๐๐,๐๐๐ บาท (ห้าล้านบาทถ้วน) 

 

 

 

 

 

 

 



ที่ ชื่อกิจกรรม เนื้อหา/ประเด็น 
ผลผลิต 

งบประมาณ 
เป้าหมายผลผลิตและงบประมาณ 

หน่วยงาน ผู้รับผิดชอบ 
ต.ค. ๖๑ พ.ย. ๖๑ ธ.ค. ๖๑ 

สื่อโทรทัศน์  
๑. ผลิตและเผยแพร่สปอต (ไม่มีตัวแสดง) 

(ภาษากลางและภาษาถ่ิน) ความยาว ๓๐ วินาที 
- สทท.กทม. สปอตละ ๓๐,๐๐๐ บาท 

เผยแพร่ ไม่น้อยกว่า ๒๐ ครั้ง อัตราค่าเผยแพร่รวม ๖๐,๐๐๐ บาท 
- สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภูมิภาค ๔ แห่ง  

สปอตละ ๑๐,๐๐๐ บาท รวมเผยแพร่ไม่น้อยกว่า ๔๘๐ ครั้ง
ประกอบด้วย 

๑. สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภาคอีสาน  
โดยออกอากาศ ณ สทท.ขอนแก่น รวม ๖ สปอต เป็นเงิน ๖๐,๐๐๐ บาท 
(เผยแพร่ไม่น้อยกว่า ๑๒๐ ครั้ง) 
ศูนย์ผลิต 
- สปข.๑ (สทท.ขอนแก่น) จ านวน ๓ สปอต 
- สปข.๒ (สทท.อุบลราชธานี) จ านวน ๓ สปอต   

๒. สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภาคเหนือ 
โดยออกอากาศ ณ สทท.เชียงใหม่ รวม ๖ สปอต เป็นเงิน ๖๐,๐๐๐ บาท 
(เผยแพร่ไม่น้อยกว่า ๑๒๐ ครั้ง) 
ศูนย์ผลิต 
- สปข.๓ (สทท.เชียงใหม่) จ านวน ๓ สปอต 
- สปข.๔ (สทท.พิษณุโลก) จ านวน ๓ สปอต   

๓. สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภาคใต้ 
โดยออกอากาศ ณ สทท.สุราษฎร์ธานี รวม ๖ สปอต เป็นเงิน ๖๐,๐๐๐ บาท 
(เผยแพร่ไม่น้อยกว่า ๑๒๐ ครั้ง) 
ศูนย์ผลิต 
- สปข.๕ (สทท.สุราษฎร์ธานี สทท.ภูเก็ต และสทท.นครศรีธรรมราช) 
จ านวน ๓ สปอต 
- สปข.๖ (สทท.สงขลา สทท.ยะลา) จ านวน ๓ สปอต   

๔. สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภาคกลาง 
โดยออกอากาศ ณ สทท.จันทบุรี รวม ๖ สปอต เป็นเงิน ๖๐,๐๐๐ บาท
(เผยแพร่ไม่น้อยกว่า ๑๒๐ ครั้ง) 
ศูนย์ผลิต 
- สปข.7 (สทท.จันทบุรี) จ ำนวน ๓ สปอต 
- สปข.8 (สทท.กาญจนบุรี) จ านวน ๓ สปอต 
หมายเหตุ 

๑. สถานีโทรทัศน์ดิจิทัล ๔ แห่ง น าไปเผยแพร่ขยายผลผ่าน
สื่อ Social Media (เฟสบุ๊ค หรือยูทูบ หรือทวิตเตอร์) และน าลงถังรวม
สื่อประชาสัมพันธ์ กปส. (cloud) ประจ าปี พ.ศ. ๒๕๖๒ 

๒. เผยแพร่ช่วงคั่นรายการ 
 

 จ านวนผลผลิต 
๒๕ สปอต 

 

๑  ๑  สทท.กทม. ผอ.สทท. 
๓  ๒ ๑ สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 
๓  ๒ ๑ สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 
๓  ๒ ๑ สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 
๓  ๒ ๑ สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 
๓  ๓ ๑ สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 

๓  ๒ ๑ สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 
๓  ๒ ๑ สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 
๓  ๒ ๑ สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 

งบประมาณ (บาท) 
๓๓๐,๐๐๐ 

 

๙๐,๐๐๐  ๓๐,๐๐๐ ๖๐,๐๐๐ สทท.กทม. ผอ.สทท. 
๓๐,๐๐๐  ๒๐,๐๐๐ ๑๐,๐๐๐ สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 
๓๐,๐๐๐  ๒๐,๐๐๐ ๑๐,๐๐๐ สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 
๓๐,๐๐๐  ๒๐,๐๐๐ ๑๐,๐๐๐ สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 

๓๐,๐๐๐  ๒๐,๐๐๐ ๑๐,๐๐๐ สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 
๓๐,๐๐๐  2๐,๐๐๐ ๑๐,๐๐๐ สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 
๓๐,๐๐๐  ๒๐,๐๐๐ ๑๐,๐๐๐ สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 
๓๐,๐๐๐  ๒๐,๐๐๐ ๑๐,๐๐๐ สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 
๓๐,๐๐๐ 

 

๒๐,๐๐๐ ๑๐,๐๐๐ สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 



ที่ ชื่อกิจกรรม เนื้อหา/ประเด็น 
ผลผลิต 

งบประมาณ 
เป้าหมายผลผลิตและงบประมาณ 

หน่วยงาน ผู้รับผิดชอบ 
ต.ค. ๖๑ พ.ย. ๖๑ ธ.ค. ๖๑ 

 
๒. 

 
ผลิตและเผยแพร่รายการ/สัมภาษณ์/สนทนา ความยาว ๒๕ นาที 

- สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภูมิภาค ๔ แห่ง รวม ๒๔ ตอน 
ตอนละ ๒๐,๐๐๐ บาท ประกอบด้วย 

๑. สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภาคอีสาน 
โดยออกอากาศ ณ สทท.ขอนแก่น รวม ๖ ตอน เป็นเงิน ๑๒๐,๐๐๐ บาท 
ศูนย์ผลิต 
- สปข.๑ (สทท.ขอนแก่น) จ านวน ๓ ตอน 
- สปข.๒ (สทท.อุบลราชธานี) จ านวน ๓ ตอน 
   

๒. สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภาคเหนือ 
โดยออกอากาศ ณ สทท.เชียงใหม่ รวม ๖ ตอน เป็นเงิน ๑๒๐,๐๐๐ บาท 
ศูนย์ผลิต 
- สปข.๓ (สทท.เชียงใหม่) จ านวน ๓ ตอน 
- สปข.๔ (สทท.พิษณุโลก) จ านวน ๓ ตอน 
 

๓. สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภาคใต้ 
โดยออกอากาศ ณ สทท.สุราษฎรธ์าน ีรวม ๖ ตอน เป็นเงิน ๑๒๐,๐๐๐  บาท 
ศูนย์ผลิต 
- สปข.๕ (สทท.สุราษฎร์ธานี สทท.ภูเก็ต และสทท.นครศรีธรรมราช) 
จ านวน ๓ ตอน 
- สปข.๖ (สทท.สงขลา สทท.ยะลา) จ านวน ๓ ตอน 
   

๔. สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภาคกลาง 
โดยออกอากาศ ณ สทท.จันทบุรี รวม ๖ ตอน เป็นเงิน ๑๒๐,๐๐๐ บาท 
ศูนย์ผลิต 
- สปข.7 (สทท.จันทบุรี) จ ำนวน ๓ ตอน 
- สปข.8 (สทท.กำญจนบุรี) จ ำนวน ๓ ตอน 
   
หมายเหตุ 

สถานีโทรทัศน์ดิจิทัล ๔ แห่ง น าไปเผยแพร่ขยายผลผ่านสื่อ 
Social Media (เฟสบุ๊ค หรือยูทูบ หรือทวิตเตอร์) และน าลงถังรวมสื่อ
ประชาสัมพันธ์ กปส. (cloud) ประจ าปี พ.ศ. ๒๕๖๒ 
เผยแพร่ช่วงคั่นรายการ 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
จ านวนผลผลิต 

๒๔ ตอน 
 

๓  ๒ ๑ สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 
๓  ๒ ๑ สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 
๓  ๒ ๑ สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 
๓  ๒ ๑ สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 
๓  ๒ ๑ สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 
๓  ๒ ๑ สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 

๓  ๒ ๑ สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 
๓  ๒ ๑ สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 

งบประมาณ (บาท) 
๔๘๐,๐๐๐ 

 

๖๐,๐๐๐  ๔๐,๐๐๐ ๒๐,๐๐๐ สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 
๖๐,๐๐๐  ๔๐,๐๐๐ ๒๐,๐๐๐ สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 
๖๐,๐๐๐  ๔๐,๐๐๐ ๒๐,๐๐๐ สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 
๖๐,๐๐๐  ๔๐,๐๐๐ ๒๐,๐๐๐ สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 
๖๐,๐๐๐  ๔๐,๐๐๐ 2๐,๐๐๐ สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 
๖๐,๐๐๐  ๔๐,๐๐๐ ๒๐,๐๐๐ สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 
๖๐,๐๐๐  ๔๐,๐๐๐ ๒๐,๐๐๐ สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 
๖๐,๐๐๐ 

 

๔๐,๐๐๐ ๒๐,๐๐๐ สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 



ที่ ชื่อกิจกรรม เนื้อหา/ประเด็น 
ผลผลิต 

งบประมาณ 
เป้าหมายผลผลิตและงบประมาณ 

หน่วยงาน ผู้รับผิดชอบ 
ต.ค. ๖๑ พ.ย. ๖๑ ธ.ค. ๖๑ 

 
๓. 

 
ผลิตและเผยแพร่สกู๊ปข่าว ความยาว ๓ นาที 

- สทท.กทม. ตอนละ ๓๐,๐๐๐ บาท 
เผยแพร่ช่วงข่าวค่ า อัตราค่าเผยแพร่รวม ๖๓,๐๐๐ บาท  

- สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภูมิภาค ๔ แห่ง  ตอนละ ๑๕,๐๐๐ บาท 
ประกอบด้วย 

๑. สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภาคอีสาน  
โดยออกอากาศ ณ สทท.ขอนแก่น รวม ๘ ตอน เป็นเงิน ๑๒๐,๐๐๐ บาท 
ศูนย์ผลิต 
- สปข.๑ (สทท.ขอนแก่น) จ านวน ๔ ตอน 
- สปข.๒ (สทท.อุบลราชธานี) จ านวน ๔ ตอน 
   

๒. สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภาคเหนือ 
โดยออกอากาศ ณ สทท.เชียงใหม่ รวม ๘ ตอน เป็นเงิน ๑๒๐,๐๐๐ บาท 
ศูนย์ผลิต 
- สปข.๓ (สทท.เชียงใหม่) จ านวน ๔ ตอน 
- สปข.๔ (สทท.พิษณุโลก) จ านวน ๔ ตอน 
   

๓. สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภาคใต้ 
โดยออกอากาศ ณ สทท.สุราษฎร์ธานี รวม ๘ ตอน เป็นเงิน ๑๒๐,๐๐๐ 
บาท 
ศูนย์ผลิต 
- สปข.๕ (สทท.สุราษฎร์ธานี สทท.ภูเก็ต และสทท.นครศรีธรรมราช) 
จ านวน ๔ ตอน 
- สปข.๖ (สทท.สงขลา สทท.ยะลา) จ านวน ๔ ตอน 
   

๔. สถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภาคกลาง 
โดยออกอากาศ ณ สทท.จันทบุรี 
ศูนย์ผลิต 
- สปข.7 (สทท.จันทบุรี) จ ำนวน ๔ ตอน 
- สปข.8 (สทท.กาญจนบุรี) จ านวน ๔ ตอน 
  รวม ๘ ตอน เป็นเงิน ๑๒๐,๐๐๐ บาท 
หมายเหตุ 

สถานีโทรทัศน์ดิจิทัล ๔ แห่ง น าไปเผยแพร่ขยายผลผ่านสื่อ 
Social Media (เฟสบุ๊ค หรือยูทูบ หรือทวิตเตอร์) และน าลงถังรวมสื่อ
ประชาสัมพันธ์ กปส. (cloud) ประจ าปี พ.ศ. ๒๕๖๒ 
เผยแพร่ช่วงคั่นรายการ 
 
 

  
จ านวนผลผลิต 

๓๘ ตอน 
 

๖  ๓ ๓ สทท.กทม ผอ.สทท. 
๔  ๓ ๑ สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 
๔  ๓ ๑ สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 
๔  ๓ ๑ สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 
๔  ๓ ๑ สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 
๔  ๓ ๑ สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 

๔  ๓ ๑ สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 
๔  ๓ ๑ สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 
๔  ๓ ๑ สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 

งบประมาณ (บาท) 
๗๒๓,๐๐๐ 

 

๒๔๓,๐๐๐  ๑๒๑,๕๐๐ ๑๒๑,๕๐๐ สทท.กทม ผอ.สทท. 
๖๐,๐๐๐  ๔๕,๐๐๐ ๑๕,๐๐๐ สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 
๖๐,๐๐๐  ๔๕,๐๐๐ ๑๕,๐๐๐ สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 
๖๐,๐๐๐  ๔๕,๐๐๐ ๑๕,๐๐๐ สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 
๖๐,๐๐๐  ๔๕,๐๐๐ ๑๕,๐๐๐ สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 
๖๐,๐๐๐  ๔๕,๐๐๐ ๑๕,๐๐๐ สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 
๖๐,๐๐๐  ๔๕,๐๐๐ ๑๕,๐๐๐ สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 
๖๐,๐๐๐  ๔๕,๐๐๐ ๑๕,๐๐๐ สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 
๖๐,๐๐๐  ๔๕,๐๐๐ ๑๕,๐๐๐ สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 

 

 

 

 

  



ที่ ชื่อกิจกรรม เนื้อหา/ประเด็น 
ผลผลิต 

งบประมาณ 
เป้าหมายผลผลิตและงบประมาณ 

หน่วยงาน ผู้รับผิดชอบ 
ต.ค. ๖๑ พ.ย. ๖๑ ธ.ค. ๖๑ 

๔. เผยแพร่ประเด็นการได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภา เพื่อ TIE IN รายการ 
- รายการ “เคลียร์คัดชัดเจน” ความยาว ๒๕ นาที จ านวน ๘ ตอน 
- รายการ “NBT มีค าตอบ” (TIE IN ๒๕ นาที) จ านวน 5 ตอน 
ผลิตตอนละ ๓๐,๐๐๐ บาท  
อัตราค่าเผยแพร่ รวม ๒๓๔,๐๐๐ บาท 

 จ านวนผลผลิต 
๑๓ ตอน 

 
 

๗ 
 

๖ 
สทท.กทม ผอ.สทท. 

งบประมาณ (บาท) 
๖๒๔,๐๐๐  

 
๓๓๖,๐๐๐ 

 
๒๘๘,๐๐๐ 

๕. การรายงานข่าว  ตามสถานการณ์และ
ความเหมาะสม 

 

 

 

สทท.กทม. และสถานีโทรทัศน์ 
ดิจิทัลภูมิภาค ๔ แห่ง 
ในสังกัด สปข. ๑-๘ 
 

 

๖. พูดแทรกในรายการข่าว และหรือรายการอื่นตามความเหมาะสม  ทุกวัน 
 

 

 

 

สทท.กทม. และสถานีโทรทัศน์ 
ดิจิทัลภูมิภาค ๔ แห่ง 
ในสังกัด สปข. ๑-๘ 
 

 

๗. ประชาสัมพันธ์ข้อความอักษรวิ่ง  ตามสถานการณ์และ
ความเหมาะสม 

 

 

 

สทท.กทม. และสถานีโทรทัศน์ 
ดิจิทัลภูมิภาค ๔ แห่ง 
ในสังกัด สปข. ๑-๘ 
 

 

๘. ผลิต VoxPop / Page Picture เผยแพร่ช่วงระหว่างคั่นรายการ  ตามสถานการณ์และ
ความเหมาะสม 

 

 

 

สทท.กทม. และสถานีโทรทัศน์ 
ดิจิทัลภูมิภาค ๔ แห่ง 
ในสังกัด สปข. ๑-๘ 
 

 

สือ่วิทยุ  

๙. ผลิตและเผยแพร่สปอต ความยาว ๓๐ วินาที  
(ภาษากลางและภาษาถ่ิน) 

- สวท.กทม. ผลิตสปอตละ ๑๐,๐๐๐ บาท  
เผยแพร่ช่วงข่าวภาคหลัก ไม่น้อยกว่า ๓๐ ครั้ง  
อัตราค่าเผยแพร่รวม ๔๕,๐๐๐ บาท 

- สวท.ภูมิภาคในสังกัด สปข.๑ – ๘ สปอตละ ๓,๐๐๐ บาท 
อัตราค่าเผยแพร่รวม ๒๔,๐๐๐ บาท 
แต่ละเขตเผยแพร่รวมไม่น้อยกว่า ๑๐๐ ครั้ง  
หมายเหตุ 
๑. เผยแพร่ขยายผลผ่านสื่อ Social Media (เฟสบุค๊ หรือยูทูบ หรือ
ทวิตเตอร์)  
๒. น าลงถังรวมสื่อประชาสัมพันธ์ กปส. (cloud) ประจ าปี พ.ศ. ๒๕๖๒ 
(เฉพาะ สวท.กทม.) 
๓. น าสื่อประชาสัมพันธ์ ส่งเสียงตามสาย / หอกระจายข่าว / หรือ
วิทยุชุมชนในพื้นที่ ขยายผลเพิ่มเติม 
๔. น าผลผลิตรวมไว้ ณ หน่วยงานผลิต 

 จ านวนผลผลิต 
๑๘ สปอต 

 

๒  ๒  สวท.กทม ผอ.สวท. 
๒  ๒  สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 
๒  ๒  สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 
๒  ๒  สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 
๒  ๒  สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 
๒  ๒  สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 
๒  ๒  สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 
๒  ๒  สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 
๒ 

 

๒ 

 

สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 



ที่ ชื่อกิจกรรม เนื้อหา/ประเด็น 
ผลผลิต 

งบประมาณ 
เป้าหมายผลผลิตและงบประมาณ 

หน่วยงาน ผู้รับผิดชอบ 
ต.ค. ๖๑ พ.ย. ๖๑ ธ.ค. ๖๑ 

   งบประมาณ (บาท) 
๑๓๗,๐๐๐ 

 

๖๕,๐๐๐  ๖๕,๐๐๐  สวท.กทม ผอ.สวท. 
๙,๐๐๐  ๖,๐๐๐ ๓,๐๐๐ สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 
๙,๐๐๐  ๖,๐๐๐ ๓,๐๐๐ สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 
๙,๐๐๐  ๖,๐๐๐ ๓,๐๐๐ สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 
๙,๐๐๐  ๖,๐๐๐ ๓,๐๐๐ สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 
๙,๐๐๐  ๖,๐๐๐ ๓,๐๐๐ สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 
๙,๐๐๐  ๖,๐๐๐ ๓,๐๐๐ สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 

๙,๐๐๐  ๖,๐๐๐ ๓,๐๐๐ สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 
๙,๐๐๐  ๖,๐๐๐ ๓,๐๐๐ สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 

 
๑๐. 

 
ผลิตและเผยแพร่รายการ 
สวท.กทม. ตอนละ ๑๐,๐๐๐ บาท 
- รำยกำรบันทึกสถำนกำรณ์ ควำมยำว 60 นำที 
- รำยกำรหมุนตำมวัน ควำมยำว 45 นำที 
สวท.ในสังกัด สปข.๑ – ๘  ความยาว ๓๐ นาที 
สถานีละ ๔ ตอน ตอนละ ๓,๐๐๐ บาท 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
จ านวนผลผลิต 

๒๘๗ ตอน 
 

๓  ๒ ๑ สวท.กทม. ผอ.สวท. 
๕๒  ๒๖ ๒๖ สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 

๓๖  ๑๘ ๑๘ สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 

๔๐  ๒๐ ๒๐ สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 

๓๒  ๑๖ ๑๖ สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 

๔๐  ๒๐ ๒๐ สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 

๓๖  ๑๘ ๑๘ สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 

๒๐  ๑๐ ๑๐ สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 

๒๘  ๑๔ ๑๔ สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 

งบประมาณ (บาท) 
๘๘๒,๐๐๐ 

 

๓๐,๐๐๐  ๒๐,๐๐๐ ๑๐,๐๐๐ สวท.กทม. ผอ.สวท. 
๑๕๖,๐๐๐  ๗๘,๐๐๐ ๗๘,๐๐๐ สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 

๑๐๘,๐๐๐  ๕๔,๐๐๐ ๕๔,๐๐๐ สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 

๑๒๐,๐๐๐  ๖๐,๐๐๐ ๖๐,๐๐๐ สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 

๙๖,๐๐๐  ๔๘,๐๐๐ ๔๘,๐๐๐ สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 

๑๒๐,๐๐๐  ๖๐,๐๐๐ ๖๐,๐๐๐ สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 

๑๐๘,๐๐๐  ๕๔,๐๐๐ ๕๔,๐๐๐ สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 

๖๐,๐๐๐  ๓๐,๐๐๐ ๓๐,๐๐๐ สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 

๘๔,๐๐๐  ๔๒,๐๐๐ ๔๒,๐๐๐ สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 



ที่ ชื่อกิจกรรม เนื้อหา/ประเด็น 
ผลผลิต 

งบประมาณ 
เป้าหมายผลผลิตและงบประมาณ 

หน่วยงาน ผู้รับผิดชอบ 
ต.ค. ๖๑ พ.ย. ๖๑ ธ.ค. ๖๑ 

 ๑๑. ผลิตและเผยแพร่รายการสัมภาษณ์ 
- ข่าวภาคหลัก เวลา ๐๗.๓๐ – ๐๘.๐๐ น. 
- เผยแพร่สัมภาษณ์ ความยาวไม่เกิน ๗ นาที 

 จ านวนผลผลิต 
๖ ตอน 

 
 

๓ 
 

๓ 
 

สวท.กทม. 
 

ผอ.สวท. 
งบประมาณ (บาท) 

๖๐,๐๐๐ 
 

 
๓๐,๐๐๐ 

 
๓๐,๐๐๐ 

๑๒. ผลิตและเผยแพร่รายงานพิเศษ ความยาวไม่เกิน ๓ นาที 
ตอนละ ๑๐,๐๐๐ บาท 

จ านวนผลผลิต 
๑๕ ตอน 

 
 

 
๑๐ 

 
๕ 

 
สวท.กทม. 

 
ผอ.สวท. 

งบประมาณ (บาท) 
๑๕๐,๐๐๐ 

 
 

 
๑๐๐,๐๐๐ 

 
๕๐,๐๐๐ 

๑๓. การรายงานพิเศษติดตามการเลือกสมาชิกวุฒิสภาระดับอ าเภอ และ
ระดับจังหวัด สถานีละ ๒ ตอน ตอนละ ๕,๐๐๐ บาท 

การร่วมติดตามการเลือกสมาชิกวุฒิสภา
ระดับอ าเภอ จังหวัด และประเทศ 

จ านวนผลผลิต 
๑๔๒ ตอน 

 

๒๖   ๒๖ สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 
๑๘   ๑๘ สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 
๒๐   ๒๐ สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 
๑๖   ๑๖ สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 
๒๐   ๒๐ สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 
๑๘   ๑๘ สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 
๑๐   ๑๐ สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 
๑๔   ๑๔ สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 

งบประมาณ (บาท) 
๗๑๐,๐๐๐ 

 

๑๓๐,๐๐๐   ๑๓๐,๐๐๐ สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 
๙๐,๐๐๐   ๙๐,๐๐๐ สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 

๑๐๐,๐๐๐   ๑๐๐,๐๐๐ สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 
๘๐,๐๐๐   ๘๐,๐๐๐ สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 

๑๐๐,๐๐๐   ๑๐๐,๐๐๐ สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 
๙๐,๐๐๐   ๙๐,๐๐๐ สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 
๕๐,๐๐๐   ๕๐,๐๐๐ สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 
๗๐,๐๐๐   ๗๐,๐๐๐ สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 

๑๔. ผลิตและเผยแพร่สาคดีเชิงข่าว ความยาว ๑ – ๒ นาที  จ านวนผลผลิต 
๔๐ ตอน 

 
 

 
๒๕ 

 
๑๕ 

 
สวท.กทม. 

 
ผอ.สวท. 

งบประมาณ (บาท) 
๔๐๐,๐๐๐ 

 
 

 
๒๕๐,๐๐๐ 

 
๑๕๐,๐๐๐ 

๑๕. พูดแทรกในรายการข่าว และหรือรายการอื่นตามความเหมาะสม  ทุกวัน 
  

 
 

สวท.กทม. และ สวท. 
ในสังกัด สปข. ๑-๘ 
 

 

๑๖. ผลิต VoxPop / Page Picture เผยแพร่ช่วงระหว่างคั่นรายการ  ตามสถานการณ์และ
ความเหมาะสม  

 
 

สวท.กทม. และ สวท. 
ในสังกัด สปข. ๑-๘ 
 

 



ที่ ชื่อกิจกรรม เนื้อหา/ประเด็น 
ผลผลิต 

งบประมาณ 
เป้าหมายผลผลิตและงบประมาณ 

หน่วยงาน ผู้รับผิดชอบ 
ต.ค. ๖๑ พ.ย. ๖๑ ธ.ค. ๖๑ 

สือ่ดิจิทัล 
๑๗. 

 
ผลิตคลิปวีดีโอสั้น ความยาว ๒ นาที 
- สปข.๑ – ๘ สปข.ละ ๑ เรื่อง ๆ ละ ๕,๐๐๐ บาท 
- ส.ปชส. ๗๖ จังหวัด ๆ ละ ๑ เรื่อง ๆ ละ ๕,๐๐๐ บาท 
 

 จ านวนผลผลิต 
๘๔ เร่ือง 

 

๑  ๑  สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 
๑  ๑  สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 

๑  ๑  สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 

๑  ๑  สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 

๑  ๑  สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 

๑  ๑  สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 

๑  ๑  สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 

๑  ๑  สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 

๑๑  ๑๑  ส.ปชส.ภาค ๑ ปชส. ๑๑ จังหวัด ในภาค ๑ 
๙  ๙  ส.ปชส.ภาค ๒ ปชส. ๙ จังหวัด ในภาค ๒ 
๘  ๘  ส.ปชส.ภาค ๓ ปชส. ๘ จังหวัด ในภาค ๓ 
๙  ๙  ส.ปชส.ภาค ๔ ปชส. ๙ จังหวัด ในภาค ๔ 
๗  ๗  ส.ปชส.ภาค ๕ ปชส. ๗ จังหวัด ในภาค ๕ 
๗  ๗  ส.ปชส.ภาค ๖ ปชส. ๗ จังหวัด ในภาค ๖ 
๙  ๙  ส.ปชส.ภาค ๗ ปชส. ๙ จังหวัด ในภาค ๗ 

๑๖  ๑๖  ส.ปชส.ภาค ๘ ปชส. ๑๖ จังหวัด ในภาค ๘ 
งบประมาณ (บาท) 

๔๒๐,๐๐๐ 
 

๕,๐๐๐  ๕,๐๐๐  สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 
๕,๐๐๐  ๕,๐๐๐  สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 
๕,๐๐๐  ๕,๐๐๐  สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 
๕,๐๐๐  ๕,๐๐๐  สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 
๕,๐๐๐  ๕,๐๐๐  สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 
๕,๐๐๐  ๕,๐๐๐  สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 

๕,๐๐๐  ๕,๐๐๐  สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 
๕,๐๐๐  ๕,๐๐๐  สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 

๕๕,๐๐๐  ๕๕,๐๐๐  ส.ปชส.ภาค ๑ ปชส. ๑๑ จังหวัด ในภาค ๑ 
๔๕,๐๐๐  ๔๕,๐๐๐  ส.ปชส.ภาค ๒ ปชส. ๙ จังหวัด ในภาค ๒ 
๔๐,๐๐๐  ๔๐,๐๐๐  ส.ปชส.ภาค ๓ ปชส. ๘ จังหวัด ในภาค ๓ 
๔๕,๐๐๐  ๔๕,๐๐๐  ส.ปชส.ภาค ๔ ปชส. ๙ จังหวัด ในภาค ๔ 
๓๕,๐๐๐  ๓๕,๐๐๐  ส.ปชส.ภาค ๕ ปชส. ๗ จังหวัด ในภาค ๕ 
๓๕,๐๐๐  ๓๕,๐๐๐  ส.ปชส.ภาค ๖ ปชส. ๗ จังหวัด ในภาค ๖ 
๔๕,๐๐๐  ๔๕,๐๐๐  ส.ปชส.ภาค ๗ ปชส. ๙ จังหวัด ในภาค ๗ 
๘๐,๐๐๐  ๘๐,๐๐๐  ส.ปชส.ภาค ๘ ปชส. ๑๖ จังหวัด ในภาค ๘ 



ที่ ชื่อกิจกรรม เนื้อหา/ประเด็น 
ผลผลิต 

งบประมาณ 
เป้าหมายผลผลิตและงบประมาณ 

หน่วยงาน ผู้รับผิดชอบ 
ต.ค. ๖๑ พ.ย. ๖๑ ธ.ค. ๖๑ 

๑๘. ผลิตและเผยแพร่ Digital Content ตามสถานการณ์และความ
เหมาะสม 
ศสช. จ านวน ๕ เรื่อง  
สปข. ๑ – ๘  สปข.ละ ๓ เรื่อง  
 

 จ านวนผลผลิต 
๒๙ เรื่อง 

 

๕  ๓ ๒ ศสช. ผอ.ศสช. 
๓  ๒ ๑ สปข.๑ ผอ.สปข.๑ 
๓  ๒ ๑ สปข.๒ ผอ.สปข.๒ 
๓  ๒ ๑ สปข.๓ ผอ.สปข.๓ 
๓  ๒ ๑ สปข.๔ ผอ.สปข.๔ 
๓  ๒ ๑ สปข.๕ ผอ.สปข.๕ 
๓  ๒ ๑ สปข.๖ ผอ.สปข.๖ 

๓  ๒ ๑ สปข.๗ ผอ.สปข.๗ 
๓  ๒ ๑ สปข.๘ ผอ.สปข.๘ 

๑๙. บริหารจัดการ และติดตามผลการด าเนินงาน และจัดท าเล่มรายงาน 
สทท.  สวท.  สปข.๑ – ๘  ส.ปชส.ภาค ๑ -๘ หน่วยละ ๔,๕๐๐ บาท 
และ สนผ. ๓,๐๐๐ บาท 

 จ านวนผลผลิต 
*๑๙ ฉบับ 

 

*๑   ๑ สทท. ผอ.สทท 
*๑   ๑ สวท. ผอ.สวท. 
*๘   ๘ สปข.๑ – ๘ ผอ.สปข.๑ – ๘ 
*๘   ๘ ส.ปชส.ภาค ๑ -๘ ปชส.ภาค ๑ – ๘ 
*๑   ๑ สนผ. ผอ.สนผ. 

งบประมาณ (บาท) 
๘๔,๐๐๐ 

 

๔,๕๐๐    สทท. ผอ.สทท 
๔,๕๐๐    สวท. ผอ.สวท. 

๓๖,๐๐๐    สปข.๑ – ๘ ผอ.สปข.๑ – ๘ 
๓๖,๐๐๐    ส.ปชส.ภาค ๑ -๘ ปชส.ภาค ๑ – ๘ 
๓,๐๐๐    สนผ. ผอ.สนผ. 

รวม                                                                                                         จ านวนผลผลิต   ๗๒๑ สปอต/ตอน/เร่ือง 
                                                                                                        งบประมาณ            ๕,๐๐๐,๐๐๐ บาท 

 
หมายเหตุ : ๑. หน่วยงาน   สทท.    สถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทย           
 สวท.    สถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย 
 สปข.    ส านักประชาสัมพันธ์เขต 
 ส.ปชส.  ส านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด  
 สนผ.    ส านักพัฒนานโยบายแผนการประชาสัมพันธ์ 
 ศสช.    ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศการประชาสมัพันธ์ 

๒. หน่วยรับผิดชอบรวบรวมผลผลิตลงถังสื่อประชาสัมพันธ์ กปส. ประจ าปี พ.ศ. 2562 (cloud กปส.) ลิงค์ http://media.prd.go.th/index.php/s/Hg0KuWYvbz1mstN หรือ https://bit.ly/2Octwk0  หรือ https://Intranet.prd.go.th เมนูที่ 3 หรือ QR code       
เพื่อให้หน่วยงานอื่นในสังกัด กปส. น าไปใช้ในการขยายผลประชาสัมพันธ์ต่อไป 

๓. คิดอัตราค่าเผยแพร่ร้อยละ ๓๐ จากอัตราที่ก าหนดตามประกาศกรมประชาสัมพันธ์ เรื่องก าหนดอัตราการให้บริการประชาสัมพันธ์ทางสถานีวิทยุกระจายเสียงและสถานีโทรทัศน์ ลงวันที่ ๑๘ ธ.ค. ๖๐ 

http://media.prd.go.th/index.php/s/Hg0KuWYvbz1mstN






 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารที่เกี่ยวข้อง 






















