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                            ข่าวประชาสัมพันธ์ สถาบันการประชาสัมพันธ์ กรมประชาสัมพันธ์ 
                            ๑๒๕ ซอยพหลโยธิน ๗ (ซอยอารีย์) ถนนพหลโยธิน แขวงสามเสนใน 
                            เขตพญาไท กรุงเทพฯ ๑๐๔๐๐ โทรศัพท์ ๐ ๒๖๑๘ ๒๓๒๓ ต่อ ๔๑๐๔ 
 

          ไม่มีความบังเอิญในสื่อ  ทุกอย่างที่ปรากฏบนโลกดิจิทัล ล้วนถูกสร้างขึ้น เพื่อหวังผล โดยมีเจตนาในการสร้างสื่อ
ดิจิทัล ดังนั้น การรับรู้ เข้าใจ และยอมรับ ในการรู้เท่าทันสื่อจึงมีความจ าเป็นในการประเมินคุณค่า จากการวิเคราะห์สื่อ เพื่อ
ประโยชน์ในการใช้ชีวิตประจ าวันในโลกดิจิทัล  

       วันเพ็ญ  ภูช่างทอง/ข่าว /สุประวัติ เภสัชชา/ภาพ 

ดร.สราวุฒิ  ทองศรีค า  วิทยากรฝึกปฏิบัติ  “รู้เท่าทันส่ือพิธีกรในยุคดิจิทัล” ในหลักสูตร “เทคนิคการเป็นพิธีกร”             
รุ่นท่ี ๓๗ ในวันศุกร์ท่ี ๕ เมษายน ๒๕๖๒ ณ  ห้องสตูดิโอใหญ่ ช้ัน ๑  สถาบันการประชาสัมพันธ์ 
 โดยท่านวิทยากรได้ให้ความรู้ในหัวข้อ การรู้เท่าทันส่ือ Media Literacy ในยุคสมัยท่ีการใช้ส่ือมีการพัฒนา อย่างไม่
หยุดยั้งในโลกโซเชียลท่ีมีการก้าวไกล ต้องมีการรับรู้ เข้าใจ และยอมรับ Model of Communication in Digital Age  โดยมี
การรู้ทัน เข้าถึง สร้างสรรค์ ส่ือดิจิทัลผ่านช่องทางของเราเอง    
 ๕ ค าถาม  ที่มักจะถามในการรู้เท่าทันสื่อ คือ   ๑. เนื้อหาส่ือล้วนถูกสร้างขึ้น (ใครสร้าง) ๒. ส่ือนี้น าเสนอด้วยวิธี
ไหน ๓. คนอื่นคิดอย่างไร และเราคิดอย่างไร ๔. ส่ือนี้น าเสนออะไร และเลือกท่ีจะไม่น าเสนออะไร  b๕. ส่ือนี้หวังผลอะไร 
 ท้ังนี้ ส่ิงส าคัญทุกคนสามารถเป็นผู้สร้างส่ือดิจิทัลได้ด้วยตนเอง  โดยให้ความส าคัญในการสร้าง Conntent (เนื้อหา) 
ท่ีน่าสนใจ  เป็นประโยชน์ โดยมีจรรยาบรรณของผู้สร้างส่ือดิจิทัล เพื่อให้ข้อมูลข่าวสารท่ีสร้า งสรรค์ หลายๆ คน                               
ท่ีเป็นนักส่ือสารมวลชนมีการบริโภคส่ือโดยไม่วิเคราะห์แล้วน ามาอ่านออกส่ือแบบผิด ๆ ดังนั้น จึงต้องมีการวิเคราะห์
ข้อเท็จจริง เนื่องจากส่ือโซเชียลมีหลากหลายช่องทางและควรวิเคราะห์ข้อเท็จจริงในการรู้ เท่าทัน Facebook ซึ่ง เป็นบริษัท
ส่ือ  ท่ีมีการหวังผลให้คนมาใช้ช่องทางนี้จ านวนมาก ๆ   และส่ืออื่น ๆ ทางโซเชียลก็มีการหวังผลทางการตลาด เพื่อให้คน
สนใจมาบริโภคช่องทางของตนเอง  
 


