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ประเด็น IO ๖ คณะ ตามกลุ่มภารกิจ ประจำเดือนพฤศจิกายน 2562
ประจำวันที่ ๒0 – 26 พฤศจิกายน ๒๕๖๒
	ประเด็น
	รายละเอียด

	1. มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจปลายปี
· มาตรการส่งเสริมการบริโภคภายในประเทศ “ชิมช้อปใช้ เฟส 3”
· เที่ยววันธรรมดาราคา          ช็อกโลก
· ร้อยเดียวเที่ยวทั่วไทย
	เมื่อวันที่ 12 พฤศจิกายน 2562 คณะรัฐมนตรีมีมติเห็นชอบมาตรการส่งเสริมการบริโภค ภายในประเทศ “ชิมช้อปใช้” หรือ “ชิมช้อปใช้ เฟส 3” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อให้เกิดการกระตุ้นเศรษฐกิจผ่านการบริโภค ภายในประเทศอย่างต่อเนื่อง 
จากการที่มาตรการ “ชิมช้อปใช้” ที่ผ่านมาประสบความสำเร็จเป็นอย่างมาก โดยมีผู้ได้รับสิทธิ์ทั่วประเทศ 12,901,825 คน มียอดใช้จ่ายแล้ว 12,450             ล้านบาท และเนื่องจากยังมีประชาชนผู้สนใจเข้าร่วมมาตรการ “ชิมช้อปใช้” อีกเป็นจำนวนมากที่พร้อมจะจับจ่ายใช้สอยแต่ยังไม่สามารถลงทะเบียนเข้าร่วมมาตรการได้กระทรวงการคลังจึงได้ออกแบบ มาตรการส่งเสริมการบริโภคภายในประเทศ            “ชิมช้อปใช้” หรือ “ชิมช้อปใช้ เฟส 3” เพื่อกระตุ้นการใช้จ่ายในประเทศ               ผ่าน g-Wallet ช่อง 2 โดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมายที่มีศักยภาพในการใช้จ่าย และปรับปรุงวิธีดำเนินมาตรการ ให้มีประสิทธิภาพมากขึ้นเพื่ออำนวยความสะดวกแก่ประชาชน  
มาตรการ “ชิมช้อปใช้ เฟส 3” จะเปิดให้ผู้ที่ไม่เคยได้รับสิทธิ์ลงทะเบียนเพิ่มจำนวนไม่เกิน 2 ล้านคน  โดยผู้ลงทะเบียนจะได้รับสิทธิประโยชน์สำหรับการใช้จ่ายจากเงินของประชาชนเองผ่าน g-Wallet ช่อง 2 เป็นเงินชดเชย ร้อยละ 15 ของยอดใช้จ่ายไม่เกิน 30,000 บาท (เงินชดเชยไม่เกิน 4,500 บาท) และเงินชดเชยร้อยละ 20 ของยอดใช้จ่าย ในส่วนที่เกิน 30,000 บาท แต่ไม่เกิน 50,000 บาท                 (เงินชดเชยไม่เกิน 4,000 บาท) เช่นเดียวกับ “ชิมช้อปใช้ เฟส 1 และ 2”                จะแตกต่างเพียงไม่มีวงเงินสนับสนุน 1,000 บาท ผ่าน g-Wallet ช่อง 1  
นอกจากนี้ ยังได้มีการปรับปรุงเงื่อนไขการใช้จ่ายผ่าน g-Wallet ช่อง 2              ให้สะดวกมากขึ้น โดยสามารถ ใช้จ่ายได้ทุกจังหวัดรวมทั้งจังหวัดตามทะเบียนบ้าน อีกทั้ง สามารถใช้จ่ายค่าบริการแพ็กเกจที่พักพร้อมการเดินทางหรือบริการ 
ที่เกี่ยวเนื่อง นอกจากนี้ จะมีการพัฒนาระบบเชื่อมโยงการจ่ายค่าสินค้าและบริการผ่านระบบที่สามารถตรวจสอบ การทำธุรกรรมได้  
ทั้งนี้ กระทรวงการคลังจะเริ่มเปิดให้ลงทะเบียน “ชิมช้อปใช้ เฟส 3” ตั้งแต่วันที่ 14 พฤศจิกายน 2562  โดยการลงทะเบียนในวันที่ 14 - 15 พฤศจิกายน 2562 จะเปิดวันละ 750,000 ราย แบ่งเป็น 2 รอบ ในเวลา 6.00 น.  และเวลา 18.00 น. เช่นเดิม และส่วนที่ลงทะเบียนไม่ครบถ้วน จะน ามาเปิดให้ลงทะเบียนในวันที่ 16 พฤศจิกายน 2562 นอกจากนี้ “ชิมช้อปใช้ เฟส 3” มีความพิเศษที่            จะอำนวยความสะดวกในการลงทะเบียนให้แก่ผู้สูงวัย โดยจะเปิดรอบ ลงทะเบียนให้ผู้มีอายุ 60 ปีบริบูรณ์ขึ้นไป ในวันที่ 17 พฤศจิกายน 2562 ประมาณ 500,000 ราย ซึ่งผู้ลงทะเบียน วันแรกจะสามารถเริ่มใช้สิทธิ์ได้ในวันที่ 20 พฤศจิกายน 2562 สำหรับผู้ได้รับสิทธิ์ในเฟส 1 และ 2 สามารถเริ่มใช้จ่าย  g-wallet ช่อง 2 ทุกจังหวัดได้ตั้งแต่วันที่ 14 พฤศจิกายน 2562 โดยมาตรการ “ชิมช้อปใช้ เฟส 3” นี้               จะสิ้นสุดในวันที่ 31 มกราคม 2563 ซึ่งขยายระยะเวลาให้ผู้ได้รับสิทธิ์เดิมด้วย สำหรับร้านค้าสามารถสมัครเข้าร่วมมาตรการได้ภายใน เดือนมกราคม 2563
สอบถามขอ้มูลเพิ่มเติม: 
1) ข้อมูลมาตรการติดต่อสำนักงานเศรษฐกิจการคลัง โทร 02 2739020 ต่อ 3523 3508  

2) การรับสมัครร้านค้า ติดต่อกรมบัญชีกลาง โทร 02 2706400 กด 7 

3) App “เป๋าตัง” ติดต่อธนาคารกรุงไทย โทร 02 1111144 

4) ข้อมูลเที่ยวชิมช้อปใช้ ติดต่อการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย โทร 1672

ที่มา : กระทรวงการคลัง

	
	มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจปลายปี ผ่านการส่งเสริมการท่องเที่ยว
ททท. มอบของขวัญส่งท้ายปลายปี ชวนคนไทยเที่ยวภายใต้แคมเปญ “ถึงเวลาทัวร์ให้ทั่วไทย” กับ 2 มาตรการ “เที่ยววันธรรมดาราคาช็อกโลก” และ “ร้อยเดียวเที่ยวทั่วไทย” เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจในช่วงปลายปี คาดมีเม็ดเงินหมุนเวียนจากการท่องเที่ยว 400 ล้านบาท
 “เที่ยววันธรรมดาราคาช็อกโลก” การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้การ               บูรณาการความร่วมมือกับผู้ประกอบการขนาดย่อมในธุรกิจท่องเที่ยว นำสินค้าและบริการ เช่นโรงแรม ที่พัก สายการบิน สปา ร้านค้า ร้านอาหาร ร้านจำหน่ายสินค้าที่ระลึก เพื่อเข้าร่วมโครงการ โดยให้ประชาชนเข้ามาลงทะเบียน เลือกสินค้าและบริการผ่านทางเว็บไซต์ www.วันธรรมดาราคาช็อกโลก.com

สามารถรับสิทธิ์ได้สัปดาห์ละ 1 ครั้งโดยเข้าไปลงทะเบียน และเลือกสินค้าและบริการที่ต้องการ ตั้งแต่เที่ยงคืนวันเสาร์ จนถึงเที่ยงคืนวันพฤหัสบดี จากนั้นระบบจะประกาศรายชื่อผู้ได้รับสิทธิ์ ทุกวันศุกร์ โดยจะประกาศรายชื่อทุกสัปดาห์ไปจนถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2562 รวมทั้งหมด 8 ครั้ง 
เมื่อลงทะเบียนแล้วจะสามารถเข้าไปเลือกสินค้าทางการท่องเที่ยวได้จาก 9 กลุ่มที่ปรากฏ จากนั้นจะได้รหัสคูปอง (promotional code) แล้วชำระเงินตามเงื่อนไขของผู้ประกอบการนั้น ๆ ภายใน 5 วัน มิเช่นนั้นจะถูกตัดสิทธิ์ โดยเว็บไซต์จะแสดงจำนวนรายการที่เหลือจากการจองอย่างชัดเจน
 นอกจากนี้ ยังมีผู้ประกอบการที่มอบราคาพิเศษโดยไม่จำกัดจำนวนสิทธิ์ ดังนั้น นักท่องเที่ยวสามารถดูข้อมูลได้จากเว็บไซต์ดังกล่าว แล้วไปใช้บริการในราคาพิเศษได้เลย โดยไม่ต้องสำรองสิทธิ์ล่วงหน้า 
แต่ทั้ง 2 ส่วน จะต้องใช้สิทธิ์ในวันธรรมดา(วันจันทร์ถึงวันศุกร์) ยกเว้นในกลุ่มโรงแรมที่พักที่ใช้บริการได้วันจันทร์-พฤหัสบดี โดยไม่สามารถโอน/เปลี่ยน/แลก/ทอน                   เป็นเงินสดหรือไม่สามารถยกเลิก/แก้ไขรายการได้ทุกกรณี
ทั้งนี้ ผู้ร่วมแคมเปญเที่ยววันธรรมดาราคาช็อกโลก ต้องมีสัญชาติไทย อายุไม่ต่ำกว่า 18 ปีบริบูรณ์ (ณ วันลงทะเบียน) สามารถลงทะเบียนเพื่อสำรองสิทธิ์ได้ที่ www.tourismthailand.org/เที่ยววันธรรมดา หรือ www.วันธรรมดาราคาช็อกโลก.com 
รายละเอียดการลงทะเบียนร่วมกิจกรรม
1. ลงทะเบียนบนเว็บไซต์ www.วันธรรมดาราคาช็อกโลก.com และกรอกข้อมูลให้ครบถ้วน
2. เริ่มลงทะเบียนร่วมกิจกรรมทุกวันเสาร์ เวลา 00.00 น. ถึง วันพฤหัสบดี เวลา 23.59 น.
3. ลุ้นรับสิทธิ์ทุกวันศุกร์ ตั้งแต่วันที่ 8 พฤศจิกายน เป็นต้นไป
4. สามารถร่วมกิจกรรมได้ตั้งแต่วันที่ 6 พฤศจิกายน - 26 ธันวาคม 2562
5. การรับแพ็กเกจโครงการจะทำการนัดหมายมารับที่การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) หรือ จัดส่งของรางวัลไปทางไปรษณีย์ ตามชื่อ ที่อยู่ที่ให้ไว้ตามความเหมาะสม
ส่วนมาตรการ “ร้อยเดียวเที่ยวทั่วไทย” ได้รับความร่วมมือจาก ผู้ประกอบการนำสินค้าและบริการแบ่งเป็น 5 หมวด ได้แก่
   1. หมวดการเดินทาง 
          2. หมวดที่พัก 
          3. หมวดอาหารและเครื่องดื่ม 
          4. หมวดแพ็กเกจทัวร์ 
          5. หมวดแหล่งท่องเที่ยว 
ทั้ง 5 หมวดจะมีสินค้าและบริการรวมทั้งหมด 40,000 รายการ ให้ผู้ที่สนใจเข้าไปใช้สิทธิ์ เลือกซื้อสินค้าและบริการนั้นได้ ในราคา 100 บาท (โดยจำกัดให้สิทธิ์วันละ 10,000 สิทธิ์ สิทธิ์ละ 1 รายการ)
เปิดให้ลงทะเบียน 4 วัน คือวันที่ 11-12 พฤศจิกายน 2562 และวันที่ 11-12 ธันวาคม 2562 เวลา 06.00-24.00 น. หรือจนกว่าจะมีผู้รับสิทธิ์เต็มจำนวน            ในแต่ละวัน
ผู้ที่สนใจสามารถเข้าไปลงทะเบียน รับสิทธิ์ได้ที่ www.tourismthailand.org/             ร้อยเดียวเที่ยวทั่วไทย หรือ www.100เดียวเที่ยวทั่วไทย.com
ที่มา: กรมประชาสัมพันธ์

	2. สถานการณ์การปิดตัวโรงงานอุตสาหกรรม
- ข้อเท็จจริงกรณีการปิดตัวโรงงาน
- ข้อเท็จจริงกรณีการเปิดตัวโรงงานใหม่
	          กระทรวงอุตสาหกรรมชี้แจงกรณีกระแสข่าวเรื่องการปิดกิจการโรงงานและการเลิกจ้างงานในปัจจุบันว่าจากข้อมูล กระทรวงอุตสาหกรรมตั้งแต่ 1 ม.ค. ถึง              12 พ.ย. 62 ถึงแม้ว่ามีการยื่นขอปิดกิจการโรงงาน จำนวน 1,391 โรงงาน แต่เมื่อเทียบกับการขอยื่นประกอบกิจการโรงงานใหม่ซึ่งมีถึง 2,889 โรงงาน พบว่าโรงงานเปิดใหม่ยังมากกว่าปิดกิจการสูงถึง 107% ในส่วนของแรงงานถึงแม้ว่า มีการเลิกจ้างงานจากการปิดกิจการจำนวน  35,533 คน แต่มีการจ้างงานจากการประกอบกิจการใหม่ สูงถึง 84,033 คน และมีการจ้างงานเพิ่มจากการขยายโรงงานอีกจำนวน 84,704 คน ซึ่งปัจจุบันพบว่ายังมีโรงงานหลายแห่งต้องการรับแรงงานเพิ่มเติมอีกจำนวนมากในส่วนการลงทุนใหม่ จากการประกอบกิจการใหม่และการขยายกิจการโรงงานเดิม พบว่าในปี 2562 มีเงินลงทุนเพิ่มเติมใน กิจการโรงงานถึง 431,216 ล้านบาท สูงกว่าปีที่แล้วถึง 36.6% ภาพรวมการดำเนินกิจการโรงงานใน ปัจจุบันไม่ได้อยู่ในสภาพถดถอยแต่อย่างใด 1. โรงงานที่ประกอบและขยายปี 2562 เทียบกับปี 2561 จำนวนโรงงานที่ประกอบและ ขยายปี 2562 มีเงินลงทุนมากกว่าร้อยละ 36.32 1.1 กลุ่มอุตสาหกรรมที่ประกอบและขยายปี 2562 มากที่สุด                  3 ลำดับ (ไม่รวมกลุ่มฯ การผลิตอื่น ๆ) คือ กลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร จำนวน 474 โรงงาน กลุ่มผลิตภัณฑ์พลาสติก จำนวน 410 โรงงาน และกลุ่มผลิตยานพาหนะและอุปกรณ์รวมทั้ง การซ่อมยานพาหนะและอุปกรณ์ จำนวน 323 โรงงาน 1.2 กลุ่มอุตสาหกรรมที่ประกอบและขยายปี 2562 ใช้เงินลงทุนมากที่สุด 3 อันดับ                  (ไม่รวมกลุ่มฯ การผลิตอื่น ๆ) คือ กลุ่มผลิตภัณฑ์โลหะ เงินลงทุน 84,166.95 ล้านบาท กลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร เงินลงทุน 48,541.96 ล้านบาท และกลุ่มผลิตภัณฑ์จากปิโตเคมี เงินลงทุน 39,034.39 ล้านบาท 1.3 กลุ่มอุตสาหกรรมที่ประกอบและขยายปี 2562 มีการจ้างงานมากที่สุด 3 อันดับ (ไม่รวมกลุ่มฯ การผลิตอื่น ๆ)              คือ กลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร จำนวน 31,711 คน กลุ่มผลิต เครื่องใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์ จำนวน 19,583 และกลุ่มผลิตภัณฑ์พลาสติก จำนวน 14,868 คน                 2. โรงงานที่ปิดกิจการปี 2562 เทียบกับปี 2561 จำนวนโรงงานที่ปิดกิจการปี 2562 จำนวนโรงงานน้อยกว่าน้อยกว่าปี 2561 ร้อยละ 22.07 จำนวนคนงานน้อยกว่าร้อยละ 0.96 2.1 กลุ่มอุตสาหกรรมที่ปิดกิจการปี 2562 จำนวนมากที่สุด 3 ลำดับ (ไม่รวมกลุ่มฯ การผลิตอื่น ๆ) คือ กลุ่มผลิตภัณฑ์จากพืช จำนวน 144 โรงงาน กลุ่มผลิตภัณฑ์โลหะ  จำนวน 133 โรงงาน และกลุ่มผลิตยานพาหนะและอุปกรณ์รวมทั้งการซ่อมยานพาหนะและอุปกรณ์ จำนวน 124 โรงงาน 2.2 กลุ่มอุตสาหกรรมที่ปิดกิจการ ปี 2562 มีการเลิกจ้างงาน 3 อันดับ (ไม่รวมกลุ่มฯ              การผลิตอื่น ๆ) คือ กลุ่มอุตสาหกรรมเครื่องแต่งกายยกเว้นรองเท้า จำนวน 5,848 คน กลุ่มผลิตยานพาหนะและอุปกรณ์รวมทั้ง  การซ่อมยานพาหนะและอุปกรณ์จำนวน 4,311 คน และกลุ่มสิ่งทอ จำนวน 3,243 คน 

หมายเหตุ ข้อมูลตามคำขออนุญาตประกอบและขยายกิจการ และการแจ้งจากหน่ายทะเบียนที่แจ้งกับกระทรวงอุตสาหกรรม ตาม พ.ร.บ.โรงงาน
ที่มา : กระทรวงอุตสาหกรรม


ประเด็น IOC จังหวัดชายแดนภาคใต้ มี 3 ประเด็น ดังนี้
ประเด็นที่ 1   แลนด์มาร์คแห่งใหม่ “สวนดอกกล้วยไม้ในค่ายรัตนพล”
แลนด์มาร์คแห่งใหม่สำหรับผู้ชื่นชอบความสวยงามของดอกกล้วยไม้ โดยกองพลพัฒนาที่ 4               ค่ายรัตนพล อำเภอคลองหอยโข่ง จังหวัดสงขลา พร้อมเปิดเป็นแหล่งสร้างงาน สร้างรายได้ให้แก่กำลังพลและชาวบ้านในพื้นที่ ซึ่งทีมงานชีวิตดี๊ดีที่ชายแดนใต้ จะนำเสนอในวันนี้ค่ะ
      
ฟาร์มกล้วยไม้ ขนาด 5 ไร่ ตั้งอยู่ในพื้นที่ของกองพลพัฒนาที่ 4 ค่ายรัตนพล อำเภอคลองหอยโข่ง                จังหวัดสงขลา เป็นแหล่งปลูกกล้วยไม้รายใหญ่สุดในพื้นที่ภาคใต้ จำนวน 13 สายพันธุ์ ประกอบด้วย สายพันธุ์                ป๊อปอาย ซีซ่า หวายสีส้ม แดงดอกใหญ่ ซีเอฟ ศรีไพร ซี่ซ่าแดง ชมพู เอียสกุล ป๊อป สายรุ้งและผักบุ้ง ซึ่งจะมีรูปทรง สีสันและกลิ่นหอมที่แตกต่างกันไป ทั้งยังมีการป้องกันโรคของกล้วยไม้เป็นอย่างดี โดยทางผู้ดูแลจะทำการเฝ้าระรังป้องกันทุกระยะ นอกจากจะปลูกเป็นไม้ตัดดอกแล้ว ยังมีการทำกระถางแขวน และไม้กระถาง เพื่อจำหน่ายให้กับนักท่องเที่ยวหรือเกษตรกรที่ต้องการหาซื้อต้นพันธุ์ไปปลูกอีกด้วย
       
พลตรี จีรัชญ์ บุญชญา ผู้บัญชาการกองพลพัฒนาที่ 4 กล่าวว่า ทางกองทัพบกได้มีนโยบายให้เปิดค่ายเป็นแหล่งท่องเที่ยว จึงมีแนวคิดในการผลักดันให้ค่ายรัตนพลเป็นสถานที่ท่องเที่ยวแห่งใหม่ที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ประกอบกับทำแล้วต้องเป็นแหล่งสร้างงาน สร้างรายได้ให้กับกำลังพลและประชาชน ในพื้นที่ จึงได้มีความเห็นชอบร่วมกันในการทำฟาร์มกล้วยไม้ โดยการร่วมหุ้นของกำลังพล             เป็นทุนในการดำเนินงาน แรกเริ่มได้ส่งเจ้าหน้าที่ไปศึกษาดูงานการปลูกกล้วยไม้ที่จังหวัดนครปฐมและนำมา          ต่อยอด เพาะพันธุ์ต้นกล้าเองซึ่งได้ผลผลิตเป็นอย่างดี
ปัจจุบันฟาร์มกล้วยไม้แห่งนี้มีกล้วยไม้ 99,000 ต้น ภายในฟาร์มเป็นรูปแบบของโรงเรือนหลังคาสูง อากาศปลอดโปร่งเมื่อเดินเข้ามาจะพบกับพันธุ์กล้วยไม้ ซึ่งเต็มไปด้วยกล้วยไม้พันธุ์ต่างๆ มีสีสันสวยงาม ภายในสวนแบ่งโซนการปลูกกล้วยไม้อย่างชัดเจน พื้นที่ไหนทำเพื่อตัดดอกก็จะผลิตเป็นไม้ตัดดอก ส่วนพื้นที่ไหน            เป็นไม้จำหน่าย เป็นไม้กระถางก็จะผลิตเพื่อเป็นไม้กระถางโดยเฉพาะและจัดจำหน่ายในราคาต้นละ 30 - 40 บาท สร้างรายได้ 50,000-60,000 บาทต่อเดือน ซึ่งรายได้ส่วนนี้จะนำไปดูแลด้านสวัสดิการของกำลังพล และพัฒนาพื้นที่ภายในกองพลพัฒนาที่ 4 นอกจากนี้ยังเปิดเป็นฟาร์มตัวอย่างเพื่อถ่ายทอดความรู้ให้เกษตรกร และผู้สนใจได้รับรู้ และนำไปใช้ประโยชน์ในการสร้างอาชีพ 
********************************
ศิริลักษณ์ แคล้วคลาด /ข่าว/ภาพ 
สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดสงขลา  
ลิ้งค์เนื้อหาข่าว และภาพข่าว
https://drive.google.com/open?id=1Cnc_qdSrZemE6oGQCmetdkvy671sV59R
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ประเด็นที่   2  ท่องเที่ยวธรรมชาติ วิถีชุมชนที่หมู่บ้านจุฬาภรณ์พัฒนา 12​ นราธิวาส  
กลิ่นอายธรรมชาติของชุมชนในม่านหมอกกลางหุบเขา​ ซึ่งทีมงานชีวิตดี๊ดีที่ชายแดนใต้ จะนำทุกท่านไปชมและสัมผัสกันกันในวันนี้ค่ะ
       
“นราธิวาส” อีกหนึ่งจังหวัดที่มีสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติหลากหลาย ประกอบกับทุนมนุษย์และวัฒนธรรมที่มีอัตลักษณ์ของความเป็นมลายู เชื่อมโยงกับประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซีย นอกจากนี้ยังมีชุมชน              น่าเที่ยวอย่าง “หมู่บ้านจุฬาภรณ์พัฒนา 12” ซึ่งเป็นหมู่บ้านที่มีประวัติน่าสนใจ ผู้มาเยือนจะได้เห็นเรื่องราว             ในประวัติศาสตร์ อาทิ พิพิธภัณฑ์ชุมชน ซึ่งเป็นแหล่งรวบรวมภาพถ่าย อาวุธยุทโธปกรณ์ เครื่องมือเครื่องใช้              เพราะในอดีต หมู่บ้านแห่งนี้เป็นฐานที่ตั้งเดิมของโจรจีนคอมมิวนิสต์มาลายา(จคม.) และเป็นสมาชิกพรรคคอมมิวนิสต์ มาลายา กรม 10 ซึ่งเป็นหน่วยปฏิบัติการย่อย ที่ได้ทำการสู้รบกับรัฐบาลมาเลเซีย เนื่องจากมีความขัดแย้งทางอุดมการณ์การเมืองการปกครอง นำไปสู่การสู้รบระหว่างกันนานหลายสิบปี จากนั้นได้มีการเจรจาสันติภาพ                  ในปี 2532 มีการลงนามในสัญญายุติการสู้รบอย่างเป็นทางการ โดยมีรัฐบาลไทยเป็นตัวกลางในการเจรจา และสลายกองกำลังเป็นผู้ร่วมพัฒนาชาติไทย และจัดตั้งหมู่บ้าน ชื่อ “บ้านรัตนกิตติ 4” ที่ ต.สุคิริน อ.สุคิริน จ.นราธิวาส ต่อมาสมเด็จพระเจ้าน้องนางเธอ เจ้าฟ้าจุฬาภรณวลัยลักษณ์  อัครราชกุมารี กรมพระศรีสวางควัฒนวร-ขัตติยราชนารี ทรงมีพระประสงค์ที่จะพัฒนาโครงการฟื้นฟูสภาพแวดล้อม และชีวิตความเป็นอยู่ของราษฎรในพื้นที่ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้ จึงได้ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ รับ “หมู่บ้านรัตนกิตติ 4” เข้าร่วมโครงการของสถาบันวิจัยจุฬาภรณ์ และพระราชทานชื่อใหม่ว่า “หมู่บ้านจุฬาภรณ์พัฒนา 12”  เมื่อวันที่ 28 เมษายน 2536  นี่คือประวัติ​ความเป็นมา ​อย่างคร่าวๆ ของหมู่บ้านแห่งนี้ค่ะ
       
เมื่อมาถึงหมู่บ้านจุฬาภรณ์พัฒนา 12 สถานที่ ที่แนะนำให้มาสัมผัส คือ เส้นทางศึกษาธรรมชาติ ที่จะได้เรียนรู้ร่องรอย และเรื่องราวจากการถ่ายทอดของอดีตสมาชิกพรรคคอมมิวนิสต์มาลายา ในเรื่องอนุสรณ์สถาน สถานที่รำลึกถึงวีรชนผู้ร่วมกันสร้างสันติสุข และเอกภาพ  อุโมงค์เก่า เตาไร้ควันขนาดใหญ่ ร่องทางเดินที่ขุดล้อมรอบฐานเพื่อใช้เป็นทางเดินเมื่อมีเหตุฉุกเฉิน ที่สร้างขึ้นจากภูมิปัญญาเพื่ออำพรางฝ่ายตรงข้ามไม่ให้รู้แหล่งที่ตั้งของกรม 10 และไม่ควรพลาดกับกิจกรรมไฮไลท์ของที่นี่คือ การล่องแก่งพายเรือคายัค ที่จะได้ใกล้ชิดกับสายน้ำ และธรรมชาติอันรื่นรมย์ พร้อมชมความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติอันเขียวชอุ่มซึ่งถูกปกคลุมด้วยร่มไม้เย็นสบาย ดื่มด่ำกับธรรมชาติรอบตัวที่บริสุทธิ์ ผ่อนคลายได้เต็มที่ ซึ่งแม้ภาพสิ่งที่เห็นคือความอุดมสมบูรณ์ของป่าไม้ แต่ในอดีตที่นี่ต้องเผชิญกับวิกฤติความแห้งแล้ง และความเสื่อมโทรมจากการทำลายป่าชุมชน มาสู่ยุคปัจจุบันที่มีการบริหารจัดการอย่างเป็นระบบจนทำให้ได้รับรางวัลต่างๆ มากมายที่แสดงให้เห็นถึงการอนุรักษ์ธรรมชาติอย่างยั่งยืน
       
นอกจากนี้ หมู่บ้านจุฬาภรณ์พัฒนา 12 ยังมีจุดเด่นในด้านอาหารที่ใช้วัตถุดิบที่สามารถหาได้ในท้องถิ่นมาใช้ในการประกอบอาหาร เช่น ไก่บ้าน ใบตาหมาดที่ใช้ทำขนมโบราณ สมุนไพรท้องถิ่น และผักป่าอื่นๆ เป็นต้น             สำหรับจุดเด่นด้านการแสดง ที่สร้างความประทับใจและรอยยิ้มให้แก่ผู้มาเยือน คือ ระบำพัด ที่ประยุกต์ทั้งเนื้อร้อง และทำนองเพลงเพื่อสื่อถึงเรื่องราวความเป็นมาของชุมชน ผสมผสานความเป็นจีนและมลายูเข้าด้วยกันอย่างลงตัว 
       
หมู่บ้านจุฬาภรณ์พัฒนา 12 เป็นชุมชนที่มีต้นทุนทางด้านประวัติศาสตร์ชุมชน รวมทั้งมีวัฒนธรรมด้านอาหาร ทั้งยังมีร่องรอยแห่งประวัติศาสตร์ที่น่าค้นหา อีกทั้งชุมชนแห่งนี้ยังมีศักยภาพด้านการท่องเที่ยว                  ทางธรรมชาติ ที่ช่วยสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน ประกอบกับความเข้มแข็งของชุมชน จึงทำให้หมู่บ้านจุฬาภรณ์              พัฒนา 12 สามารถพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนได้อย่างต่อเนื่องและยั่งยืน
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---------------------------------------------------------------
สำนักงาน​ประชา​สัมพันธ์​จังหวัด​นราธิวาส​ รายงาน
ลิ้งค์เนื้อหาข่าว และภาพข่าว
https://drive.google.com/open?id=13MBrR-A4Sdqgf8staFPgw_vCrmeiMz4Q
ประเด็นที่ 3   Imtihan Otop  (อิม-ตี-ฮาน) เชิ้ต 5 ดาว จากบันนังสตาร์
       
OTOP  หรือ 1 ตำบล 1 ผลิตภัณฑ์ หนึ่งในสินค้าจากท้องถิ่นไทย ที่สร้างความ ภาคภูมิใจแก่คน            ในชุมชน วันนี้ทีมงานชีวิตดี๊ดีที่ชายแดนใต้​ จะพาไปดูการต่อยอดฝีมือช่างเย็บผ้าภายในครัวเรือนสู่การผลิตเสื้อเชิ้ตภายใต้    แบรนด์ Imtihan Otop  ผลิตภัณฑ์ของชุมชนตาเน๊าะปูเต๊ะ  อ.บันนังสตา จ.ยะลา สู่การเป็น              โอท๊อป 5 ดาว​ ค่ะ
       
เสื้อเชิ้ตสุภาพบุรุษ และสุภาพสตรี รูปทรงเรียบง่าย ประณีต และสวยงามแบบนี้  เป็นงานหัตกรรม OTOP 5 ดาว ของกลุ่มเสื้อยืดโปโลมลายู Imtihan Otop (อิม-ตี-ฮาน) เป็นฝีมือการตัดเย็บของชาวบ้านพื้นที่ บ้านตาเน๊าะปูเต๊ะ อ.บันนังสตา จ.ยะลา  โดยริเริ่มจากนายมะหมุด  เจ๊ะแวกูนิง และภรรยา ซึ่งยึดอาชีพเสริมหลังงานประจำในการ  ตัดเย็บเสื้อผ้าสุภาพสตรีและสุภาพบุรุษ ด้วยฝีมือที่ประณีต สวยงาม ทำให้ยอดสั่งตัด เพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว จากเดิมนิยมตัดชุดไว้สวมใส่ในชีวิตประจำวัน หรือประเพณีสำคัญเท่านั้น แต่ปัจจุบันเป็นที่นิยมในส่วนราชการ องค์การต่างๆ เพื่อสวมใส่เป็นทีม ด้วยปริมาณการสั่งซื้อที่เพิ่มขึ้น จึงเกิดไอเดีย                การรวมกลุ่มสตรีในชุมชนที่มีฝีมือ และอยากมีรายได้เสริมจากตัดเย็บเสื้อผ้า
   
สำหรับจุดเด่นผลิตภัณฑ์กลุ่มเสื้อยืดโปโลมลายู Imtihan Otop มีสีสัน สดใส  ลวดลายทันสมัย ออกแบบมาให้สวมใส่ได้ทุกโอกาส และมีเอกลักษณ์ท้องถิ่นสะท้อนความ เป็นมลายู หรือพื้นที่จังหวัดชายแดนภาคใต้ นอกจากนี้ยังมีการพัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐาน อย่างต่อเนื่องทั้งรูปแบบ บรรจุภัณฑ์ จากสำนักงานพัฒนาชุมชนอำเภอบันนังสตา เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
    
สำหรับราคาของเสื้อเชิ้ต กลุ่มเสื้อยืดโปโลมลายู Imtihan Otop ทุกสี ทุกลาย ทุกไซต์เพียง 450 บาท ปัจจุบันมีการจำหน่ายทางเว็บไซต์ออนไลน์ อย่างลาซาด้า ช๊อปปี๊ และ เฟสบุ๊คเพจเสื้อยืดโปโลมลายู เพื่อให้ผู้สนใจได้เลือกซื้อง่ายขึ้น อีกทั้งเป็นการประชาสัมพันธ์ สินค้าให้เป็นที่รู้จักมากขึ้น 
       
กลุ่มเสื้อยืดโปโลมลายู Imtihan Otop  เป็นอีกหนึ่งกลุ่มต้นแบบที่สามารถนำความรู้ ที่มีอยู่เดิมมา                 ต่อยอดจาก 1 ครัวเรือน สู่ครัวเรือนอื่นๆ ในชุมชน ที่ก่อให้เกิดการสร้างงาน  สร้างรายได้สู่คนในชุมชน​ 
*****************************************
สถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทยจังหวัดยะลา (Nbt.ยะลา​) รายงาน
ลิ้งค์เนื้อหาข่าว และภาพข่าว
https://drive.google.com/open?id=1q0qEqVy_coFIYt4ZHYHzln5FTZ1Xd-6E
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